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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion fue realizado en los Distritos 1 — 5 del municipio de
Sucre del departamento de Chuquisaca, se aplicaron encuestas dirigidas a los clientes y/o
consumidores de productos frescos, como también a los productores/comercializadores.
Teniendo en cuenta que existe una produccion agricola bajo un concepto de agricultura
urbana y periurbana en el municipio de Sucre, con sistemas de produccion bajo cubierta
y otras a campo abierto; donde algunas unidades de produccion, realizan una produccion
enfocada bajo el concepto de ecologico, mientras otros lo hacen de manera orgénica y
convencional; por lo que es necesario brindar conocimiento respecto a la dindmica del
mercado de estos productos frescos, y su relacion segun las diferentes dimensiones de la

agroecologia.

El trabajo de tesis tiene como objetivo analizar la dindmica existente en el mercado con
relacion a los productos ecoldgicos frescos, para asi demostrar la existencia de una
viabilidad econdmica en la comercializacion de productos ecoldgicos frescos, para la
seguridad alimentaria y de esta manera se crean oportunidades de emprendimientos de
negocios con productos limpios y sanos, teniendo en cuenta la demanda de la poblacién
respecto a la canasta familiar como una necesidad del ser humano y contribuir al

conocimiento de la poblacion sobre el consumo de productos ecologicos frescos.

En este sentido la investigacion permite comprender como se encuentra el mercado,
debido a que est4 enfocado en un paradigma analitico por lo cualitativo y cuantitativo, ya
se analizan las diferentes perspectivas reales de los actores directamente involucrados
como son por una parte los clientes y/o consumidores de productos frescos y por otra

parte los comercializadores.

La investigacion se resume en cuatro etapas; creacion de herramientas, trabajo de campo,

sistematizacion de datos y redaccion del trabajo.

PALABRAS CLAVE: Agroecologia, Productos Ecologicos, Seguridad Alimentaria,

Municipio De Sucre, Distrito Urbano y Periurbano, Productos Frescos, Canasta Familiar.
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ABSTRACT

This research work was carried out in Districts 1-5 of the municipality of Sucre in the
department of Chuquisaca, surveys were applied that were directed directly to customers
and / or consumers of fresh products, as well as to marketers. Taking into account that
there is an agricultural production under a concept of urban and peri-urban agriculture in
the municipality of Sucre, with production systems under cover and others in the open
field; where some production units, produce a production focused on the concept of
ecological, while others do it in an organic and conventional way; Therefore, it is
necessary to provide knowledge regarding the market dynamics of these fresh products,

and their relationship according to the different dimensions of agroecology.

The thesis work aims to analyze the dynamics existing in the market in relation to fresh
organic products, in order to demonstrate the existence of an economic viability in the
marketing of fresh organic products, and in this way opportunities for business ventures
are created with clean and healthy products, taking into account the demand of the
population regarding the family basket as a necessity of the human being and contributing

to the knowledge of the population about the consumption of fresh organic products.

In this sense, the research allows us to understand how the market is, because it is focused
on a qualitative and quantitative analytical paradigm, the different real perspectives of the
actors directly involved, such as customers and / or on the one hand, are already analyzed.

consumers of fresh products and on the other hand the marketers.

The research is summarized in four stages; Creation of tools, field work, data

systematization and work writing.

KEY WORDS: Agroecology, Ecological Products, Sucre Municipality, Urban and Peri-
Urban District, Fresh Products, Family Basket.
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CAPITULO I
1 INTRODUCCION
1.1 Introduccion a la investigacion

Es de suma importancia el conocimiento de la poblacion mundial sobre el movimiento
socio econdmico que generan los productos frescos, el presente estudio muestra la
alternativa para la sustentabilidad socio econdmica a partir de los resultados de una
produccion ecoldgica; gran parte de los productores tienen un pensamiento negativo sobre
la rentabilidad que se obtiene bajo un sistema de produccion ecoldgica, por este motivo

creen que no existe un mercado amplio para la inclusion de productos ecologicos.

El término “ecoldgico” es de dominio publico y que se conoce la existencia de forma
distinta de produccién agricola que genera “alimentos ecologicos”, en la sociedad ha
calado rdpidamente este concepto y generalmente lo asocia a productos y forma de vida
sana y natural; la agricultura ecoldgica se practica en Espafia desde los afios 80, siendo su
evolucion desde entonces espectacular, de manera analoga a lo acontecido en la Union
Europea, en una primera fase se desarrollaron mas los aspectos normativos (Garcia, D. &
M.T. Santiago., 2011). Sin embargo; para otros autores la produccion realizada con
agroquimicos sintéticos a nivel mundial dejan el concepto de que: El impacto ambiental
que ocasiona el excesivo uso de insecticidas, fungicidas, herbicidas y demas plaguicidas
quimicos utilizados en la agricultura convencional, ha traido consigo el deterioro del
suelo, asi como de los recursos acuaticos, donde ha causado severos danos a la salud
humana, entre los cuales se incluyen presencia de cancer, aberraciones genéticas,
desérdenes en el aprendizaje, problemas en el sistema inmunoldgico, alteraciones

reproductivas, diabetes, entre otros (Badii & Landeros, 2007).

Los productores campesinos de América Latina es un grupo muy heterogéneo, tanto
cultural como ecolédgico, presentando niveles de subsistencia determinados por los
recursos locales y el empleo de técnicas agroecoldgicas, existiendo también aquellos
agricultores semi comerciales y comerciales que utilizan los insumos agroquimicos y con
vinculos a los mercados nacionales e internacionales; asi es posible encontrar en una
region a agricultores que contintian operando en una forma pura de agricultura tradicional

(Altieri & Toledo, 2011).



En Latinoamérica existe una interaccion socioeconémica de alimentos ecologicos, por
ejemplo; en el caso de Quito — Ecuador, existe consumo de alimento ecologicos donde
semanalmente tienen lugar varias ferias agroecolégicas, las cuales ofrecen al consumidor
hortalizas y procesados producidos ecologicamente por agricultores a pequenia escala
provenientes de las parroquias rurales colindantes; pese a estos antecedentes, son escasos
los estudios realizados sobre el consumo de productos ecologicos y sus determinantes

entre la poblacion de los paises menos desarrollados (Palacios et. al., 2015).

La agricultura y produccion ecoldgica nace en Bolivia por los afios 1991 regulada por
normativas internacionales, como ser la Normas Basicas de la IFOAM (Federacion
Internacional de Movimientos de Agricultura Organica) y el Reglamento 2092/91 de la
Union Europea, posteriormente, como también la Norma Bésica de la AOPEB
(Asociacion de Organizaciones de Productores Ecologicos de Bolivia), inicialmente
apoyada por este mismo, para que organizaciones como la ANAPQUI (Asociacion
Nacional de Productores de Quinua), Central de Cooperativas el CEIBO, (Corporacion
Agropecuaria Campesina Irupana) CORACA Irupana, (Cooperativa Agricola Integral
Campesino Ltda.) CAIC, y otros exporten sus productos agricolas; la agricultura y
produccion ecolédgica en Bolivia tiene base econdémica en 4 cultivos, entre ellos el cacao,
el café, la castana o nuez de la amazonia y la quinua, actualmente otros cultivos también
se estan exportando en calidad ecoldgica aparte de los mencionados como: frejol negro,

sésamo, maca, cafiahua, mani, cebolla, manzana, menta, (SENASAG, 2017).

En Bolivia se tienen algunas normativas vigentes entre la cuales se tiene la Ley 3525 de
“regulacion y promocidén de la produccion agropecuaria y forestal no maderable
ecologica”. Dicha Ley 3525 tiene el objeto de: Regular, promover y fortalecer
sosteniblemente el desarrollo de la Producciéon Agropecuaria y Forestal no Maderable
Ecologica en Bolivia, la misma se basa en el principio que para la lucha contra el hambre
en el mundo no solo basta producir mas alimentos sino que estos sean de calidad,
innocuos para la salud humana y biodiversidad, asimismo sean accesibles y estén al
alcance de todos los seres humanos; y los procesos de produccion, transformacion,
industrializacion y comercializacién no deberdn causar impacto negativo o dafiar el medio

ambiente.



Esta Ley declara de interés y necesidad nacional promover la produccion ecoldgica en

Bolivia, y ademas establece:

1. La creacion del (Consejo Nacional de Produccion Ecologica) CNAPE, como instancia
operativa, responsable de planificar, promover, normar, gestionar y apoyar la promocion
y desarrollo de la produccién ecoldgica, conformada por representantes del sector publico
“(Ministerio de Relaciones Exteriores y Cultos) MREC, (Ministerio de Desarrollo Rural
Agropecuario y Medio Ambiente) MDRAyMA, (Ministerio de Planificacion de
Desarrollo) MPD, (Ministerio de Produccion y Microempresa) MPM y Universidad” y el
sector privado “AOPEB, (Confederacion Sindical Unica de Trabajadores Campesinos de
Bolivia) CSUTCB, (Confederacion Nacional de Colonizadores de Bolivia) CSCB,
(Camara Nacional de Exportadores de Bolivia) CANEB y (Confederacion Nacional
Agropecuaria)  CONFEAGRO”. También se establece la creacion de Comités

Departamentales o Municipales de Fomento Para la Produccion Ecoldgica.

2. Crea el Sistema Nacional de Control de la produccion ecoldgica, mediante la
designacion del (Servicio Nacional de Sanidad Agropecuaria e Inocuidad Alimentaria)
SENASAG, como autoridad nacional competente, cuya funcioén es el registro y control
de la produccion, certificacion y comercio de productos ecoldgicos. Se reconoce dos tipos

de certificaciones para el comercio de productos ecologicos.
1.2 Planteamiento del problema

En Bolivia surge como alternativa la produccion ecologica a causa del gran problema que
esta causando la excesiva produccion bajo un sistema convencional; dicho sistema que se
basa en producir alimentos bajo la utilizacion de abonos quimico-sintéticos, ademas y no
menos importante la produccion de alimentos transgénicos los cuales son nocivos para la
salud humana; donde este tipo de biotecnologia mediante la manipulacion genética de
alimentos y el uso de agentes quimico-sintéticos no solo afectan a la parte humana sino
también el medio ambiente; por este motivo, es que se debe realizar algiin aporte de

investigacion; la cual haga cambiar la perspectiva del modo de vida que se lleva.

El creer que un sistema de produccion ecologica implica una pérdida de tiempo en la
relacion de costo/beneficio, para las grandes empresas que parten de un sistema de

comercializaciéon manejada por intermediarios y algunas empresas agricolas; dejan



mucho que desear a la hora de pensar en una sustentabilidad socio econdémica a partir de

un sistema de produccion.

Sin embargo; en Bolivia la produccion ecologica actualmente es practicada por algunas
organizaciones rurales, como también a nivel urbano y periurbano en algunas ciudades
del pais; en la ciudad de Sucre a través de la Honorable Alcaldia Municipal de Sucre,
estan trabajando con sistemas de produccion ecologica en la zona urbana y periurbana de
la ciudad. Ademas, la (Organizacion de las Naciones Unidas Para la Agricultura y la
Alimentacion) FAO; también realizan algunos proyectos que direccionan a la teméatica de
produccion ecoldgica a nivel nacional, como ser; (Agricultura Urbana y Periurbana)

AUP.

El insuficiente nivel de conocimiento sobre el movimiento econdmico que destacan los
productos ecologicos lleva a pensar; que existe una parte de la poblacion las cuales
desconocen los beneficios en la salud de estos productos, ademds; de la rentabilidad
econdmica que existe por comercializar productos ecoldgicos, entre este grupo personas
también existen profesionales en el area agricola, mismos que tienen un conocimiento

basado en un sistema de agricultura convencional.
1.2.1 Formulacion del problema

(Qué factores influyen en la dinamica de productos frescos en los huertos urbanos y

periurbanos de los Distritos 1 al 5 del municipio de Sucre?
1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo general

Realizar el andlisis de la dindmica de productos frescos para la seguridad alimentaria que
se producen en los huertos urbanos y periurbanos de los Distritos 1 al 5, del municipio de

Sucre.
1.3.2 Objetivos especificos

e Caracterizar el contexto de la produccion y comercializacion de productos frescos
en el Municipio de Sucre.
e Realizar el andlisis de mercado para identificar la oferta y demanda local de

productos frescos en los huertos urbanos y periurbanos de los Distritos 1 al 5.



e Analizar la viabilidad econdmica, social y ambiental para la comercializacion de

los productos frescos en el municipio de Sucre.
1.4 Justificacion

La falta de informacion y de conocimiento a nivel general de la poblacion, en la tematica
de productos ecologicos y su importancia en la salud humana es muy pobre; por lo cual
esta falencia en la poblacion, contribuye a realizar acciones negativas dejando un vacio
muy grande a la hora de respetar el medio en el que habitamos los seres humanos; debido
al uso de agentes quimicos-sintéticos en la produccién de alimentos frescos, el mundo

esta degraddndose en varios aspectos por la propia mano del hombre.

En el cual empresas inmensas e importantes también contribuyen a esta degeneracion
ambiental que se estd atravesando en la actualidad, con sus productos quimico-sintéticos
que son utilizados a gran escala en la agricultura convencional. Todos estos aspectos nos
hacen pensar que un futuro no muy lejano, nos llevaran al desarrollo de enfermedades

mortales del ser humano.

Asimismo, si se sigue en esta linea de alimentacion nociva pues mas adelante se lamentara
de enfermedades mortales, las cuales parten a causa de la propia intervencion que se
realiza sin respetar la naturaleza. De acuerdo a lo anteriormente descrito, se describe que
la poblacion en general necesita bases de investigaciones cientificas para crecer como

seres humanos.

Actualmente, se estdn creando bases de informacién comprobadas mediante diferentes
tipos de investigacion, partiendo de una agricultura ecologica siendo esta una alternativa
muy importante de produccion a la hora de tener una alimentacion saludable, ademas; la
cual respeta el Medio Ambiente. Sin embargo, no se puede dejar de lado la importancia

economica que generan los alimentos ecologicos frescos.

La importancia que existe actualmente en proteger el Medio Ambiente en el que vivimos,
ademas; de poder llevar un equilibrio de vida respetando todos los factores que influyen
de alguna manera en lo social, economico y ambiental, nos lleva a generar una
investigacion para el aporte del conocimiento de la poblacion en general; sobre la
importancia del mercado de productos frescos en el municipio de Sucre, y asi poder partir
de esta investigacion, como base para futuras investigaciones y proyectos de trabajo, y

dejar un pequeiio aporte a las diferentes instituciones gubernamentales o no



gubernamentales, que trabajan en la tematica de produccién ecoldgica; teniendo un

respaldo del movimiento socio econdmico que existe en los productos frescos.

En este contexto, el inconveniente del cambio de paradigma en los profesionales con
bases de produccion convencionales, los cuales estdn muy equivocados al pensar o creer
que una produccion ecologica es de rentabilidad baja o casi nula; mediante esta
investigacion se demuestra que, para emprender un negocio de produccidén agricola
rentable, no es necesario ni mucho menos recomendable realizar una produccion

convencional.

La contribucion de la investigacion se enfoca a contribuir a la seguridad alimentaria en el
municipio de Sucre, con proyeccion hacia el pais, para el desarrollo sostenible y asi

también en una excelencia de vida.
1.5 Metodologia
1.5.1 Enfoquey tipo de investigacion

Existiendo diferentes conceptos en lo que refiere a enfoques de investigacion cientifica
se analiza algunos conceptos segun los autores, (Hernandez, et. al. 2006); el enfoque
cuantitativo usa la recoleccion de datos para probar hipdtesis, con base en la medicion
numérica y el analisis estadistico, para establecer patrones de comportamiento y probar
teorias; mientras que el enfoque cualitativo utiliza la recoleccion de datos sin medicion
numérica para descubrir o afinar preguntas de investigacion en el proceso de
interpretacion. Sin embargo; cabe mencionar que la union de los anteriores enfoques esta
definida por el siguiente concepto; la investigacion mixta, que no ha sido comentada hasta
ahora, es un paradigma en la investigacion relativamente reciente ultimas dos décadas e
implica combinar los enfoques cuantitativo y cualitativo en un mismo estudio

(Hernandez, et. al. 2006).

La presente investigacion se clasifica directamente con el enfoque de tipo mixta; debido
a que se observa algunos datos estadisticos de manera cuantitativa como también el de

expresar otros resultados de una manera cualitativa.



1.5.2 Métodos
1.5.2.1 Meétodo descriptivo

El método descriptivo busca un conocimiento inicial de la realidad que se produce de la
observacion directa del investigador y del conocimiento que se obtiene mediante la
lectura o estudio de las informaciones aportadas por otros autores. Se refiere a un método
cuyo objetivo es exponer con el mayor rigor metodoldgico, informacion significativa
sobre la realidad en estudio con los criterios establecidos por la academia (Abreu, 2014).
Para otros autores como (Calduch, 2017); consiste en realizar una exposicion narrativa,
numérica y/o grafica, lo mas detallada y exhaustiva posible de la realidad que se investiga,
el objetivo de este método es disponer de un primer conocimiento de la realidad tal y
como se desprende de la observacion directa que realiza el analista y/o del conocimiento
que ha adquirido a través de la lectura o estudio de las informaciones aportadas por otros

autores.

Este método se utiliz6 para obtener y presentar, con el maximo rigor o exactitud posible,
la informacion sobre una realidad; directamente en esta investigacion fue al momento de
recopilar informacién mediante las herramientas necesarias, y asi por medio de este
estudio se pudo exponer y describir los diferentes resultados obtenidos en dicha

investigacion, para de esta manera aportar al conocimiento en general.
1.5.2.2 Meétodo analitico

El método analitico permite aplicar posteriormente el método comparativo, permitiendo
establecer las principales relaciones de causalidad que existen entre las variables o
factores de la realidad estudiada. Es un método fundamental para toda investigacion
cientifica o académica y es necesario para realizar operaciones tedricas como son la

conceptualizacion y la clasificacion (Abreu, 2014).

Sin embargo, este concepto para otros autores como (Pérez & Rodriguez, 2017), Este
método se refiere a dos procesos intelectuales inversos que operan en unidad: el analisis
y la sintesis; el andlisis es un procedimiento l6gico que posibilita descomponer
mentalmente un todo en sus partes y cualidades, en sus multiples relaciones, propiedades
y componentes; permite estudiar el comportamiento de cada parte; la sintesis es la

operacion inversa, que establece mentalmente la union o combinacion de las partes



previamente analizadas y posibilita descubrir relaciones y caracteristicas generales entre

los elementos de la realidad.

Este método fue utilizado en esta investigaciéon directamente en el andlisis de los
resultados obtenidos; ademads de relacionar algunas variables entre los actores de estudio
y asi obtener un mejor grado de sintesis en la descripcion de resultados de acuerdo a la

informacion recopilada.
1.5.3 Técnicas

Partiendo del conocimiento del tipo de investigacion mixta al cual corresponde este
estudio que fue realizado segun la tematica anteriormente planteada, es de suma
importancia poder describir paso a paso las diferentes herramientas y técnicas que se

utilizaron para realizar dicho trabajo de investigacion.

La técnica que se utiliz6 en esta investigacion fue directamente la encuesta, dicha técnica
fue realizada para la recopilacion de informacion respecto a analizar la dinamica de
mercado que existe en el municipio de Sucre; por lo que, fue direccionada en dos grupos
de la poblacion por una parte a clientes y/o consumidores, y por otra parte a los

productores/comercializadores.
1.5.3.1 Encuestas

En base a la técnica que fue utilizada en esta investigacion, las encuestas estan dirigidas
a los diferentes actores que estan directamente involucrados a la tematica de estudio,
como son los productores/comercializadores de productos frescos, igualmente; a los
clientes que adquieren estos productos ecoldgicos frescos. De esta manera es que se logra
obtener la informacion necesaria desde las diferentes perspectivas tanto de los clientes

como de los comercializadores. (Ver Anexo 1)
1.6 Poblacion y muestra
1.6.1 Descripcion de la poblacion

Esta investigacion se la realizé en el municipio de Sucre, el cual presenta un area urbana
de 237.480 personas; y se encuentra situado a una altura aproximada de 2750 msnm.
Segun Instituto Nacional de Estadistica, (INE, 2012); en los distritos 1 al 5 del municipio
de Sucre, se tiene una poblacion de 117.833 habitantes dentro del grupo etario de 20 a 60

aflos con una proyeccion de crecimiento en la poblacion del 11% entre el afio 2012 y 2020



con una cifra de 130.477 habitantes, lo cual no tiene incidencia dentro de la produccion

de productos ecoldgicos (Ver Anexo 8).

Tabla 1: Proyeccion de la poblacion distritos 1 al 5 del municipio de Sucre

Grupo etario Poblacion aiio Taza de Proyeccion
P 2012 Crecimiento | aiio 2020
20 a 60 afios 117833 11% 130477

Fuente. Instituto nacional de estadistica (INE, 2012-2020).

En cuanto a la proyeccion de migracion del municipio de Sucre en el afio 2012 se tiene
una taza de -9,5% y para el afio 2020 se tiene una taza de migracion de -7,3 (Ver Anexo
9). El factor econdmico familiar es crucial a la hora de adquirir los diferentes productos
de la canasta familiar. Especificamente sobre los productos ecologicos frescos que se
comercializan en mercados, tiendas, ferias agro productivas, entre otros. Debido al precio
elevado por parte de algunos comercializadores, por lo que limitan a la adquisicion de los

sus productos por el factor econdmico que presenta cada familia.

Tabla 2: Proyeccion de la taza de migracion del municipio de Sucre

Aiio Poblacion Migrantes T‘aza de
Migracion

2012 596470 2553 -9,5

2020 637013 1591 -7,3

Fuente. Instituto nacional de estadistica (INE, 2012-2020).
1.6.2 Tamaiio de la muestra

Segun (Paz, et. al. 2017), existen dos formulas para hallar el tamafio de muestra estas son;
la finita e infinita; para el calculo del tamafio de la muestra teniendo conocimiento del
tamafio de la poblacion se utiliza la finita, en tanto si no se conociera la poblacion se

utiliza la férmula infinita. La formula utilizada para obtener el tamafio de la muestra sera:

N * 72 * D *q
T d2x(N-1D+Z2xp+q

n

Donde:
n = tamaio de la muestra.

N = tamafio de poblacion.
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Z = nivel de confianza.
P = Probabilidad de éxito o proporcion esperada.
Q = probabilidad de fracaso (p - 1).

D = Precision (Error maximo admisible en términos de proporcion).

Partiendo de los datos segtn el (INE, 2012), la poblaciéon en un rango de edad entre 20 a
60 afios es de 117.833 personas; por lo que, para esta investigacion este dato sera tomado
en cuenta y de esta manera definir el tamafio de la muestra respecto a los clientes. (Ver

Anexo 5)

Tabla 3: Poblacion de los 5 distritos que abarca la ciudad de Sucre

Edad Distrito 1 Distrito 2 Distrito 3 Distrito 4 Distrito 5 TOTAL
20a39 7480 38052 17628 9403 10235 82798
40 a 60 3694 16014 7327 3789 4211 35035

TOTAL 11174 54066 24955 13192 14446 117833

Fuente. Instituto nacional de estadistica (INE, 2012).

Segun (Salazar, 2010); indica que el 13% de la poblacién del municipio de Sucre en el
departamento de Chuquisaca, si consumen productos ecologicos, mientras que el 87% de

la poblaciéon no consumen productos ecologicos.

Entonces: N=117833; Z=1.96; P=0.13; Q=0.87; D=0.05

117833%1.962 %0.13%0.87
0.052%(117833—1)+1.962%0.13%0.87

Reemplazando en la férmula: n =

n =174 encuestas.

Por lo tanto, para definir el tamafio de la muestra en esta investigacion respecto a los
comercializadores de productos ecoldgicos frescos en el municipio de Sucre, se toma
como base el dato, segun la Organizacion de las Naciones Unidas para la agricultura y la
alimentacion FAO, respecto al proyecto de agricultura urbana y periurbana AUP, en el
municipio de Sucre, se tiene una poblacion de 628 unidades productivas urbanas y
periurbanas de las cuales solo una cifra de 380 productores y comercializadores, tendrian

una certificacion bajo produccion ecoldgica.
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Tabla 4: Cantidad de comercializadores de productos ecolégicos

Comercializadores con SPGs 2017

Certificado | Transicion 2 | Transicion 1

326 52 2

Fuente. Agricultura urbana y periurbana (AUP, 2017).

Entonces: N =380; Z=1.96; P=0.97; Q=0.03; D=0.05

380%1.962 x0.97%0.03
0.052%(380—1)+1.962%0.97%0.03

Reemplazando en la féormula: n =

7n = 41 encuestas.

1.7 Fases para toma de datos y sistematizacion

Para brindar un mejor conocimiento sobre las diferentes fases realizadas en este estudio
y cual fue la manera en la que se llega a obtener informacion para su posterior analisis y
descripcion de los diferentes resultados, que se relacionan directamente con la tematica
planteada en esta investigacion en lo que se refiere a la dindmica de mercado de productos
frescos, se desarrolla explicitamente cada una de las diferentes fases que se realizd paso

a paso.
1.7.1 Fase uno

Primeramente, se establecio las diferentes herramientas utilizadas como son; las guias
para la entrevista y el cuestionario, siendo primordial tener conocimiento de estos dos
conceptos revisando la bibliografia correspondiente, y asi de esta manera se formul6 las
preguntas pertinentes a la tematica de esta investigacion; posteriormente se procedio a
crear las diferentes encuestas a realizar, mismas que fueron dirigidas tanto a clientes y/o
consumidores, como también a los comercializadores de los productos ecoldgicos frescos

en los distritos 1 — 5 del municipio de Sucre.
1.7.2 Fase dos

Se procedi6 a la recoleccion de datos en el area de estudio en este caso en relacion a los
distritos 1 — 5 del municipio de Sucre; para este cometido de obtener la informacion
necesaria se contd con ayuda de diferentes encuestas realizadas a los sujetos de

observacion segln la tematica de esta investigacion, como por una parte son los clientes
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y/o consumidores, y por otra parte los comercializadores de productos ecoldgicos frescos,
donde los puntos de muestreo fueron realizadas en ferias ecoldgicas y comercios de

produccion limpia.

Para una mejor comprension de este trabajo realizado en lo que se refiere a la obtencion
de informacion real para el posterior andlisis de los resultados obtenidos, dentro de esta

parte, se esquematiza lo tedrico-descriptivo en el grafico 1.

Grafico 1: Etapas de la investigacion

Establecimiento de puntos

*Ecuesta para el muestreo

*Datos del Cliente

*Datos del
productor/comercializador

Recoleccion de datos

Fuente. Elaboracion propia.
1.7.3 Fase tres

Una vez que se realizd la recoleccion de datos necesarios para la investigacion, se
procedid a la sistematizacion estadistica utilizando el programa SPSS v.25; como
software de analisis de los resultados. Se obtuvieron respuestas de las encuestas
previamente se selecciond los datos del cliente por un lado y los datos del
productor/comercializador por otro; para asi de esta forma lograr mejor orden a la hora
de introducir los datos en el sistema. Ademas, para dicha sistematizacién con respecto a
la introduccion de datos al software de analisis estadistico se deja claro que fue minuciosa

para asi evitar errores con los resultados para su posterior interpretacion.
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CAPITULO IT
2  MARCO TEORICO
2.1 Conceptos de agricultura

Primera forma que conoci6 la humanidad para cultivar la tierra, Consiste en abrir un
hueco en la tierra y depositar alli una semilla o una pequena planta; esta técnica es rentable
y se utiliza en la actualidad en regiones que no han sido sobre explotadas ni contaminadas,

el esfuerzo se concentra en la proteccion contra los depredadores (Condiza, 1998).

Tomando en cuenta los diferentes tipos de agricultura que existen a nivel mundial y
nacional, se toma las definiciones de agricultura convencional, organica, ecoldgica y
agroecoldgica; para asi ampliar un poco mas el conocimiento sobre estos diferentes tipos
de agricultura, lo cual permitira describir en cual de estas definiciones conceptuales se

encuentra direccionada esta investigacion.
2.1.1 Definicion de agricultura convencional

El modelo de agricultura convencional fue adoptado desde la década de los cincuentas,
se fundamenta en un sistema de produccion de alta eficiencia, dependiente de un alto uso
de insumos sintéticos, donde el manejo monocultivista se justifica como herramienta
fundamental para lograr la mayor eficiencia del proceso productivo. Sin embargo, este
sistema de produccion ha mostrado serios problemas de sostenibilidad en veinte o treinta

afnos de uso intensivo (Ecured, 2017).

Para otros autores la agricultura convencional fue dada; gracias al desarrollo tecnologico
(Revolucion Verde), reflejado en la aplicacion de semillas mejoradas, fertilizantes
quimicos, pesticidas, herbicidas, etc., se logr6 que la agricultura incrementara
considerablemente su nivel de produccidn; de tal forma que se consiguié un aumento
significativo tanto en alimentos basicos como en otros productos agricolas, ademas de
que la tenencia per cépita de estos bienes se mejord gradualmente (Torres & Trapaga,

1997).
2.1.2 Definicion de agricultura organica

Existen definiciones van direccionadas a el respeto hacia el medio ambiente, tal como
afirma (Restrepo, 2007); “La agricultura organica es entregarse a la tarea de desenterrar

y rescatar el viejo paradigma (no agotado) de las sociedades agrarias que practicaron y
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garantizaron durante mucho tiempo la autodeterminacion alimentaria de sus
comunidades, a través del disefio de auténticos modelos de emprendimientos familiares
rurales, donde conjugaron sabiduria y habilidades para garantizar la sostenibilidad y el
respeto por la naturaleza, esta misma agricultura, es mucho mas que una simple
revolucion en las técnicas agricolas de produccion. Es la fundacion practica de un
movimiento espiritual, de una revolucion, para cambiar la forma de vivir de los seres

humanos”.

Sin embargo, para (Rosset, & Altieri, 1997); la agricultura organica o ecoldgica que
mantiene monocultivos depende de insumos externos bioldgicos y/o botanicos, y no esta
basada en principios agroecologicos. Este enfoque de "sustitucion de insumos”
esencialmente sigue el mismo paradigma de la agricultura convencional, es decir, superar
el factor limitante, pero esta vez con insumos bioldgicos u organicos. Muchos de estos
"insumos alternativos" se han convertido en mercancia, por lo tanto, los agricultores

siguen dependiendo de proveedores, cooperativas o empresas.
2.1.3 Definicion de agricultura ecologica

La produccion ecologica trata de aquellos productos agricolas o agroalimentarios que se
producen bajo un conjunto de procedimientos denominados ecoldgicos; estos tienen
como objetivo la obtencion de alimentos saludables, protegiendo el medio ambiente por
medio de técnicas no contaminantes y que ademas disminuyan el empleo de sustancias
inorganicas (Garcia &, Santiago., 2011). En otra definicion se dice que; "Los términos
agricultura ecologica, bioldgica, orgénica, biodindmica, etc. definen un sistema agrario
cuyo objetivo fundamental es la obtencion de alimentos de maxima calidad respetando el
medio ambiente y conservando la fertilidad de la tierra mediante la utilizacion 6ptima de

los recursos y sin el empleo de productos quimicos de sintesis" (Guerrero, 2001).

Sin embargo; la produccion ecologica para el (Ministerio de Medio Ambiente de Espana,
2009); es un sistema de produccion agraria que nos ofrece alimentos de gran calidad y
saludables, al tiempo que contribuye a la diversidad bioldgica y a la preservacion de las

especies y los habitats naturales de nuestro mundo rural.
2.1.4 Definicion de agricultura agroecologica

La Agroecologia a menudo incorpora ideas sobre un enfoque de la agricultura mas ligado

al medio ambiente y mas sensible socialmente; centrada no solo en la produccion sino
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también en la sostenibilidad ecolédgica del sistema de produccion; a esto podria llamarse
el uso normativo o prescriptivo del término agroecologia, porque implica un nimero de
caracteristicas sobre la sociedad y la produccion que van mucho maés alla de los limites
del predio agricola; los sistemas agroecologicos pueden ser administrados mejor, con
menores impactos negativos en el medio ambiente y la sociedad, mas sostenidamente y

con menor uso de insumos externos (Angel, Prager &, Restrepo., 2000).

Para los autores (Altieri &, Nicholls., 2000); la disciplina cientifica que enfoca el estudio
de la agricultura desde una perspectiva ecologica se denomina “agroecologia” y se define
como un marco tedrico cuyo fin es analizar los procesos agricolas de manera mas amplia.
El enfoque agroecologico considera a los ecosistemas agricolas como las unidades
fundamentales de estudio; y en estos sistemas, los ciclos minerales, las transformaciones
de la energia, los procesos bioldgicos y las relaciones socioecondmicas son investigados

y analizados como un todo.

Cabe indicar que para (Altieri &, Nicholls., 2000); existen seis principios agroecoldgicos

los cuales se cita a continuacion:

e Diversificacion vegetal y animal a nivel de especies o genética en tiempo y en
espacio.

e Reciclaje de nutrientes y materia organica, optimizacion de la disponibilidad de
nutrientes y balances del flujo de nutrientes.

e Provision de condiciones edaficas Optimas para crecimiento de -cultivos
manejando materia organica y estimulando la biologia del suelo.

e Minimizacion de pérdidas de suelo y agua manteniendo la cobertura del suelo,
controlando la erosiéon y manejando el microclima.

e Minimizacion de pérdidas por insectos, patdogenos y malezas mediante medidas
preventivas y estimulo de fauna benéfica, antagonistas, alelopatia, etc.

e Explotacion de sinergias que emergen de interacciones planta-planta, plantas y

animales y animales-animales.

Tomando en cuenta estas definiciones; un método de produccion agricola que se
caracteriza por conjugar practicas agrarias adecuadas con un enfoque inocuo a los seres
humanos y no menos importante el de respetar el medio ambiente en el que vivimos,

como también el conjunto de normas exigentes para mantener elevados niveles de
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biodiversidad y no aplicar productos quimicos sintéticos, todo ello para poner al alcance

de la poblacion alimentos saludables y de calidad.
2.1.5 Seguridad alimentaria

Seglin la Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion,
desde la Cumbre Mundial de la Alimentaciéon (CMA) de 1996, (FAO, 2019); la seguridad
alimentaria existe cuando todas las personas tienen, en todo momento, acceso fisico,
social y economico a alimentos suficientes, inocuos y nutritivos que satisfacen sus
necesidades energéticas diarias y preferencias alimentarias para llevar una vida activa y

sana, esta definicion plantea cuatro dimensiones primordiales de la seguridad alimentaria:

1. La disponibilidad fisica de los alimentos.
2. El acceso econdmico y fisico a los alimentos.
3. La utilizacién de los alimentos.

4. La estabilidad en el tiempo de las tres dimensiones anteriores.

Para (Altieri &, Nicholls., 2000); la seguridad alimentaria brinda a erradicar la pobreza,
conservar y proteger el ambiente y los recursos naturales; aunque la agricultura es una
actividad basada en recursos renovables y algunos no renovables (petrdleo), al implicar
la artificializacion de los ecosistemas, esta se asocia al agotamiento de algunos recursos
como ser la reduccién de la fertilidad del suelo, la erosion, la contaminacion de aguas, la
pérdida de recursos genéticos, etc., son manifestaciones claras de las externalidades de la
agricultura, ademas de implicar costos ambientales, estas externalidades, también

implican costos econdmicos.

Tomando en cuenta los conceptos mencionados sé entiende que la seguridad alimentaria;
no es otra cosa que brindar estabilidad en la produccién, para que no exista hambruna en
el marco local, nacional y mundial. Se podria decir simplemente que es mantener una
linea de produccion para que el pueblo no pase hambre, basada en cualquier sistema de

produccion respetando el Medio Ambiente.
2.1.6 Soberania alimentaria

La soberania alimentaria responde a la crisis alimentaria con la agricultura campesina,
cuya vocacion es alimentar a los seres humanos, la soberania alimentaria protege los

mercados nacionales para la agricultura campesina, tanto de los precios bajos, como de
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los precios altos de la especulacion; la soberania alimentaria responde a las crisis
climatica y energética también, porque precisamente el uso de combustible fosil en la
agricultura industrializada y en el transporte internacional de alimentos representa de 30
a 40% de todas las emisiones de gases de efecto invernadero en el planeta (La via

campesina, 2013).

Por este motivo se describe que la soberania alimentaria; se la entiende como la capacidad
de producir diversidad de alimentos con un sistema propio, inocuos para el ser humano y
el medio ambiente; en sintesis, es el derecho del pueblo a determinar sus politicas

agrarias.

Sin embargo, seguridad alimentaria con soberania; es el derecho del pueblo de producir
diversidad de alimentos inocuos garantizando la abundancia de €stos; generando politicas
agrarias que coadyuven a la poblacion el acceso a una produccion caracterizada por

mantener 4 aspectos: sustentabilidad, equidad, estabilidad y productividad.
2.2 Clasificacion de produccion ecologica
2.2.1 Productos frescos o naturales

Es muy importante comprender este concepto en lo que refiere a una definicion de
producto natural por lo que, segin (Estévez &, Gutiérrez., 2009); en sentido amplio un

producto natural esta formado por todos los compuestos de la Naturaleza.

Los alimentos naturales son aquellos que proceden de cultivos respetuosos con el medio
ambiente; la agricultura ecologica es la que produciria alimentos que se van a destinar al

consumo humano que podrian considerarse mas naturales (Revista Botanical, 2017).
2.2.2 Productos transformados

La definicion mas basica de procesamiento de alimentos es; todas aquellas operaciones
mediante las cuales los alimentos crudos pasan a ser adecuados para su consumo,

preparacion o almacenamiento (CISAN, 2016).

Segun la revista (Council Fundation, 2017); es toda modificacion deliberada de un
alimento que se produce entre el lugar de origen y la disponibilidad de dicho alimento
para el consumo, el grado de procesamiento puede ir desde el enlatado o congelado de

frutas y verduras.
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2.2.3 Principales productos de la canasta familiar en Bolivia

A nivel nacional existe un indice de compras en mayor proporcion de algunos productos
alimenticios segun demanda la necesidad de la poblacion del pais; Debido a esto se
considera como canasta familiar a los diferentes productos de mayor consumo que
demanda la poblacion nacional. Para llegar a obtener esta informacidon es necesario
realizar un trabajo de recopilacion de datos que fundamente cuales son los productos de

la canasta familiar en Bolivia.

Como se puede observar detalladamente en el siguiente Grafico 2, de los principales
productos de consumo de la canasta familiar en Bolivia; estos datos fueron el resultado
de un trabajo realizado por un Ministerio del nuestro pais, por lo tanto, entonces cabe
sefialar que segun el (Ministerio de Desarrollo Rural y Tierras) MDRyT; mediante una
publicacion que brindo sobre cudles son los principales productos de la canasta familiar

del 26 de noviembre de 2015, en el grafico 2.

Grafico 2: Principales productos de consumo per capita
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Fuente: Ministerio de desarrollo y tierras (MDyT, 2015).

En este sentido para la investigacion, se tomd como base de estudio los productos
agricolas frescos. Teniendo en cuenta que en Bolivia segiin el MDRyT; establece que los

principales productos de la canasta familiar son dieciocho, de los cuales solo estarian
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sometidos a la investigacion los productos frescos, dejando de lado a los productos

transformados o semitransformados.
2.3 Centros de compra de productos ecoldgicos frescos
2.3.1 Ferias ecoldgicas

Las ferias libres son el espacio de excelencia para la comercializaciéon de productos
ecoldgicos. En todo el mundo ésta es normalmente la primera opcion cuando se busca
comercializar la produccién ecologica de los agricultores familiares; vale destacar
también que las ferias, al favorecer la comercializacion de un amplio mix de productos,
incluso aquellos producidos en pequeiias escalas y con una calidad visual relativa, tiene

un reflejo bastante positivo sobre la agrobiodiversidad (Meirelles, 2017).

Para algunos autores como (Veldsquez, 2006); las ferias deben disefiarse como eventos
de promocién comercial dirigidos a la micro y pequena industria, con independencia del
sector productivo al que pertenezcan; deben entenderse como productos que forman parte
de la estrategia para fomentar el desarrollo econémico de un territorio concreto, en ellas
se unen los objetivos de los productores y comerciantes participantes, de realizar ventas
e incrementar el nimero de sus clientes, con los de los responsables y promotores de

desarrollar los sectores productivos de la comunidad, distrito, provincia o region.
2.3.2 Mercados verdes

Son mercados de productos y servicios ambientalmente amigables, derivados del
aprovechamiento sostenible del medio ambiente. El mercado verde lo constituye un grupo
de actuales y potenciales compradores de un bien o servicio, que responde a una
preferencia o necesidad, en la cual se involucran aspectos ambientales que impulsan el
crecimiento de este sector econémico (Ministerio de Ambiente Vivienda y Desarrollo

Territorial, 2009).

Sin embargo; para (Echeverri, 2010); el mercadeo verde no ve a los consumidores como
individuos con apetitos insaciables, sino como seres humanos preocupados por las
condiciones del mundo; ademas, tiene en cuenta la manera como los bienes materiales
pueden impactar sus vidas positiva y negativamente en el corto y largo plazo. El negocio

verde en el mundo se resume en productos innovadores y flexibles.
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En el Municipio de Sucre desde el 2016, afio de la creacion de los Mercados Verdes, son
mas de 20 versiones que se realizaron y que movilizaron a 70 y 100 productores, ademas

de vendedores de los distritos urbanos y rurales del municipio de Sucre.

La feria de Mercados Verdes se realiza en el Parque Multipropdsito del municipio de
Sucre; donde se ofrecen verduras, hortalizas y frutas producidas de manera orgéanica en
carpas solares instaladas en distritos rurales de Sucre. Tomando en cuenta los productos
de temporada seguin la fecha en que se realice la feria de Mercados Verdes, donde
acudiran productores de los distritos rurales 6, 7 y 8, ademas de los distritos 4 y 5 que son

productores de la agricultura urbana y periurbana.

Bueno gracias a la existencia de Mercados Verdes en un municipio, se puede destacar lo
siguiente "Que este tipo de emprendimientos genera empleo y evita la migracion a otros

lugares".
2.4 Normativas vigentes en la produccion ecologica en Bolivia

En Bolivia existen normativas vigentes respecto a la producciéon ecologica, pero como
también existen contradicciones por parte de autoridades a la hora de establecer la
introduccion en el pais de (Organismos Genéticamente Modificados) OGMs; los cuales
van en perjuicio de una produccién ecoldgica. Para lo cual se puede nombrar a

continuacion las normativas importantes referentes a la produccion ecologica.

La Constitucion Politica del Estado de Bolivia, promulgada el 7 de febrero del 2009,
establece fines y funciones que orientan sus politicas publicas en el horizonte del vivir
bien; algunos valores destacables en los que se sustenta hoy la Nueva Constitucion del
Estado Boliviano son la unidad, igualdad, dignidad, libertad, reciprocidad, respeto,
complementariedad, armonia, transparencia, equilibrio, igualdad de oportunidades,
responsabilidad, distribucion y redistribucion de los productos y bienes sociales.

(Huanacuni, 2010).
2.4.1 Ley de Revolucion Productiva Comunitaria Agropecuaria (Ley N° 144)

Esta ley tiene como prioridad a la produccidon organica que va en armonia y equilibrio
con las bondades de la Madre Tierra. Como indica en parte del (articulo 3); que dicha ley

tiene como finalidad lograr la soberania alimentaria en condiciones de inocuidad y calidad
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para el vivir bien de las Bolivianas y los Bolivianos; ademas, que esta ley en su (articulo

6); también indica 8 principios los cuales son:

1. Armonia y equilibrio con la Madre Tierra.
. Complementariedad.

. Corresponsabilidad

. Transparencia.

. Vivir bien.

. Reciprocidad y solidaridad.

. Alimentacion adecuada.

o I N »n A~ WD

. Soberania alimentaria.

2.4.2 Ley Marco de la Madre Tierra y Desarrollo Integral Para Vivir Bien (Ley N°
300)

Segun el (articulo 1); la presente Ley tiene por objeto establecer la vision y los
fundamentos del desarrollo integral en armonia y equilibrio con la Madre Tierra para
Vivir Bien, garantizando la continuidad de la capacidad de regeneraciéon de los
componentes y sistemas de vida de la Madre Tierra, recuperando y fortaleciendo los
saberes locales y conocimientos ancestrales, en el marco de la complementariedad de
derechos, obligaciones y deberes; asi como los objetivos del desarrollo integral como
medio para lograr el Vivir Bien, las bases para la planificacion, gestion publica e

inversiones y el marco institucional estratégico para su implementacion.

En su (articulo 13, paragrafo 9); establecimiento de mejores condiciones y capacidades
integrales para la produccion, acceso y consumo de alimentos mdas sanos, inocuos,
nutritivos, agroecologicos y culturalmente adecuados para los seres humanos, con énfasis

en las areas urbanas.

2.43 Ley de Organizaciones Economicas Campesinas, Indigena Originarias —
OECAS y de Organizaciones Economicas Comunitarias —- OECOM para la
Integracion de la Agricultura Familiar Sustentable y la Soberania

Alimentaria (Ley N° 338)

La presente Ley tiene por objeto normar la agricultura familiar sustentable y las

actividades familiares diversificadas, realizadas por las (Organizaciones Econdmicas
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Campesinas, Indigena Originarias) OECAS, las (Organizaciones Econdmicas
Comunitarias) OECOM, y las familias productoras indigena originario campesinas,
interculturales y afro-bolivianas organizadas en la agricultura familiar sustentable,
basadas en el uso y aprovechamiento de los componentes de la Madre Tierra, acordes a
su vocacion y potencial productivo en los diferentes pisos ecologicos, de todo el pais y
con diferente grado de vinculacion a mercados locales, regionales, nacionales e

internacionales, para contribuir a la soberania alimentaria (articulo 2).

2.4.4 Ley de Regulacion y Promocion de la produccion Agropecuaria y Forestal

No Maderable Ecologica (Ley N° 3525)

Como dice en su (articulo 2, paragrafo 1); la Agropecuaria Ecoldgica, es la ciencia y el
arte empleados con soberania durante el proceso de produccion agricola, pecuaria,
apicola, forestal y obtencion de alimentos (sanos, nutritivos, innocuos a la salud humana,
de calidad y de facil acceso a toda la poblacion, provenientes de especies domesticadas y

sus parientes silvestres), incluida la transformacion, industrializacion y comercializacion.

Es de suma importancia destacar el contenido completo del (articulo 3); a efectos de la
presente Ley, adicionalmente a todo lo establecido en el “articulo 27, se especifica la

denominacién de productos ecologicos a los siguientes:

a) Productos provenientes del aprovechamiento racional y sostenible de la actividad
agricola, pecuaria, de los recursos forestales no maderables, del medio de vida silvestre
vegetal y animal, (especies domesticadas y sus parientes silvestres), transformados y
no transformados, tipificados como agricola, animal y forestal no maderable

ecologicos.

b) Productos acuicolas transformados y no transformados, tipificados como

ecologicos.

¢) Los productos destinados a la alimentacion humana, compuestos esencialmente por

uno o mas ingredientes de origen vegetal y/o animal, tipificados como ecoldgicos.

d) Insumos destinados a la produccion ecoldgica: semillas, abonos, bioplaguicidas,

control de malezas y otros tipificados como ecologicos.
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2.4.4.1 Norma Técnica Nacional Sistemas Participativos de Garantia SPG, Para el
Comercio Nacional y/o Local en el Proceso de Produccion Agropecuaria y

Forestal No Maderable Ecoldgica

Es el instrumento legal que determina la forma de organizacion, estructura y
funcionamiento de los SPG’s; los cuales garantizan que los productos son ecoldgicos
como también sefialan los roles y funciones de los actores que participan y que son

responsables de implementar el SPG, que garantiza la produccion ecologica.

Un (Sistema Participativo de Garantia) SPG, es una forma de certificacion donde
participan agricultores, consumidores, autoridades, instituciones y otros que se identifican
con la produccion ecoldgica, a estas personas se las denomina actores del SPG; por lo
tanto, garantiza la calidad ecoldgica de los productos y genera confianza en los
consumidores mediante un compromiso de control y garantia social, como también es

funcién del SPG solicitar el uso de sello nacional para etiquetar los productos ecologicos.
2.4.5 Ley del Sistema de Planificacion Integral del Estado SPIE (Ley N° 777)

Dicha ley tiene por objeto segun el (articulo 1); la presente Ley tiene por objeto establecer
el (Sistema de Planificacion Integral del Estado) SPIE, que conducird el proceso de
planificacion del desarrollo integral del Estado Plurinacional de Bolivia, en el marco del
Vivir Bien. Ademas de integrar la parte ecologica en este sistema de planificacion integral
del Estado, tal como indica el (articulo 10 paragrafo I): El Sistema de Planificacion
Integral del Estado, tiene como horizonte la construccion del Vivir Bien a través del
desarrollo integral en armonia con la Madre Tierra, integrando las dimensiones sociales,
culturales, politicas, econémicas, ecologicas y afectivas, en el encuentro armonioso y
metabolico entre el conjunto de seres, componentes y recursos de la Madre Tierra para

Vivir Bien con uno mismo, con los demads y con la naturaleza.
2.4.6 Agenda patriotica 2025

La (Agenda Patriotica 2025); surge a consecuencia que en el afo 2025 Bolivia cumplira
200 afios desde su fundacidon, y en conmemoracion a este futuro hito historico; el
presidente del Estado Plurinacional, Evo Morales Ayma, ha planteado 13 pilares para
constituir la Bolivia digna y soberana, con el objetivo de levantar una sociedad y un
Estado mas incluyente, participativo, democratico, sin discriminacion, racismo, odio, ni

division.
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Asi que para un mejor conocimiento se nombra los pilares 7, 8 y 9; que involucran
directamente a la produccion ecoldgica y agroecologica, dentro de los 13 pilares de la
Bolivia digna y soberana, se cita los siguientes:
7. Soberania sobre nuestros recursos naturales con nacionalizacion, industrializacion
y comercializacion en armonia y equilibrio con la Madre Tierra.

8. Soberania alimentaria a través de la construccion del saber alimentarse para Vivir
Bien.

9. soberania ambiental con desarrollo integral, respetando los derechos de la Madre
Tierra.

Pero lo mas importante dentro de estos pilares anteriormente citados, es la definicion del
noveno pilar una dimension indica lo siguiente; “Preservar, conservar y contribuir a la
proteccion del medio ambiente y fauna silvestre manteniendo el equilibrio ecolégico y el

control de la contaminacion ambiental”.
2.4.7 Ley de Promocion de Alimentacion Saludable (Ley N° 775)

Esta ley tiene por objeto; establecer lineamientos y mecanismos para promover habitos
alimentarios saludables en la poblacion boliviana, a fin de prevenir las enfermedades
cronicas relacionadas con la dieta; por otra parte, la finalidad es de contribuir al ejercicio
del derecho humano a la salud y a la alimentacion sana, adecuada y suficiente para Vivir

Bien.

Ademas, un detalle importante es que dicha ley sefiala en su (articulo 7), haciendo
referencia a la alimentacion saludable que dice: “Es una alimentacién variada,
preferentemente en estado natural o con procesamiento minimo, que aporta energia y
nutrientes que cada persona necesita para mantenerse sana, permitiéndole tener una mejor

calidad de vida en todas las edades”.
2.5 Desarrollo y economia

En este punto se describe los diferentes conceptos existentes en relacion a un desarrollo
econdmico social, referente a la tematica de esta investigacion, la cual va direccionada a

la dindmica de mercado en productos frescos.
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2.5.1 Desarrollo socio-economico

Es la “Condicién, goce o estado que garantiza el goce y ejercicio pleno de los derechos y
garantias” en sentido estricto, pero cuando se refiere a los paises esta condicion va mas
alla, pues implica un proceso que se relaciona con el modo de vida de los individuos que
habitan ellos; visto el desarrollo como proceso entonces se puede definir como aquel que
implica la mejoria continuada y consistente en las condiciones de vida de los originarios

de los paises (Garcia, 2012).

Tomando en cuenta el aspecto socioecondmico cabe sefialar que; la agricultura ecolégica
estd permitiendo la generacion de impactos socioecondmicos positivos en el nuevo marco
del desarrollo rural, afiadiendo a la generacion de renta y empleos adicionales (respecto a
la agricultura convencional) a través de la produccion y comercializacion de productos

de calidad (Alonso, 2004).
2.5.1.1 Factores sociales en la produccion ecologica

El factor social dentro de un tipo de produccion que surge a la necesidad de mantener
niveles Optimos de bienestar presentes y futuros, mediante la autosuficiencia alimentaria,
satisfaccion de necesidades locales salud, vivienda, educacidon, independencia y
autonomia, desarrollo endogeno y de pequenas unidades productivas, participacion y

toma de decision (Martinez, 2004).

Por otro lado, segiin (Garcia, & Santiago, 2011); Permitir que todos aquellos involucrados
en la produccién agricola ecoldgica y el procesamiento ecologico lleven una vida que les
permita cubrir sus necesidades bésicas y obtener ingresos adecuados incluyendo un
entorno laboral seguro y progresar hacia una cadena de produccién, procesamiento y

distribucion socialmente justa y ecoldogicamente responsable.
2.5.1.2 Factores econémicos en la produccion ecoldgica

Se ha podido constatar que la agricultura ecoldgica, en términos generales, contribuye a
generar renta y empleos adicionales respecto a la agricultura convencional, revelandose
como una de las alternativas mas prometedoras en el nuevo marco del desarrollo rural;
En efecto la agricultura ecoldgica estd originando impactos socioecondmicos positivos
en el medio rural, a la vez que, en basé a su regulacion normativa (principalmente la parte

relacionada con la limitacion del uso de plaguicidas y fertilizantes quimicos), esta
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contribuyendo a reducir las externalidades negativas sobre los recursos naturales y los

seres vivos que la actividad agraria convencional esta ocasionando (Alonso, 2004).
2.5.1.3 Sostenibilidad socioeconomica y ecoldgica

Para lograr la sostenibilidad ambiental es imprescindible que las tasas de explotacion de
los recursos renovables sean iguales a las tasas de regeneracion de estos recursos
(Riechmann, 2003). Desde el punto de vista econdmico, los agroecosistemas sostenibles
son aquellos que presentan una produccion rentable y estable a lo largo del tiempo,
haciendo el uso eficiente de los recursos naturales y economicos, sin desperdicio (Masera

et. al., 1999).
2.5.1.4 Relacion costo-beneficio

El anélisis costo-beneficio es un conjunto de técnicas de calculo econdomico que han
nacido en las economias del mercado para evaluar las actuaciones publicas en términos
de objetivos sociales (Jordana, & Keller, 2017). Sin embargo; (Morin, 2009) resume que;
consiste en valorar los costos y beneficios de un proyecto considerando el horizonte de

evaluacion para determinar la conveniencia o no de ejecucion.
2.6 Comercializacion de productos ecologicos

Para comercializar productos en los mercados internacionales como productos
"organicos", "biologicos" o "ecoldgicos", se requiere la inspeccion y certificacion de la
unidad productiva y/o procesadora; se vende no s6lo un producto sano sino también la

confianza en un sistema productivo ecoldgico y su control (Pinto, 2002).
2.6.1 Factores de éxito en la comercializacion de productos ecoldgicos

Las estrategias para el éxito en la comercializacion serd la de promocion, presentacion,
comunicacion y venta de producto deben ir encaminadas a facilitar o potenciar cada una
de las fases del proceso de compra para asegurar que éste se produce y lo hace a favor de
los productos ecoldgicos; sin necesidad de disefiar, planificar y ejecutar grandes
estrategias empresariales y de mercado a medio y largo plazo, el canal de venta
especialista puede poner en marcha sencillas propuestas que ayudan a facilitar este

proceso de compra y, por tanto, la venta de producto ecolégico (PRO-vocacion, 2012).
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2.6.2 Limitantes en la comercializacion de productos ecologicos

El primer elemento en la comercializacion de productos ecoldgicos frescos es la evidencia
de que muy pocos de los productores ecoldgicos que comercializan sus productos utilizan
estrategias de venta explicitas. Es decir, en algunos de los casos ni siquiera informan a
sus compradores que sus alimentos son producidos de formas agroecoldgicas; con esta
practica es que es muy dificil que el consumidor se entere que lo que estd comprando es
un alimento ecoldgico o que lo distinga de los alimentos convencionales que abundan en

los puestos de los mercados o ferias (AGRECOL, 2018).
2.6.3 Debilidades de la oferta de productos ecologicos frescos

Cuando se habla de venta de productos ecoldgicos, muchas veces el comprador desconfia
de que el producto sea realmente ecologico, Para esto, algunos productores ecoldgicos
(sobre todo apoyados por algunas ONGs) han certificado su produccion con los SPGs
(Sistemas Participativos de Garantia). Sin embargo, solamente el 0.02% de la produccion
esta certificada y por ende el resto debe venderse solamente basado en la confianza con
los productores. La confianza puede generarse en circuitos cortos de comercializacion,
pero no asi en las cadenas largas con muchos eslabones de intermediacion (AGRECOL,

2018).
2.6.4 Balance de la oferta-demanda
2.6.4.1 Analisis de los precios

El conocimiento del precio actual a que se vende a los mayoristas y a los consumidores
finales permite realizar estimaciones sobre los costos, conocer los margenes de utilidad
es de interés, pues si son grandes pueden en cierto sentido financiar un descuento interno
de los precios y hacer fracasar una empresa nueva que pretenda sustituir las importaciones

de que se trate (Naciones Unidas, 1958).

La orientacion de las producciones hacia el mercado mundial estd haciendo que los
agricultores y agricultoras pierdan el control sobre los precios, que quedan en manos de
las distribuidoras; comprando directamente a los productores se elimina a intermediarios
que elevan el precio de los alimentos de forma innecesaria, de esa forma, el agricultor

recibe un precio justo, y los consumidores pagan también un precio justo (Lopez, 2016).
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2.6.4.2 Punto de equilibrio

El punto de equilibro es aquel en el cual lo ingresos totales son iguales a los costos totales
de produccion y de operacion; esto significa que el volumen de ventas o ingresos, igualan
a los costos totales de la empresa, por lo que no se reportan utilidades, pero tampoco

pérdida, como se dice coloquialmente: se quedan tablas (Cortes, 2012).

Por otra parte, para (Gomes, 2006); en el punto de equilibrio el mercado “se vacia”, al
precio de equilibrio: Es decir, que se satisface simultaneamente tanto a los consumidores

como a los productores.
2.7 Investigacion de mercado

La investigacion de mercados es una disciplina estratégica de decision, porque tiene
definidos los caminos que hay que seguir para gestionar conocimiento de clientes internos
y externos en las empresas y las instituciones que interactuan en el mercado; por otra
parte una investigacion de mercado también incluye el estudio de la encuesta y, la
elaboracion de estadisticas para analizar las tendencias en el consumo, con el fin de prever
la cantidad de productos y la localizacion de los mercados mas rentables de un

determinado tipo de bien o servicio (Pilco &, Ruiz., 2015).

Sin embargo; para el autor (Bertesaghi, 2011); la investigacion de mercados es la funcion
que enlaza al consumidor, el cliente y el publico con el mercadélogo a través, de la
informacion utilizada para identificar y definir las oportunidades y problemas de la
mercadotecnia; generar, refinar y evaluar sus acciones; monitorear las actividades o

desempefio y mejorar el entendimiento de la mercadotecnia como un proceso.
2.7.1 Etapas para el desarrollo de investigacion de mercado

Al igual que otros estudios, el de mercado para las (Naciones Unidas, 1958); comprende

de dos etapas:
a) La recopilacion de antecedentes, y el establecimiento de bases empiricas para el
analisis
b) La elaboracion y el analisis de esos antecedentes; estas respuestas se deberan referir

a la demanda actual y a la futura.
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2.7.2 Tipologia de la investigacion de mercado

Dentro de estos tipos existen tres tipos de investigacion de mercado; como la exploratoria,

cualitativa y la concluyente-descriptiva-causal. para lo cual segiin los autores (Pilco &,

Ruiz., 2015); conceptualizan de la siguiente manera:

>

La investigacion exploratoria; contempla el planteamiento de una problemética o
necesidad de informacion, un objetivo general y varios especificos.

La investigacion cualitativa; identifica cual es el comportamiento, las actitudes y las
diferentes formas de reaccion en los entrevistados; nunca son suficientes los datos que
se recopilan en el listado de preguntas, necesariamente se debe observar cudl es la
actitud y reaccion de las personas.

La investigacion concluyente; la forma mas comun de trabajar en esta investigacion
es a través del manejo del cuestionario, utilizando para ello la técnica de la encuesta
con sus diferentes clases.

La investigacion descriptiva; da a conocer detallada y porcentualmente como suceden
los fendmenos y los hechos que son percibidos y se encuentran en andlisis en la mente
de los clientes.

La investigacion causal; establece relaciones de causa y efecto al determinar el grado
de dependencia de las variables que se esté investigando. Se presentan correlaciones
o explicaciones entre variables de estudio definidas por la investigadora o el

investigador.

2.8 Mix de Marketing en la comercializacion de productos

El marketing explica las variaciones que influyen en la compra u adquisiciéon de un

servicio o producto, determinando las necesidades y creando el vinculo para satisfacerlas.

Esta actividad logra observar el comportamiento del consumidor, observando sus

necesidades y deseos para describir cual debe ser el proceso que se adapte de manera

efectiva en el mercado competitivo que hay en la actualidad (Chempen &, Isla., 2017).

En la comercializacion de productos agroalimentarios, agricolas y alimentos son diversos

los tipos de empresas u organizaciones que intervienen, como agricultores, productores,

industria, comerciantes, procesadores y distribuidores entre otros. Desde el punto de vista

del marketing es clave comprender cual es el papel que cada una de ellas desempefia en
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el canal de comercializacion y las interrelaciones que se establecen entre ellas (Molla,

2004).
2.8.1 Producto

Por norma general, en las sociedades desarrolladas los deseos y necesidades se satisfacen
a través de productos; normalmente el término producto nos sugiere un bien fisico, pero
también representa el servicio o beneficio basico que el consumidor busca cuando compra
el producto, incluye los componentes principales del producto como las caracteristicas

funcionales, el valor percibido, la imagen o la tecnologia asociada (Monferrer, 2013).

(Pefialoza, 2005); en términos generales, producto es todo lo que pueda ser mercadeado;
Estd conformado por un conjunto de elementos tangibles e intangibles, como son el
producto basico, la marca, el empaque, la etiqueta, la calidad y los servicios de apoyo que
en un todo armonico contribuyen a satisfacer las necesidades y las expectativas del

comprador.
2.8.2 Precio

Este concepto segiin (Kotler, 2010); precio es atribuido a la cantidad que se cobra por un
producto o servicio adquirido; por lo que, este es la suma de conjunto de variables que

los consumidores otorgan a cambio de los beneficios de adquirir un producto o servicio.

Por otra parte, para otros autores como (Casado & Sellers, 2006); desde el punto de vista
del marketing esta conceptualizacion del precio resulta demasiado restringida; por ello,
desde el punto de vista del marketing, el precio es el conjunto de esfuerzos y sacrificios,
monetarios y no monetarios, que un comprador debe realizar como contrapartida de la

obtencion de un determinado nivel de utilidad.
2.8.3 Plaza o Distribucion

En este concepto senala el autor (Pefialoza, 2005); que la distribucion, entendida como el
conjunto de actividades, organizaciones y personas que hacen posible que el bien llegue
al consumidor final o al usuario organizacional, representa una decision estratégica de
trascendencia, pues compromete a la empresa a largo plazo; es una de las decisiones de
mayor alcance, por cuanto una compaiiia puede cambiar sus precios, su publicidad e
incluso modificar su linea de productos, pero no resulta facil cambiar sus canales de

distribucion.
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En las empresas de distribucion alimentaria, supermercados y tiendas de descuento
principalmente, la seccion de frutas y hortalizas estd siendo, cada vez mas, un factor para
competir entre las diferentes cadenas y para atraer clientes del comercio tradicional, lo
cual lleva a que las empresas minoristas traten de mantener unos precios competitivos
para sus clientes sin que por ello tengan que reducir sus margenes comerciales, teniendo
que soportar esos descuentos en destino los productores en origen, ya que las subidas de
los precios y de los margenes comerciales no parecen responder a subidas en los precios

en origen percibidos por los productores (Rebollo et. al., 2006).
2.8.4 Promocion

La Promocion comprende actividades que comunican las ventajas del producto y
convencen a los consumidores meta de comprarlo, en lo que refiere a publicidad,

promocion en ventas, relaciones publicas, ventas personales (Armstrong & Kotler, 2008).

Este concepto como lo define (Rodriguez & Vazquez, 2017); consiste en que los clientes
conozcan de su producto o servicio a través de diferentes modos de publicidad y se apoya
en los medios fuertes de comunicacion ya sea por medio de revistas, television, periodico,
radio, entre otras; en conclusion, se acuerda que la promocion es muy importante en la
comercializacion de los productos dentro del mercado ya que esta sirve para informar o

recordarle al publico acerca de sus productos o de sus servicios.
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CAPITULO III
3 MARCO CONTEXTUAL
3.1 Ubicacion geografica

Sucre fue fundada por Pedro de Anzures el 29 de septiembre de 1538, se encuentra
localizado en la Provincia Oropeza del Departamento de Chuquisaca, limita al Norte con
el Municipio de Poroma, al Sur con el Municipio de Yotala, al Este con el Municipio de
Tarabuco y al Sudeste con el Municipio de Yampardez, territorialmente se encuentra
dividido en 8 distritos, de los cuales 5 son urbanos, periurbanos y 3 rurales, cuenta con
una extension territorial de 171.88,64 Ha; la Ciudad de Sucre se encuentra situada entre
los 19°3'2" de Latitud Sur y los 65°47'25" de Longitud Oeste del meridiano de Greenwich,
a una altitud de 2,750 m.s.n.m. conformando parte de la unidad geomorfoldgica

denominada “Cordillera Andina Oriental” (PTDI, 2016-2020).

Mapa 1: Administrativo de Sucre
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Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI 2016-2020).
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3.2 Poblacion

Segun los resultados del Censo Nacional de Poblacion y Vivienda de 2012 el municipio
de Sucre contaba con una poblacion empadronada 261.201 habitantes y presentaba una
tasa de crecimiento anual intercensal de 1.74; el 44,94% de la poblacion del Departamento
de Chuquisaca se encuentra concentrada en el municipio de Sucre, segin proyecciones
del INE el municipio de sucre contara con 295.476 habitantes para el 2020, el crecimiento
poblacional es similar al nacional, el 91,4 % de los habitantes del municipio de sucre se
encuentran en el area urbana conformada por cinco distritos municipales, la poblacion

femenina supera con el 4,6% a la poblacion masculina (PTDI, 2016-2020).

Tabla 5: Censo y crecimiento de la poblacion 2001 — 2012

MUNICTPIC INCREMENTO CRECIMIEXT CRECIMIENTO TAS4 ANUAL DE
DEPARTAMENTO ABSOLUTO POR SEXO O ABSOLUTO ANUAL ABSQOLUTO CRECIMIENTO
ANUAL FOR SEXO INTERCENSAL
012012 (%)
HOMBRE MUIER HOMBRE MUJER
BOLIVIA 895597 8389934 159262 79884 7939 1.74
CHUQUISACA 25270 24.555 4444 2254 21%0 0.80
Oropeza 22013 24650 4162 1963 2.199 1,58
Sucre 21.737 24551 4129 1939 219 174

Fuente: Instituto nacional de estadistica (INE,2012).

El municipio de Sucre segtn los distritos cuenta con un area urbana conformada por los
distritos municipales 1, 2, 3, 4 y 5, cuenta con 239.000 habitantes y presenta mayor
cobertura de servicios basicos, el area rural de municipio estd conformada por los distritos

6,7 y 8 con una poblacion de 22.201 habitantes (PTDI, 2016-2020).
3.2.1 Areas urbanas y periurbanas

La ordenanza Municipal 023/95 del 5 de mayo de 1995 dividi6 a la Seccion Municipal
de Sucre en 9 distritos municipales, 5 en el area urbana y periurbana y 4 en el area rural.
En el afio 1996 se redujeron a 8§ distritos debido a que el Distrito 9 paso a constituirse en
la Seccion Municipal de Yotala; por lo que quedaron 5 distritos en la ciudad de Sucre en
el area urbana (Distrito urbano se refiere a la porcion de territorio continuo o discontinuo,
con edificaciones y espacios configurados fisicamente por un sistema vial que conforma
manzanas y predios destinados a la residencia y al desarrollo de actividades econdémicas
predominantemente del sector secundario y terciario; que cuenta con un asentamiento

humano concentrado, servicios basicos de agua potable, energia eléctrica, provisto de
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equipamientos de educacion, salud, recreacion, comercio, administracion. Ministerio de
la Presidencia, 2019), y periurbana (Las zonas periurbanas, se refiere a cuyo acceso a los
servicios basicos son limitados, ademas tienen una caracteristica rural, se tiene
produccion agropecuaria. Flores, 2010), y 3 en el area rural (se refiere a los distritos que
territorialmente abarcan a comunidades campesinas en sindicatos agrarios, es necesario
destacar que en el Distrito 8 se caracteriza principalmente por mantener tradiciones
culturales de pueblos originarios pertenecientes a la cultura Jalg’a, es una region
montafiosa alta, de suelos rocosos con escasa cobertura vegetal. Comprende las
subcentralias de: Chaunaca, Maragua, Potolo, Mamahuasi, y Quila Quila; que ocupan un
territorio de 49,762.02 hectéareas que integran a 8,782 habitantes. PTDI, 2016-2020). Las
superficies que ocupan cada uno de estos distritos se detallan a continuacion; el promedio
de habitantes de todo el municipio de Sucre es de 146 habitantes por kildmetro cuadrado.
La superficie del radio urbano asciende a 171.931,49 Hectéreas, el radio de los distritos
urbanos representa el 4,95% de la superficie y el restante 95,05% esta constituido por los

distritos 6,7 y 8 (PTDI, 2016-2020).

Tabla 6: Superficie por distritos y poblacién

POBLACION
2012

Dvstrito 1 21216 0,12 19 393 . 91,41
Diistrito 2 2.108,19 . 1,23 . 105.533 . 3006
Distrito 3 2.071.50 1,20 54.021 26.08
Dvstrito 4 2.51342 . 1,46 : 26960 . 10,73
Distrito 5 1.610,57 0,94 29.132 18,09
Area de . 3.961

Expansion

SUB TOTAL 5.515.584 4.95 239000 196,36
Distrito 6 3B 93359 22,7 _ 46738 0,12
Diistrito 7 T6.34342 444 8751 0,11
Distrito 8§ 48088 64 280 87172 0,18
SUB TOTAL 169.505,44 95,05 | 22.201 0,42

Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).
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3.3 Clima

El Municipio de Sucre posee un clima templado y presenta tres tipos de climas segun el
método Thornthwaite y en funcion al indice de aridez, el tipo de clima que predomina en
el municipio es el clima subhimedo — seco, clima sin himedo — hiimedo y el clima
semiarido los datos proporcionados por el servicio meteorologia de Sucre, referidas a las
temperaturas del municipio de Sucre segun evolucion de temperaturas presentan
temperatura maxima media de 22°C, las temperaturas minimas medias de 8,4 °; la ciudad
de Sucre esta integramente incluida en la zona climatica de subhtimedo — seco, donde la
precipitacion se encuentra entre 600 a 700 mm, es decir que presenta excesos hidricos
entre dos y cuatro meses, mientras que hay entre tres y cinco meses con déficit. El sector
de la unidn de los rios Chico y Grande, la precipitacion se encuentra entre 500 a 600 mm;

que corresponde a un clima semiarido (PTDI, 2016-2020).
3.3.1 Heladas

En los ultimos diez afios, segun (Servicio Nacional de Meteorologia e Hidrologia)
SENAMHI, las heladas han afectado el desarrollo de la mayoria de los cultivos, ya que
con la influencia de los fendmenos climaticos - El Nifio y la Nifia -, las frecuencias han
aumentado principalmente en las alturas. Existen microclimas en el area rural, que
atenuan el impacto de las heladas, especialmente las que se encuentran en los piedemontes
y valles; los dias con heladas ocurren con mayor intensidad en los meses de junio y
septiembre con diferente y son de corta duracion, coincidiendo con el periodo seco,

registrandose temperaturas minimas de hasta — 4 °C (PTDI, 2016-2020).
3.3.2 Sequias y precipitacion irregular

En gran parte del territorio municipal las sequias son usuales y ocurren en mayor parte
del afio con diferentes intensidades en invierno y parte de la primavera. Considerando la
frecuencia de lluvias en el Municipio de Sucre, las inundaciones se registran en los meses
de enero a marzo con mayor intensidad y de septiembre hasta la segunda quincena de
diciembre con menor intensidad. En los distritos rurales, segin el SENAMHI, se da en
periodos entre cinco a diez afios y ocasionalmente cada cinco afios. Esta irregularidad
afecta a la produccion agropecuaria; la duracion no alcanza a més de cinco a siete dias,
con dafios severos en las terrazas de cultivos, viviendas precarias y en obras civiles

cercanas a las orillas de los rios (Rio Chico, Rio Grande, Pilcomayo, Quirpinchaca), éstas
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zonas bajas, son las mas afectadas por las elevadas crecidas — “debido a la demanda de
terrenos de parte de los ciudadanos de Sucre, para la construccion de viviendas
recreacionales, los productores campesinos han optado por la alternativa de recuperar

tierras del rio con la construccion de gaviones” (PTDI, 2016-2020).

Otro factor que influye negativamente, es la falta de regularidad en la distribucion de las
precipitaciones. Este hecho es mas notorio, por ejemplo, en las escasas precipitaciones en
periodos de mayor necesidad para el desarrollo de los cultivos, o por la excesiva
precipitacion en periodos donde ya no se requiere de mucha humedad, de esta manera
poniendo en riesgo la produccién agricola y generando grandes pérdidas econdmicas a

los productores (PTDI, 2016-2020).
3.3.3 Granizadas

Las granizadas son eventos agro-climatolégicos locales cuya ocurrencia es dificil de
pronosticar, una sola granizada intensa puede ser muy perjudicial para arboles frutales, la
floricultura otros cultivos. Segun el SENAMHI 2008, la ocurrencia, la variabilidad de las
granizadas es muy grande en el municipio de Sucre, como también su intensidad (PTDI,

2016-2020).
3.3.4 Vientos

Los vientos que circundan en el area del municipio de Sucre, se caracterizan por ser
fuertes que vienen en direccion norte y predominan entre los meses de agosto y
septiembre provocando erosiones de tipo edlico con desprendimientos de grandes ramas
y arboles, las velocidades de los vientos alcanzan a los 4 a 6 Km/hora situaciéon que

repercute en la baja cobertura vegetal de las zonas altas (PTDI, 2016-2020).
3.3.5 Inundaciones

Este fenomeno natural, es el de mayor impacto negativo para el municipio Sucre, que
afectan a los distritos urbanos y rurales. En la ciudad de Sucre, especialmente en las zonas
de alto riesgo (periurbanas) como el Distrito 5 (las causas de inundacion por precipitacion
pluvial, provocan movimientos de masas que afectan a las viviendas circundantes a los
cerros Sica Sica y Churuquella), en los Distritos rurales, segin el SENAMHI, se da en

periodos de entre los 5 a 10 afios y ocasionalmente cada 5 afios (PTDI, 2016-2020).
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Las inundaciones tienen una duracion que generalmente alcanza mas de 4 o 5 dias, ya que
el efecto devastador de las maximas avenidas es mas bien instantaneo y en general, entre
la llegada y la atenuacion de la crecida, s6lo pasan horas. Los dafios generalmente son
severos en las terrazas de cultivos, en viviendas ubicadas en laderas y serranias, caminos
pedregosos y obras civiles; la afeccion severa se da principalmente por las crecidas, que
cubren las partes bajas que se encuentran en las riveras de los rios, es decir a lo largo de
los rios Chico y Grande. Las unidades de terreno han sido reemplazadas en el Distrito 7
— cambio de uso de suelo- en los ultimos afios, por las tendencias de demanda del mercado
de Sucre por espacios recreacionales y de descanso, provocando que la tierra resulte
pequena. En consecuencia, los campesinos optan por la alternativa de recuperar tierras
del rio para ampliar sus areas de cultivo, con la construccion de gaviones (esta
recuperacion tiene antecedentes desde las primeras intervenciones que ha realizado el
Proyecto Chuquisaca Norte de la Ex (Corporacion Regional de Desarrollo de Chuquisaca)

CORDECH; (PTDI, 2016-2020).
3.4 Recursos Hidricos

La Ciudad de Sucre y su area de influencia estan muy proximas (alrededor de 5 Km.) de
la divisoria de aguas entre las dos Macrocuencas Sudamericanas, la del Rio Amazonas
cuya cuenca es el rio Grande, las subcuencas son Rio Chico y Presto y a estas ademas
desembocan pequefias micro cuencas de rios y quebradas y la del Rio de la Plata, cuya
cuenca es el rio Pilcomayo, la subcuenca es Cachimayu y a esta desemboca el rio

Quipinchaca y otras.
Estas subcuencas se describen a continuacion:

La cuenca del Rio Pilcomayo, perteneciente a esta ultima, es la receptora del rio
Cachimayu. Es importante destacar que es un area donde la red de drenaje presenta alta
densidad: 0,91, siendo una de las mayores de la Subregion Chuquisaca Norte. Ademas,

es limite departamental entre Chuquisaca y Potosi (PTDI, 2016-2020).

La cuenca del Rio Grande, presenta una gran diferencia entre los caudales en la época
lluviosa y la época seca, ello como consecuencia de la variacion establecida entre las
crecidas en temporada de maximas precipitaciones y el escurrimiento mucho mas bajo en
periodo de estiaje. La mayor parte de su recurrido es el limite natural entre los

Departamentos de Chuquisaca y Cochabamba (PTDI, 2016-2020).
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En esta instancia interesa destacar la participacion de los cursos de agua en la cobertura
de servicios urbanos, dada su importancia en la calidad de vida del ambiente urbano. Se
destaca el Rio Ravelo y las quebradas que desaguan en ¢l ya que suministra el 90% de las

aguas de abastecimiento para la poblacion de la ciudad de Sucre (PTDI, 2016-2020).

El Rio Quirpinchaca, afluente de la subcuenca Cachimayo, constituye el principal
colector de la red de alcantarillado de la ciudad en este rio, en el que afluyen las aguas
residuales aportadas por las quebradas de Valle Hermoso, Kantuna, La Aguada, Fe y
Alegria, 6 de agosto, Aranjuez (Inisterio, 88 Ha; Santa Teresa, 130 Ha; Asnahuaico, 55
Ha), Phiscojaitana (695 Ha), Planta Diesel y Prosperina por un lado, y Tucsupaya y Yuraj
Yuraj por el otro. Otras quebradas desaguan en este rio, como Santa Catalina y Toro

Cancha (PTDI, 2016-2020).

El Rio Sancho, se encuentra hacia el Este de la ciudad, también integra el sistema de
alcantarillado de la ciudad, apartando aguas residuales a la cuenca del Rio Chico (4rea
donde se encuentra una gran cantidad de sectores cultivados). Hacia el Sudeste de la
ciudad de Sucre, junto a la salida del camino a Tarabuco, se encuentra la pequefia Represa

Rumi Rumi. (PTDI, 2016-2020).



Mapa 2: Recursos hidricos del municipio de Sucre
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Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).
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Mapa 3: Recursos hidricos area urbana
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Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).

3.5 Caracterizacion por distritos urbanos y periurbanos
3.5.1 Caracteristicas del Distrito 1

Corresponde al Centro Histdrico, alberga el 90 % del area declarada ciudad Patrimonio
Cultural de la Humanidad por la (Organizacion de Naciones Unidas Para la Educacion la

Ciencia y la Cultura) UNESCO; con una poblacion de 32995 habitantes en una extension



41

de 216,27 Has cuenta con la densidad mas alta del municipio de 1534 hab/ha. Se emplaza

al pié de los cerros Sica Sica y Churuquella.

Se constituye en la centralidad primaria, con roles de jerarquia nacional (Poder Judicial),
departamental (Prefectura del Departamento de Chuquisaca) y municipal, reflejados en
equipamiento de similar escala. Presenta una total cobertura de servicios, infraestructura
y equipamientos colectivos (con sobreoferta incluso en el educativo) que producen

congestionamiento vehicular, peatonal y contaminacion ambiental.

El Cementerio General y el Parque Sim6n Bolivar, son equipamientos, que destacan por
su caracter paisajistico, historico y arquitectonico, junto a los once museos y casi la

totalidad de los atractivos turisticos urbano arquitecténicos que existen en el distrito.

La concentracion excesiva de equipamientos determina una poblacion flotante estimada
en 78.000 personas del resto de los distritos, que deben desplazarse para desarrollar
diversas funciones urbanas: trabajar, estudiar, adquirir productos, realizar gestiones
administrativas, comerciales, recreativas, culturales y atenciones médicas determinando

uno de los macro problemas urbanos (PMOT, 2009-2018).
3.5.2 Caracteristicas del Distrito 2

Con 124.886 habitantes (42% del total) en una extension de 1278,50 Has, pasa a ser el

segundo en densidad de habitantes promedio, con 97 hab/ha.

La zona del Mercado Campesino, es la que concentra el mayor porcentaje edificatorio y
poblacional, con sectores que sobrepasan los 300 hab/ha. Tiene como principal via
estructurante la Av. Jaime Mendoza y German Mendoza, que rodean el 4rea patrimonial,
y que son a su vez las principales vias de conexion junto a la Av. Ostria Gutiérrez; su
prolongacion es la Av. Marcelo Quiroga Santa Cruz de la que parte la carretera troncal

hacia Cochabamba.

Constituye la segunda centralidad urbana, debido a la cantidad de equipamientos
universitarios (47% de carreras universitarias y el 39% de alumnado entre la USFXCH y
UNIVALLE), 353 unidades comerciales y de servicios (41% del total). En este barrio
estd el campus de la (Universidad de San Francisco Xavier de Chuquisaca) USFXCH, en
la ex — refineria de petroleo. Alberga también equipamiento macro urbano como la

Terminal de Buses, la Prefectura, el Estadio Olimpico Patria, Estadio Sucre, Coliseo Jorge
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Revilla Aldana la Villa Bolivariana y el Polideportivo. El principal sector recreativo es el
Parque Mariscal Sucre el Parque Cretacico y la factoria principal del cemento FANCESA

(PMOT, 2009-2018).
3.5.3 Caracteristicas del Distrito 3

El distrito 3, tiene 46.310 habitantes con el 16.08% del total, habitando en una extension
de 1.546,39 Has con una densidad de 30 Hab/ha, la mas baja de la ciudad, aunque a
medida que se acerca al area central la densidad fluctia entre media y alta. Situado al
norte, ocupa la parte més alta de la ciudad, con mayores posibilidades de consolidarse,
debido al extenso territorio vacante. Las principales vias son la Av. 6 de Agosto y Av.
Juana Azurduy de Padilla, que comunican el centro historico con el Aeropuerto y sobre
las cuales se van consolidando diversas urbanizaciones, gran parte de ellas de caracter
residencial de nivel medio. Estas avenidas confluyen en la carretera Diagonal Jaime

Mendoza de vinculacion con Oruro y La Paz a través de Ravelo y centros mineros.

El principal equipamiento es el Aeropuerto Juana Azurduy de Padilla, muy cerca del
mismo se encuentra el predio destinado al Parque Industrial. Adjunto al Parque Industrial
se encuentra el Batallon V de Ingenieria Ovando y hacia el sur la Fabrica de Cerveza
Sociedad Industrial del Sur S.A. El principal equipamiento de salud es el Hospital San
Pedro Claver, colinda con los predios de la futura Ciudadela Médica. En proceso de obras
esta la Piscina Olimpica. Sobre la quebrada Tinta Mayu se procedera construye el Parque

del Bicentenario (PMOT, 2009-2018).
3.5.4 Caracteristicas del Distrito 4

Tiene una poblacion de 27.377 habitantes, la mas baja del municipio, habitan en una
extension de 560,27 Has, con una densidad de 49 hab/ha; que aumenta a medida que se
acerca al area central. Situado al sur, ocupa la parte baja de la ciudad, con mayores
diferencias de pendientes, debido a la presencia de quebradas. Las principales vias
estructurantes son la Av. Circunvalacion, que tiene conexion con la Av. Destacamento
Chuquisaca, su prolongacioén es la carretera troncal de interconexion interdepartamental
pavimentada a Potosi (que va paralela en algunos tramos a la quebrada del Quirpinchaca),

la cual determina el crecimiento de la mancha urbana sobre la misma.

Concentra los principales macro equipamientos de salud de la ciudad: Caja de Salud

Jaime Mendoza, Hospital Gastroenterologico, Hospital Cristo de las Américas, Hospital
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de la Mujer y Psicopedagogico que determinan una dindmica urbana elevada, por la
extension del servicio que genera en la zona. El Poli gimnasio esta en construccion. Es el
distrito con menor porcentaje de areas verdes, pero cuenta con varias quebradas, aptas
para utilizarse como areas con roles ambientales-ecologicos y recreativos, aunque estan
invadidas parcialmente con construcciones. Sobre la Av. Destacamento Chuquisaca, esta
localizado el Batallon Sucre II de Infanteria, en la zona del Tejar, la ex estacién de
ferrocarriles, y mas adelante el Palacete de la Florida, el Castillo de la Glorieta
(recientemente restaurado y que funcionard como Museo de Epoca) y el Liceo Militar

Edmundo Andrade (PMOT, 2009-2018).
3.5.5 Caracteristicas del Distrito 5

El distrito 5, tiene una poblacion de 30.020 habitantes en una extension de 705,61 has

incluidos los cerros Sica Sica y Churuquella (370,15 Has) con una densidad promedio

media de 56 hab/ha.

Situado al sur ocupa la parte alta de la ciudad, al pié de Sica Sica y Churuquella,
declarados como de Proteccion paisajista, con una superficie de 370,15 m2, Ambos cerros
son elementos estructurantes, al contener la Avenida del Ejército en medio, que tiene
continuidad con la carretera Diagonal Jaime Mendoza, que conecta a Sucre con santa

Cruz, a través de las localidades de Tarabuco y Camiri.

Este distrito, alberga el 10 % del area declara Patrimonio Cultural de la Humanidad.
Particularmente, el sector fundacional de la ciudad en el complejo urbano de La Recoleta

(PMOT, 2009-2018).
3.6 Uso actual de los suelos urbanos y periurbanos

En el Municipio de Sucre, la actividad agricola, pecuaria y forestal, se desarrolla
basicamente en sus distritos rurales 6, 7 y 8 ya que los distritos 1, 2, 3, 4 y 5 presentan
caracteristicas urbanas y en parte periurbanas. La agricultura se constituye en la principal
actividad econdmica generadora de ingresos/empleos y de subsistencia de la mayor parte

de las familias del area rural del municipio (PDM, 2010-2014).

En los distritos urbanos (D- 2, D-3, D-4 y D-5), en las zonas periurbanas se desarrollan

actividades agricolas en menor escala y se crian animales para el autoconsumo. En los
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distritos rurales (D-6, D- 7 y D-8) se utilizan pequefios espacios para la agricultura a

secano en manchas irregulares (PMOT, 2009-2018).

En las zonas periurbanas ha disminuido la vocacion para el cultivo en estos suelos, en la
actualidad, estan destinados para la construccion y expansion de la mancha urbana. La
existencia de zonas de cultivo y cria de animales dentro de la mancha urbana, refleja la
procedencia de sus habitantes, pero también el destino del area, previo a su incorporacion

a la ciudad (PMOT, 2009-2018).

Mapa 4: Uso del suelo urbano
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Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).
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3.7 Educacion

En nuestro el pais, la educacion es un derecho fundamental establecido en la Constitucion
Politica del Estado Plurinacional de Bolivia, la educacion se encuentra estructurado de la
siguiente manera; educacion regular (inicial, primaria y secundaria), educacion especial,
alternativa y permanente; en ese sentido para el andlisis de este sector se considera
indicadores de asistencia escolar, cobertura, promocion, grado de instruccion,

analfabetismo e infraestructura escolar, etc., (PTDI, 2016-2020).
3.7.1 Infraestructura educativa

Los datos de infraestructura educativa, presentan la cantidad de espacios o ambientes
destinados a desarrollar procesos de ensefanza y aprendizaje sean estos correspondientes
a educacion inicial, primaria o secundaria en el municipio de Sucre; segun informacion
proporcionada por la Direcciéon de Educacion del Gobierno Auténomo Municipal de
Sucre se cuenta con 150 infraestructura educativas distribuidas en el municipio, el 58%
de la infraestructura esta distribuida entre los distritos 1, 2, 3,4 y 5 y el resto 42% se
encuentra distribuida en el area dispersa de los distritos rurales del municipio de Sucre

(PTDI, 2016-2020).

Grifico 3: Infraestructura educativa por distrito
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Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).
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3.7.2 Poblacion escolar

La Poblacion en edad escolar estd comprendida entre 4 a 19 afios, segiin informacion del
INE 2012 se cuenta con una poblacion de 75.323 en edad escolar en el municipio de Sucre
la relacion proporcional entre la cantidad de unidades educativas y la poblacion en edad

escolar es de 341 alumnos por unidad educativa (PTDI, 2016-2020).
3.7.3 Tasa de analfabetismo

A pesar de contar a nivel Departamental con una tasa de analfabetismo del 1,1% como
promedio, se observa que en el municipio de Sucre redujo la tasa de analfabetismo en 5,2
% a consecuencia de la implementacion del programa de post-alfabetizacion se logro
reducir los siguientes resultados a participantes graduados de 7291, representado 4.03%

durante las gestiones 2013 a 2015 (PTDI, 2016-2020).

Griéfico 4: Tasa de analfabetismo por area
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Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).
3.8 Salud
3.8.1 Mortalidad Infantil

El municipio de sucre durante la gestion 2013 registro la muerte de 928 nifios, cuenta con
una poblacion mayor de nifias y nifios en relacion al departamento, las principales causas
de mortalidad infantil figuran las enfermedades diarreicas agudas (EDAs) y las

infecciones respiratorias agudas (IRAs), subnutricion y por las complicaciones
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perinatales por la no asistencia de las mujeres gestantes a los controles antes del parto y
deficiencia de parto fuera de los centros de salud ademas de considera que factores como
los distintos riesgos que presuponen vivir en una ciudad mas grande y con mayores

riesgos para la vida, aportan para que ésta cifra sea tan elevada (PTDI, 2016-2020).
3.8.2 Mortalidad Materna

El Municipio de Sucre, por cuestiones poblacionales cuenta con la mayor cantidad de
mujeres en edad fértil, nimero de partos y ademas niimero de decesos maternos, durante
la gestion 2015 se registro el deceso de 6 mujeres presentando una disminucion en
relacion a gestiones anteriores, ademds de que una mayor cantidad de madres gestantes
que recurren a los centros de salud para poder realizarse sus controles y la implementacion

del bono Juana Azurduy de Padilla (PTDI, 2016-2020).
3.8.3 Tasa Global de Fecundidad

Segiin Informacion proporcionada por SEDES Chuquisaca, El municipio de Sucre
presenta una tasa global de fecundidad de 7 nacidos vivos por cada mil mujeres en edad
fértil (15 a 49 afios de edad) durante la gestion 2015 que es una de las tasas de fecundidad
alta en relacion a los otros municipios (PTDI, 2016-2020).

3.9 Servicios Basicos

El acceso a los servicios basicos reduce la cantidad de enfermos y muertes de la sociedad,
siendo estos indispensables para mejorar la calidad de vida. A nivel Urbano existe mayor
intervencion por presencia de empresas prestadoras de servicios. A nivel Rural la carencia
de servicios, se muestra de manera muy marcada. Todos los gobiernos tienen como

objetivo, incrementar el porcentaje de cobertura en las areas rurales (PTDI, 2016-2020).
3.9.1 Agua

La cobertura de agua en los distritos rurales (6,7 y 8 ) del municipio de sucre durante la
gestion 2001 era de 35,8% y el area urbana presentaba una cobertura de 90, 6%, durante
la gestion 2012 la cobertura del area rural y urbana se increment6 en 49,2% y 95,2%;
respectivamente, segun datos de Instituto Nacional de Estadisticas la cobertura de agua
en el municipio de sucre ascendi6 a 91,4% , considerando que la el 54, 6 % de los hogares
tiene agua por caneria de red, el 10,4% cuenta con una pileta publica para poder acceder

al agua, el 11,8% accede al agua por el carro repartidor, el 6,6 % de los hogares cuenta
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con pozo, y el restante 9,5% de hogares accede al agua en rios, vertientes, acequias, lagos
laguna y curichi; segin informacion y proporcionada por ELAPAS la cobertura de agua
potable en el municipio de sucre durante la gestion 2013 fue del 97%, en relacion a la
cobertura del servicio de saneamiento basico el 70,2 % de las viviendas particulares del
municipio durante la gestion 2001, el area urbana tenia una cobertura de 76,3% y la
cobertura de saneamiento basico en viviendas particulares del area rural ascendian solo
al 16,2%, sin embargo estos indicadores mejoraron para el 2012 donde la cobertura llego
a un 78,9%; el registro de cobertura de saneamiento basico de ELAPAS para la gestion

2013 es de 87,88% (PTDL, 2016-2020).

Grafico 5: Cobertura de servicios basicos
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Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).

3.9.2 Energia eléctrica

La cobertura de energia eléctrica en el municipio fue incrementada de un 84,9% a 93,6%
entre los periodos 2001 — 2012, el 4rea urbana del municipio durante la gestion 2012
presentaba una cobertura de 97, 8% y la cobertura del area rural es de 49,7%; (PTDI,
2016-2020).
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Tabla 7: Cobertura energia eléctrica

AREA AREA ARE! AREA ‘ TOTAL

URBANA RURAL RURAL

84.9 92.1 20,4 93,6 ‘ 97.8 49.7

Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).
3.9.3 Gas Domiciliario

En la ciudad de Sucre se encuentra instalada la Planta de recepcion de gas natural y gas
licuado ubicada en Qhora Qhora, la cual alimenta a dos ramales que distribuyen gas
natural a las industrias y a la red secundaria que distribuye gas al sector doméstico y
comercial; durante las gestiones 2006 — 2015 se ejecutaron 40.114 metros lineales de
conexion a la red primaria y 46.780 metros lineales de red secundaria en 26.146 predios
con 130.730 beneficiarios directos incrementado la cobertura de gas domiciliario en el

Municipio de Sucre (PTDI, 2016-2020).

Tabla 8: Cobertura de gas domiciliario

INSTALACIONES INTERNAS el
e PRIMARIA| SECUNDARIA

PREDIOS  BENEFICIARIOS MIS. MIS.
2006 2001 10105 55150
2007 2062 10310
2008 1.632 §.260 19.335
2009 2949 14745 6.624 35942
2010 1419 7.095 2511 77.334
011 2835 14.175 66.792
012 3300 16500 6114 38007
2013 3.363 17815 3.330 36.856
2014 4143 20.715 23503
2015 2202 11.010 1294
TOTAL 26.146 130.730 40.114 346.708

Fuente: Redes de gas YPFB.
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3.10 Recursos Naturales

La situacion de los recursos naturales en el Municipio de Sucre, es un tema preocupante,
esto, obviamente por el poco interés que le presta la comunidad a la tematica referida; de
acuerdo al Programa de Lucha contra la Desertificacion y Sequia (José Escalante 1996),
la estimacion de la extension superficial de suelos afectados por la erosion en el pais,
oscila entre 35% y 41% equivalente a 418,000 km2 y 450,000 km2 en la que se incluyen
las areas de agricultura tradicional principalmente (PDM, 2010-2014).

3.10.1 Vegetacion

El municipio de Sucre se distribuye en tres principales eco-regiones dentro de la
Cordillera Oriental, presenta tres tipos de formacion vegetal que son el bosque ralo,
matorral y herbacea caracterizada por una vegetacion semidecidua, pero en la parte
occidental predomina el matorral deciduo, asociado con gramineas y relictos de pequefios
bosques. La vegetacion protectora del suelo en los ultimos afios, se ha tornado cada vez
mas escasa por el excesivo pastoreo, extraccion de lefia y procesos de urbanizacion, que
a su vez facilita el rapido escurrimiento superficial del agua y la formacion de diversos

procesos de erosion (PTDI, 2016-2020).

Tabla 9: Clases de formaciones vegetales

|
Codigo Codigo Clasede Subclase

| UNESCO | Formacion

25 2B5c Bosque Ralo Caducifolio Espinoso Montano

i3 2C5c Bosque Ralo Keromorfico Espinoso Montano

37 2A3d Matomal Sicmpre Scmideciduo Subalpino
Verde

45 3B2c Matorral Cadueifolio Estacional Montano

47 3B3c Matorral Caducifolio Semideciduo Montano

48 3B3d Matorral Caducifolio Semideciduo Subalpino

S0 3Bic Meatorral Cadueifolio Deciduo por Sequia Montano

Espinoso

26 IC3c Matorral Kerombrfico Semideciduo Montano

98 SF&c Herbicea Graminoide Sinusia Arbireo Montano
Baja

1000 SFod Herbacea Graminoide Sinusia Arbustiva Subalpino
Baja

Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).
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Las caracteristicas fisico — bioldgicas (fisiografia, relieve, suelo, clima y altitud), asociada
las actividades socioeconOmicas del hombre, han determinado la evolucién de una
cobertura vegetal variada, cuya tendencia depende de las actividades antropicas y de la

expansion de area urbana de la ciudad de Sucre (PTDI, 2016-2020).

Tabla 10: Cobertura vegetal del municipio de Sucre

LISTrI0S LOmUummanes
15 290.4 16.1 Distrito 7 Carapari, Caraparicito, Imilla Huayfiusca v Ovejeria
13 219.2 12.7 | Distrita7 Camos, Imilla Huayfiusca , Soto Kasa, Naranjos

Mojtulo, Surima, Toro, Paredon, San Jose v Chacarilla

T 64.1 36 Distrito 8 Molle Molle, Macuri, Potolo, Socapaya

45 13.7 0.8 Distrito Charcoma, Duraznillo, Guzman, Koyuli, San Juan,
thullma

47 199.6 11.1 Distrito 6 Guadalupe, Tinteros, Takos, Kochis, Molle Kasa, Azari

48 4237 135 Chaunaea, Mana Huasi, La Esperanza, Charcoma,, San
Juan, Molle Melle Lechuguillas, Takos, Kochis,Molle
Kasa, Pampa Huasi,

50 8a.1 4.8 Distrito 8 Quila Quila, Purunguilla, Talula, Humaca, Estancia
Tarwi Pampa, Estancia Changur,

5 75.6 4.2 Distrito 8 Arabate, Molle Khasa, Puca Puca

98 276.9 15.3 Distrito
1.2.3.4.5

wo 208 1.1 Distrito 8 Molle Molle

Area 204 11
Urbann

C #h.2 48 Distrito 7y 8 | Rivera del Rio Chico (Melonar, Surima, Chuqui Chugui,
Chaco, Mojo ¥ Pareddn

F 184 1.0 Distrito5 Y § | Chaunaca. cerros Sica Sica v Churnquella

Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).
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3.11 Unidades Socioculturales

En el transcurso de los siglos XVI - XVIII se dio una trascendental evolucion en la ciudad
evidenciada en las designaciones otorgadas a la “Villa de La Plata” y posterior Ciudad de
La Plata, connotaciones destacadas en el continente que dieron lugar a las mejores paginas
de la historia nacional como ser la Gesta Libertaria (1809) y la firma del Acta de la
Independencia (1825) con la creacién de la Republica de Bolivia de la que Sucre se

constituye en su Capital (PTDI, 2016-2020).

Durante la gestion 1950 se empieza a dar un crecimiento a partir de la migracion acelerada
generada por cambios politicos, institucionales y econdmicos este cambio se hace visible
en la gestion 1960 surgen nuevas urbanizaciones y barrios sobre vias y carretera de salida
a los departamentos de Cochabamba y provincias del departamento; el continuo
crecimiento poblacional y de la mancha urbana con bajos indices de densidad en la
periferia urbana debido a la gran cantidad de predios que no tiene edificaciones y las
comunidades inapropiadas del sitio debido a la topografia irregular existente en su
extension territorial por la presencia de quebradas con elevadas pendientes y cursos de

rio (PTDI, 2016-2020).

Sucre comparte la cosmovision de la cultura andina cultura quechua que basa sus
principios en la dualidad, reciprocidad y complementariedad en la busqueda del bien

comun estar en equilibrio con su entorno natural y social (PTDI, 2016-2020).

Las caracteristicas socioculturales del Municipio de Sucre segun el censo 2012 han sido
estructuradas segun las variables de idioma materno, el primer idioma y la auto pertenecia
de la poblacion , en ese sentido el municipio de sucre predomina el idioma materno
castellano con 67,73% el Quecha con 31,5 aymara, el 67,73% de los habitantes del
municipio hablan el idioma castellano, el 25,86% hablan el idioma quechua y el 0,36%
hablan el idioma Aymara , seglin la auto pertenecia la poblacion el 88,9% de la poblacion
se identificé como Quechua y el 2,6% se identific6 como aymara con la que se identifico

con alguna nacion o pueblo (PTDI, 2016-2020).

Las manifestaciones culturales expresadas en el municipio se reflejan a partir del ritual a
la pachamama, festividad a la Virgen de Guadalupe realizada en el mes de septiembre, el

festival internacional de la cultura y la festividad de Todos los Santos (PTDI, 2016-2020).
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3.12 Transporte terrestre

El flujo de transporte en la terminal de buses, concentra los flujos de buses hacia los otros
departamentos, pero también a los taxis que realizan la vinculacion con Potosi y una
importante accesibilidad en transporte publico urbano, por sus importantes zonas
comerciales, la terminal de buses se ha vuelto unas de las principales zonas de
movimiento urbano de la ciudad de Sucre; el 65% de los viajes se realizar hacia el sur, el
30% de los viajes se realizan hacia la zona norte y el restante 5% hacia el este del

Departamento de Chuquisaca (PTDI, 2016-2020).

Tabla 11: Destino y frecuencia de viajes

DESTI‘\D 'I{'.m'd-é ﬁﬁses “}:t‘ecuenci}is
Potosi (destino final) 37 buses/dia  Salida sur - 65%
LaPaz 10 buses/dia
Tarija o Villazén 9 buses/dia
Otros hacia la salida sur 9 buses/dia
Santa-Cruz 20 buses/dia Salida norte - 30%
Cochabamba 12 buses/dia
Camiri — Yacuiba 5 buses/dia Salida este : 5%

Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).

El Municipio de Sucre cuenta con comunicacion terrestre (i) interdepartamental directa
con las capitales de departamento Cochabamba, Potosi, Tarija, Oruro, La Paz y Santa
Cruz. Disponiendo terminal de buses con servicios publico diario a los distintos destinos
arriba mencionados y asi mismo se implement6 otro medio de transporte diario via taxis
y trufis principalmente a la ciudad de Potosi lo cual facilita el transporte masivo hacia
Uyuni como destino turistico. (ii) asi mismo se dispone de transporte interprovincial

diaria de buses que comunica a la ciudad Capital Sucre con las capitales del 100% de
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municipios. Importante mencionar que Sucre dispone de empresas de transporte de carga

terrestre para todo tipo de productos (PTDI, 2016-2020).
3.12.1 Transporte aéreo

Si bien la Ciudad de Sucre cuenta con el aeropuerto Juana Azurduy de Padilla ubicado a
5,9 km que actualmente no se encuentra operando debido a que a partir de la presente
gestion 2016 entr6 en funcionamiento el Aeropuerto Internacional de Alcantari ubicado
a 30 Kilometros de la ciudad de Sucre en el Municipio de Yamparaez, este acropuerto
permite realizar operaciones de aeronavegacion internacionales las 24 horas de dia a
diferencia de las dificultades y limitaciones operativas sobre todo el dias de clima adverso

(PTDI, 2016-2020).
3.13 Economia plural

La economia plural es una parte fundamental para el desarrollo de un municipio y el
funcionamiento de un territorio, considerando que la dindmica econdmica esta
fuertemente articulada al desarrollo humano ¢ integral. En este sentido, deberan
analizarse los aspectos de desarrollo econdémico y productivo vinculado al sector publico,
sector privado, sector cooperativo y comunitario, y sus interrelaciones; la economia plural
considera la consolidacion de complejos productivos territoriales, que articulan los
procesos de produccion primaria, transformacion y comercializacion, estableciendo una
integracion productiva de diversas formas de organizacion de la economia plural, con
condiciones bdsicas para su desarrollo y soporte, de manera que, se generen empleos e

ingresos para los diferentes actores que habitan en el territorio (PTDI, 2016-2020).
3.13.1 Economia Plural Actual

La economia plural actual del municipio de sucre en el marco del ordenamiento territorial
comprende; andlisis de infraestructuras productivas (complejos productivos, proyectos de
riego, proyectos productivos de mecanizacion, otros) en cohesion con las redes de acceso
vial; cualidades productivas (Plan de Uso de Suelos-PLUS, aptitud del suelo, valor bruto
de produccion); por otro lado, se toma en cuenta los servicios complementarios como la

cobertura de agua segura, redes de distribucion de energia (PTDI, 2016-2020).

En el Municipio de Sucre de acuerdo a la Constitucion Politica del Estado (CPE), Art.

306 “la economia plural esta constituida por las formas de organizacidon econdémica
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comunitaria, estatal, privada y social cooperativa, y estd orientada a mejorar la calidad de
vida y el vivir bien de todas las bolivianas y bolivianos”. Esto equivale a decir que la
economia plural debiera ser la convivencia armodnica de estas formas econdmicas tal que
generen riqueza y que ésta se distribuya equitativamente para el logro del vivir bien

(PTDI, 2016-2020).

La busqueda del vivir bien y no de “desarrollo” en el paradigma boliviano es el que lleva
a colocar la economia en su verdadera dimension, al servicio de la sociedad y su
medioambiente y no a la inversa; el municipio de sucre tiene cuatro tipos de economia
reconocidos por la constitucion las cuales son: Social comunitaria, Social cooperativa,

Privada, y Estatal (PTDI, 2016-2020).

Estas economias, pueden asociarse a la tenencia de la tierra y al modo de produccion que
se realiza en ellas, asi se puede estimar la localizacion referencial de estos tipos de
economias. Se define a la economia comunitaria como la produccion de bienes y
servicios, donde el desarrollo de organizaciones econdmicas, procesos productivos son
de propiedad colectiva, respetando los principios que rigen a los pueblos o naciones
(indigenas-originarios-campesinos) para la redistribucion y reinversion productiva de los

excedentes, en equilibrio con la naturaleza para vivir bien (PTDI, 2016-2020).

La economia social comunitaria en el Municipio de Sucre se asocia al modo de
produccion del tipo comunitario, campesino € indigena originario que incluye una vision
integral de relacionamiento entre hombre, naturaleza y cultura. Se puede decir que la
economia Estatal esta asociada a la tenencia de la tierra por el Estado y a la dindmica
economica que generan las empresas Estatales. El modo de produccion y la apropiacion

del territorio individual se asocian a la economia privada (PTDI, 2016-2020).
3.14 Actores sociales y productivos

Considerando que el Plan Territorial de Desarrollo Integral es de cumplimiento
obligatorio para las entidades publicas y orientador para las instituciones privadas y
organizaciones sociales, el marco institucional corresponde al total del universo de
actores que operan en el municipio de Sucre; por tanto, el presente analisis se presenta
desde el punto de vista de la tipologia de los diversos actores que tienen mayor

responsabilidad en la ejecucion del Plan (PTDI, 2016-2020).
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Tabla 12: Tipologia de actores

N Actor Principales Instituciones / Tipo de Actor Ral/ Productos
Programaz Eesponsabilidad
*  (uoblerno central *  Interno *  Nomar regular, *  Nommas (Leves, Decrefos,
1 Publico - »  Minmisterios #  promover el ¢ Resoluciones).
Central ¢+ desamollo ¢ Obras fisicas (Cammos,
*  ecomomicoy *  Riegos, electnficacion, etc.).
social ¢ Seracios (Apropecuanos,
*  deBolina. *  huisheos, de salud, de
*  educzcion, de mformacion,
et
¢# BolwviaCambia-Eve | # Intemo #  Conmbural ¢ Obras fisieas (Cammos,
1 Publico - *  Cumple. #  desarmollo del *  negos, elecmficacion, ete.).
Proeamas | Programas de desamollo *  Estado *  Senvicios (Agropecuanios,
& *  sectoriales (Caminos, *  Plunnacionalde | *  turisticos, de salud, de
¥ naegos, agua, ete). #  Bolna ¢ educacion, de mformacion,
o)
*  Gobiernos Municipales. | ¢  Imterno ¢+ Admmstrary *  Nomas (Leyes, Decretos,
3 Publico - *  Sub alcaldias *  pobemar en su *  Resoluciones).

Entidades Municipales *  junsdiceion ¢ Obras fisicas (Cammos,
Auntonomas *  Concejo Municipal *  temtonal *  negos, elecmificacion, ete.).
Territoriales ¢ Servicios (Agropecuanos,

¢ furisheos, de salud, de
*  aduczcion, de mformacion,
L S
*  BpngadaParlamentana. | ¢  Inftemo ¢ Admmistrary ¢  Nomas.
*  Policia Nacional. *  gecutar las *  Servicios (Polheales,
*  Poder Tudicial *  poliicaspibhicas | *  judiciales y de recandacion
¢ Impuestos Naclonales, *  refendasasudreal ¢ impositiva, educativas, de
*  Universidad SFXCH. * decompetencia | ¢ salud entre ofros).
*  Direccion Departamental
*  de Educacion.
+ SEDES
*  Interno ¢ Conmbural *  Bienes (Cemento e
5 Publica - FANCESA *  crecimiento v *  Hidrocarburos).
Productivas | * YPFB ¢ desamollo
nactonal
*  departamental ¥
+ FEPCH * Deapoyo | * Conimbural +  Biene: y servicios (varos).
6 Prvadazde | # CADEPIA *  crecimiento ¥
Desarrollo + CIOEC *  desamollo
+  (QFECAS *  mumicipal
+  MYPES
+ CODEINCA * Deapoyo *  Acompafiare ¢ Servicios de
T Privadas *  Federzcion De Juntas *  impulsar las acompafiamiento
B Vecinales. ¢ Imciativas de * v semimisnto.
¢+ desamollo
*  eConOmIco ¥
soctal

Fuente: Plan territorial de desarrollo integral (PTDI, 2016-2020).

Resultado de un mapeo de actores en el Municipio, los actores internos, que corresponden
ser las instituciones publicas, son los mas relevantes del proceso de desarrollo (en
términos de responsabilidad de ejecucion de las acciones e inversiones propuestas),

puesto que depende el desarrollo del departamento, del esfuerzo en términos de inversion
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publica y de las acciones que puedan realizar; por tanto corresponde incorporarlos cuanto
antes en todos los procesos de cambio que se proponen en el presente Plan (PTDI, 2016-

2020).

Estos actores directos, estan presentes en Sucre a través de los distintos niveles que
interactiian en cumplimiento de la Constitucion Politica del Estado y de toda la normativa
publica (Nacional, departamental y local); por tanto, serd el Gobierno Auténomo
Municipal de Sucre la Gobernacién de Chuquisaca que coordine su accionar a partir de

su competencia y carta organica autonémico (PTDI, 2016-2020).

En segunda instancia estan los actores de apoyo, que su accionar corresponde mas a
criterios de complementariedad a los esfuerzos publicos, cuyo desempefio debera estar
coordinado y regulado por los actores directos, y en especial por la Gobernacion de

Chuquisaca (PTDI, 2016-2020).

Por ultimo, los actores mas relevantes del proceso son los directos, que corresponden a
todas las personas, juntas vecinales, comunidades y entidades que se benefician de los
procesos de cambio, en consecuencia, su participacion es imprescindible en todos y cada
uno de los momentos de la elaboracion, ejecucion y retroalimentacion del Plan de

Desarrollo (PTDI, 2016-2020).
3.15 Politicas y lineamientos

La planificacion estratégica territorial, del Gobierno Autébnomo Municipal de Sucre a
partir del presente Plan, establece el despliegue de las siguientes politicas denominadas
“Politicas del Vivir Bien” asociados a los lineamientos estratégicos, objetivos estratégicos
institucionales, con respecto a la Programacion de Operaciones, ejecucion y seguimiento

creando un sistema de control a través de los indicadores (PTDI, 2016-2020).

Las politicas establecidas para el PTDI son:
- La Madre Tierra se constituye como fuente de vida
- La Economia Plural genera y redistribuye los recursos econdémicos con equidad
- Construccion de un ser humano integral que vive en felicidad

- Profundizacion de la Autonomia Municipal
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Estas politicas constituyen en el corto y mediano plazo el referente conductor para guiar
el nuevo modelo de gestion institucional del Gobierno Auténomo Municipal de Sucre en

cumplimiento al mandato social del Estado Boliviano (PTDI, 2016-2020).
3.15.1 Lineamientos estratégicos

De la misma forma El GAMS establece lineamientos estratégicos que tienen el desafio
de encarar el desarrollo de modelos de gestion en el marco institucional, ambiental,

territorial, etc. en ese sentido se definen como siguen:
3.15.1.1 Politica: La Madre Tierra se constituye como fuente de vida
Lineamiento Estratégico (LE-1):

- Fortalecimiento de la Economia de la Madre Tierra para la generacion de ingresos con

redistribucion y erradicacion de la extrema pobreza.

Lineamiento Estratégico (LE-2):

- Respeto de los derechos de 1la Madre Tierra.

Lineamiento Estratégico (LE-3):

- Gestion de los Sistemas de vida de la Madre Tierra con identidad cultural.
Lineamiento Estratégico (LE — 4):

- Conservacion y manejo integral de los recursos naturales.

Lineamiento Estratégico (LE — 5):

- Manejo integral del agua y mejoramiento de la gestion compartida de los recursos

hidricos.

Lineamiento Estratégico (LE — 6):

- Gestion participativa del riesgo y cambio climatico.
Lineamiento Estratégico (LE — 7):

- Conservacion y proteccion de la biodiversidad de la Madre Tierra a través de las areas

protegidas.
3.15.1.2 Politica: La Economia Plural genera y redistribuye los recursos

Lineamiento Estratégico (LE — 1):
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- Desarrollo Agropecuario sustentable con soberania alimentaria.
Lineamiento Estratégico (LE — 2):

- Aprovechamiento e industrializacion de los recursos naturales estratégicos con patrones

de produccion no contaminantes y mejores tecnologias.

Lineamiento Estratégico (LE — 3):

- Mejora de los servicios basicos, promocion y desarrollo del turismo.
Lineamiento Estratégico (LE — 4):

- Desarrollo del conocimiento y acceso a la informacion.

Lineamiento Estratégico (LE — 5):

- Desarrollo de complejos productivos comunitarios, ecologicos y alimentarios.
3.15.1.3 Politica: construccion de un ser humano integral que vive en felicidad
Lineamiento Estratégico (LE — 1):

- Universalizacién de los servicios basicos con minima presion e impacto sobre los

sistemas de vida.

Lineamiento Estratégico (LE — 2):

- Integridad fisica, psicologica y sexual.

Lineamiento estratégico (LE — 3):

- Acceso a la seguridad ciudadana integral.

Lineamiento Estratégico (LE — 4):

- Expansion de los derechos sociales y humanos fundamentales.
3.15.1.4 Politica: Profundizacion de la Autonomia Municipal
Lineamiento estratégico (LE — 1):

- Desarrollo de las manifestaciones culturales territoriales.
Lineamiento Estratégico (LE — 2):

- Fortalecer la identidad cultural a todos los ciudadanos del municipio.

Lineamiento Estratégico (LE — 3):
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- Respeto a las expresiones culturales propias del municipio.
3.16 Distribucion de la produccion ecologica

En el municipio de Sucre existe un programa que incentiva a los pequefios y medianos
productores a realizar una produccion bajo un sistema ecologico; la FAO desde el afio

2003 en Bolivia contribuye con un programa de produccion ecoldgica.

La Organizacién de las naciones unidas para la agricultura y la alimentacion de Bolivia
(FAO, 2014); sefiala que, la Agricultura Urbana y Periurbana AUP, puede ser definida
como el cultivo de plantas y la cria de animales en el interior y en los alrededores de las
ciudades, la agricultura urbana y periurbana proporciona productos alimentarios de
distintos tipos de cultivos granos, raices, hortalizas, hongos, frutas; animales aves,
conejos, cabras, ovejas, ganado vacuno, cerdos, cobayas, pescado, etc. asi como
productos no alimentarios plantas aromadticas y medicinales, plantas ornamentales,

productos de los arboles.

Mapa 5: Unidades de produccion ecolégica en el municipio de Sucre
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Fuente: Organizacion de las naciones unidas para la agricultura y la alimentacion (FAO, 2016).
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3.17 Sistema Participativo de Garantia en el municipio de Sucre

Segun la (FAO, 2017); brinda informacion de que en el municipio de Sucre existen 628
unidades productivas ecoldgicas, de estas anteriormente mencionadas una cantidad de
380 cuentan con SPGs; las cuales brindan con asesoramiento por parte del programa

(Agricultura Urbana y Periurbana) AUP. (Ver Anexo 7)
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CAPITULO IV
4 RESULTADOS Y DISCUSIONES
4.1 Resultados
4.1.1 Programas de estadistica utilizados

Como la investigacion estd sujeta a describir e interpretar diferentes variables, las cuales
fueron obtenidas mediante encuestas realizadas a clientes y/o consumidores como a los
productores/comercializadores de los distritos 1 — 5 del municipio de Sucre perteneciente
al departamento de Chuquisaca, para el desarrollo de la investigacion fue fundamental
utilizar un programa de sistemas que pudo contribuir en la obtencion de resultados
estadisticos, respecto a los datos recopilados mediante las encuestas anteriormente
mencionadas; por lo que en sintesis los calculos de esta investigacion fueron analizados

mediante el software SPSS v.25. (Ver Anexo 2y 3)
4.1.2 Encuestas al cliente
4.1.2.1 Género del cliente

Segun la tabla 13, el género de los clientes muestra que de un total de 174 clientes
encuestados una cifra del 60.3 % de los mismos corresponde al género femenino con
alrededor de 105 mujeres; mientras que tan solo el 39.7 % es correspondiente al género

masculino presentando asi una cantidad de tan solo 69 hombres.

Tabla 13: Género de cliente

. . Porcentaje Porcentaje
Genero Frecuencia | Porcentaje et
valido acumulado
- Femenino 105,00 60,30 60,30 60,30
Valido
Masculino 69,00 39,70 39,70 100,00
Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
4.1.2.2 Edad del cliente
La edad de los diferentes clientes y/o consumidores en relacion al tamafio de la muestra,

segun los datos estadisticos el resultado para la esta variable edad en esta investigacion

se puede observar, que la edad media de los clientes y/o consumidores es de casi los 34
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aflos, mientras que la edad que mas se repite o que mayor fue encuestada corresponde a

los 28 afios de edad, como se aprecia en la tabla 14.

Tabla 14: Datos estadisticos sobre la edad del cliente

Edad del cliente
Valido 174,00
N Perdidos 0,00
Media 33,76
Moda 28,00

Fuente. Elaboracion propia.

En la tabla 15, segun grupos de edad se observa detalladamente que el grupo de 20 a 30
afios corresponde a un 42.5% y se destaca entre los demas grupos de edad con una cifra
de 74 personas; sin embargo, el grupo de edad 31 a 40 afos se hace notar bastante ya que

el 38.5% corresponde al este grupo, ademas el cual presenta una cifra de 67 personas.

Tabla 15: Grupos por edad del cliente

Grupo de . . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje g
edad valido acumulado
de 20 a 30 74,00 42,50 42,50 42,50
- de 31a40 67,00 38,50 38,50 81,00
Valido
de 41a50 19,00 10,90 10,90 92,00
de 51 a 60 14,00 8,00 8,00 100,00
Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
4.1.2.3 Conocimiento sobre productos ecologicos frescos

En relacion a los niveles de conocimiento sobre los productos ecoldgicos, en la tabla 16,

se muestra como los clientes y/o consumidores varian en sus opiniones.

Tabla 16: Conocimiento sobre productos ecolégicos frescos

L . . Porcentaje Porcentaje
Conocimiento | Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Si 115,00 66,10 66,10 66,10
Valido | Mas o menos 57,00 32,80 32,80 98,90
No 2,00 1,10 1,10 100,00
Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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En el grafico 6, de porcentaje de conocimiento se puede observar que el 66.1% si conoce
sobre los productos ecoldgicos frescos, mismo que corresponde a 115 personas; y el
32.8% mas o menos, con una cifra de 57 personas; mientras que 2 personas que

corresponden al 1.1% no tienen conocimiento.

Grafico 6: Porcentaje de conocimiento en productos ecologicos frescos
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Fuente. Elaboracion propia.
4.1.2.4 Productos ecoldgicos frescos
Respecto al conocimiento sobre si los clientes conocen los diferentes tipos de productos

ecologicos frescos, entre hortalizas, frutas, tubérculos o todos; se observa en la tabla 17,

que un 100% de los clientes respondid que si conocen todos los productos anteriormente

citados.
Tabla 17: Productos ecoldégicos conocidos por el cliente
Productos . . Porcentaje Porcentaje
. Frecuencia | Porcentaje ot
- conocidos valido acumulado
Valido
Todos 174,00 100,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.

4.1.2.5 Adgquisicion de productos ecolégicos frescos

En cuanto a la cantidad del porcentaje de los clientes y/o consumidores que generalmente

adquieren estos productos ecoldgicos frescos, como se puede apreciar la tabla 18.




Tabla 18: Adquisicion de productos ecoldégicos frescos por el cliente

Valido

Adquiere Frecuencia | Porcentaje Po\r,'g:eigf)aje ::J;elﬂgajﬁ
Si 60,00 34,50 34,50 34,50
Algunas veces 113,00 64,90 64,90 99,40
No 1,00 0,60 0,60 100,00
Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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De acuerdo al grafico 7, el indice de clientes y/o consumidores que ha comprado y alguna

vez productos ecologicos frescos tiene una cifra de 64.9%, correspondiente a una cantidad

de 113 personas, mientras que el 34.5% si realiza compras de productos ecoldgicos

frescos los cuales corresponden a 60 personas.

Grafico 7: Porcentaje de clientes que adquieren productos ecologicos
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Fuente. Elaboracion propia.
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4.1.2.6 Lugar de adquisicion de productos ecologicos frescos

En este punto se describe el sitio de preferencia donde los clientes realizan la adquisicion

de los diferentes productos ecologicos frescos, en la tabla 19, se detallan los datos al

respecto. Sin embargo, este podra brindar conocimiento de los productores y

comercializadores, para que ellos asi puedan generar estrategias de mercado.



Tabla 19: Lugar de adquisicion de productos ecolégicos frescos
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Valido

. . Porcentaje Porcentaje
Lugar Frecuencia | Porcentaje ot
valido acumulado
En el mercado 29,00 16,70 16,70 16,70
SUCHENL LG 124,00 71,30 71,30 87,90
productos ecolégicos
En un comercio
especializado en 19,00 10,90 10,90 98,90
produccion ecolégica
En un super mercado 2,00 1,10 1,10 100,00
Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.

Como se puede observar en el grafico 8, la cantidad mayor de clientes corresponde a una

cifra del 71.3% los cuales realizan sus compras en ferias especializadas en la

comercializacién de productos obtenidos mediante un sistema de produccion ecolodgica.

Mientras que el 16.7% de los clientes realizan sus compras en el mercado.
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Grafico 8: Porcentaje de clientes segiin lugar de adquisicion
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Fuente. Elaboracion propia.

4.1.2.7 Importancia para la salud y el Medio Ambiente

1.1

Super mercado

Super mercado

Debido a que existen diversos factores en el consumo de productos alimenticios, como se

observa en la tabla 20, de cual la importancia para una persona a la hora de adquirir estos

productos.



Tabla 20: Importancia del consumo de productos ecolégicos
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. . Porcentaje Porcentaje
Consumo Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Si porque son inocuos
para mi salud y Medio 135,00 77,60 77,60 77,60
Ambiente
Valido ;) orque son deliciosos 1,00 0,60 0,60 78,20
S DL IC DL 38,00 21,80 21,80 100,00
calidad
Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.

Respecto a si los clientes consideran importante consumir productos ecologicos frescos
porque son inocuos para su salud y el Medio Ambiente en el grafico 9, se aprecia que el
77.6% de clientes realmente si consideran este aspecto de suma importancia. Mientras
que el 21.8% de clientes porque los productos son de buena calidad. El anélisis efectuado
que se tiene en base a la Norma Técnica Nacional SPG, (Ver Anexo 10), considerando
que el consumidor de productos ecologicos tiene interés de cambio de hdébitos
alimenticios, debido a cuidar su salud y por la contaminacion que generan los agentes

quimico-sintéticos bajo un sistema de produccion convencional.

Grafico 9: Porcentaje de preferencia en el consumo de productos ecoldgicos
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Fuente. Elaboracion propia.
4.1.2.8 Oferta de productos ecolégicos frescos

Los clientes tienen diferentes consideraciones sobre la cantidad ofertada por los diferentes
productores y comercializadores de productos ecologicos frescos en el municipio de

Sucre, como se describe en la tabla 21.



68

Tabla 21: Complacencia del cliente respecto a la oferta de productos ecolégicos

Valido

Oferta Frecuencia | Porcentaje Po\r,'g:eig:)aje ::Jﬁﬁ?ltaﬂi
Suficiente 14,00 8,00 8,00 8,00
Poco suficiente 96,00 55,20 55,20 63,20
Insuficiente 64,00 36,80 36,80 100,00
Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.

Segun el grafico 10, un 55.2% de los clientes consideran que la oferta de productos
ecologicos frescos es poco suficiente en la ciudad de Sucre. Sin embargo, el con una cifra

del 36.8% de los clientes consideran que es insuficiente.

Grafico 10: Porcentaje del cliente en relacion a la oferta de productos ecologicos
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Fuente. Elaboracion propia.
4.1.2.9 Medio de informacion del cliente
Tener la certeza del medio de comunicacidén por el que los clientes y/o consumidores

ampliaron sus conocimientos en relacion a los productos ecoldgicos frescos, en la tabla

22, se presenta la preferencia por los medios de informacidén y comunicacion.
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Tabla 22: Medio de informacion del cliente sobre productos ecolégicos

Vialido

Medio de informacion Frecuencia | Porcentaje Porc’:e.ntaje FEIREE
valido acumulado
De su familia 39,00 22,40 22,40 22,40
Izt es, laiee, 5,00 2,90 2,90 25,30
estudios universitarios
I BV, (D, 130,00 74,70 74,70 100,00
revistas, periodicos
Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.

Como se observa en el grafico 11, el 74.7% de los clientes cultivaron su conocimiento

sobre productos ecoldgicos a través de medios como son el internet, television, revistas,

periddicos. Mientras que el 22.4% de los clientes recibi6 informacion por parte de su

familia.

Grafico 11: Porcentaje de clientes en informacion segiun medio de comunicacion
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Fuente. Elaboracion propia.

4.1.2.10 Identificacion del producto ecolégico

Es fundamental que los diferentes clientes puedan identificar si un producto es ecologico

0 no, por lo que en la tabla 23, se describe la preferencia del cliente a la hora de poder

identificar si un producto es ecoldgico, y asi generar una gran confianza en los clientes.



Tabla 23: Identificacion de un producto ecolégico
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Valido

Medio de identificacion Frecuencia | Porcentaje Povrgﬁz:)aje ::Jcmel;taﬂi
Etiquetado 59,00 33,90 33,90 33,90
Marca 1,00 0,60 0,60 34,50
Sello 114,00 65,50 65,50 100,00

Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.

En el grafico 12, se puede distinguir que el 65.5% de los clientes estarian conformes si el

producto ecologico tuviera un sello ecologico, que distinga el producto ecologico entre

los demas que no lo son. Mientras que el 33.9% de clientes senalan que se deberia tener

un etiquetado.

Grafico 12: Porcentaje de clientes segiin identificacion de productos ecolégicos
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Fuente. Elaboracion propia.

65.5

Sello

4.1.2.11 Disposicion monetaria mensual para la compra de productos ecoldgicos

frescos

En cuanto a la disposicion monetaria con la que cuentan los clientes, ya que para ampliar

la oferta de mercado de productos sera necesario para el productor y comercializador

tener un conocimiento de este dato para ver si existe la disposicion por parte del cliente.
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Por lo que, se observa en la tabla 24, como los diferentes clientes y/o consumidores

invierten su dinero en compras que realizan en relacion a los productos ecoldgicos

frescos.

Tabla 24: Disposicion econémica mensual en la adquisicion de productos ecologicos

Valido

Gasto mensual Frecuencia | Porcentaje Po‘ll'gﬁz:,aje ::J;eur}taajﬁ
200 a 400 Bs 23,00 13,20 13,20 13,20
401 a 600 Bs 109,00 62,60 62,60 75,90
601 a 800 Bs 40,00 23,00 23,00 98,90
801 a 1000 Bs 2,00 1,10 1,10 100,00

Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.

En el grafico 13, se presenta que el 62.6% los clientes tienen una disposicion maxima de

600 Bs. mensuales destinados para la adquisicion de productos ecologicos frescos; por

otra parte, el 23% de clientes disponen 800 Bs mensuales para adquirir productos

ecologicos frescos, mientras que el 13.2% disponen un maximo de 400 Bs mensuales.

Grafico 13: Porcentaje de clientes que compran productos ecologicos segun cifra
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4.1.2.12 Razon para la adquisicion de productos ecologicos

En cuanto a la disponibilidad del cliente para comprar productos ecologicos frescos; ya
que al conocer la necesidad de porque los diferentes clientes adquieren los productos
ecoldgicos, se podra tomar en cuenta una estrategia de mercado respecto a la oferta y

demanda. Para esto en la tabla 25, se aprecia las preferencias de los clientes.

Tabla 25: Motivo de adquisicién de productos ecologicos frescos

Motivo de consumo Frecuencia | Porcentaje Porc':e'ntaje AETEEIEN
valido acumulado
beneficia a su salud 37,00 21,30 21,30 21,30
Su precio es
adecuado a su 1,00 0,60 0,60 21,80
Valido calidad
S [plEe s e 60,00 34,50 34,50 56,30
de agentes toxicos
UEE B (0 [EEEE 76,00 43,70 43,70 100,00
validas
Total 174,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.

En el grafico 14, se observa que en relacion a la disposicion que tienen los clientes con
una cifra del 0.6% de clientes que estarian dispuestos a comprar productos ecologicos
frescos debido a que su precio es adecuado a la calidad del producto; el 21.3% de los
clientes realizan la compra de dichos productos por beneficio a su salud; el 34.5% de los
clientes tendrian la disposicion de adquirir porque viene de una produccion libre de
agentes toxicos; sin embargo, el 43.7% de los clientes sefialan que todas estas opciones
anteriormente mencionadas son validas a la hora de hacer la adquisicién de productos

ecoldgicos frescos.
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Grafico 14: Porcentaje de clientes segiin su disposicion de compra
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Fuente. Elaboracion propia.
4.1.3 Encuestas al productor/comercializador
4.1.3.1 Genero del productor/comercializador

En la tabla 26, se observa como el 61% de los productores/comercializadores
corresponden al género femenino con 25 mujeres; mientras que el 39% al género
masculino con 16 hombres. Esto deja en claro que la mayoria que comercializan los

diferentes productos ecoldgicos frescos son mujeres.

Tabla 26: Genero del productor/comercializador de productos ecolégicos

. . Porcentaje Porcentaje
Genero Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
- Femenino 25,00 61,00 61,00 61,00
Valido
Masculino 16,00 39,00 39,00 100,00
Total 41,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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4.1.3.2 Edad del productor/comercializador

En la tabla 27, se observa que la media en edad es de 32.46 afios; sin embargo, la edad
que tuvo mas repeticiones dentro de esta investigacion corresponde a una cifra de 38 afios

de edad; en cuanto a los productores/comercializadores de productos ecoldgicos frescos.

Tabla 27: Datos estadisticos de edad del productor/comercializador

Edad
Valido 41,00
N
Perdidos 0,00
Media 32,46
Moda 38,00

Fuente. Elaboracion propia.

En la tabla 28, se observan los grupos de edad en tres rangos, el 46.3% de los
productores/comercializadores encuestados se encuentran en el grupo de edad de 31 a 40
afios, encontrandose por debajo estan los de 18 a 30 afios de edad con una cifra del 41.5%;
y finalmente los correspondientes al rango de 41 a 50 afios de edad con una cifra de
12.2%. por lo que la mayoria de productores/comercializadores de productos ecoldgicos

frescos corresponden al rango de 31 a 40 afios de edad.

Tabla 28: Grupos de edad del productor/comercializador

Grupo de edad | Frecuencia | Porcentaje Po\:g:eigt)aje ::J::?I;ﬂz
De 18 a 30 afos 17,00 41,50 41,50 41,50
Valido | pe 31 a 40 afios 19,00 46,30 46,30 87,80
De 41 a 50 aiios 5,00 12,20 12,20 100,00
Total 41,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
4.1.3.3 Trabajo con Instituciones

El asesoramiento institucional que reciben los productores/comercializadores, respecto al
trabajo que realizan; porque al tener un seguimiento por parte de instituciones o personal
competente en la temdtica estos llevaran una ventaja con respecto a los
productores/comercializadores que no tienen mucha experiencia dentro del mercado. En

la tabla 29, se detalla los datos correspondientes.



Tabla 29: Productores/comercializadores que trabajan para una institucion

Valido

s . . Porcentaje Porcentaje
Institucion Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Si 4,00 9,80 9,80 9,80
No 37,00 90,20 90,20 100,00
Total 41,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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La dinamica de asesoramiento institucional, en el grafico 15, se puede observar que el

9.8% de los productores/comercializadores pertenecen a una institucion; sin embargo, en

su mayoria con una cifra del 90.2% no pertenecen a ningin tipo de institucion.

Griéfico 15: Porcentaje de productores/comercializadores que trabajan con una institucion
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Fuente. Elaboracion propia.

4.1.3.4 Conocimiento de agricultura ecologica

Los productores/comercializadores de productos ecoldgicos frescos referente a lo que es

un sistema de produccion ecoldgica, para la oferta adecuada de sus productos con mayor

facilidad, porque al existir una competencia en la oferta desde la perspectiva del

marketing en negocios, los productores/comercializadores deben tener un amplio

conocimiento sobre los productos que comercializan. Segun la tabla 30, una cifra del

100% de los productores/comercializadores de productos ecologicos frescos tiene o
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comparten un mismo concepto sobre un producto ecoldgico con respecto a la agricultura

ecoldgica.

Tabla 30: Conocimiento sobre agricultura ecoléogica

- . . Porcentaje | Porcentaje
Base tedrica Frecuencia | Porcentaje

valido acumulado
Un sistema de
Valido | cultivo basado en
la No utilizacion 41,00 100,00 100,00 100,00
de agroquimicos
sintéticos

Fuente. Elaboracion propia.
4.1.3.5 Garantia de produccion y comercializacion de productos ecologicos

El contar con algun distintivo o certificacion de que los productos que comercializan son
netamente provenientes de un sistema de produccion ecologica como el sello SPG, esto
es de suma importancia para el productor y comercializador, porque de esta manera
podran forjar bases de marketing para el posterior crecimiento de su negocio; debido que
al contar con productos que son fielmente garantizados por los
productores/comercializadores, los clientes tendran un nivel de confianza superior. Para
esto en la tabla 31, se detallan los respectivos datos. Analizando que el tipo produccion
ecoldgica no causa degeneracion al Medio Ambiente, sino todo lo contrario ya que se
basa en un sistema de produccion natural contribuyendo al manejo de suelo mediante la
utilizacion de abonos naturales como ser el humus liquido, abonos verdes, compost, entre
otros. Los productores ecoldgicos también realizan un buen manejo del agua realizando
la cosecha del agua de lluvia en estanques dotados por el proyecto AUP de la FAO, para

utilizarla en el riego de sus cultivos (Ver Anexo 11).

Tabla 31: Confianza sobre comercializacion de productos ecolégicos

Confianza de la E . . Porcentaje Porcentaje
. recuencia Porcentaje i
produccion valido acumulado
Por el contrato con
el proveedor
Por conocimiento
del espacio
geografico donde se
produce
Mediante un sello de
SPG, (Sistema
participativo de
garantia)
Basado en la
confianza hacia el 9,00 22,00 22,00 100,00
proveedor
Total 41,00 100,00 100,00

11,00 26,80 26,80 26,80

10,00 24,40 24,40 51,20

Valido

11,00 26,80 26,80 78,00

Fuente. Elaboracion propia.
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16, 26.8% de los

productores/comercializadores tienen conocimiento del sello SPG (Sistema participativo

De acuerdo al grafico se puede apreciar como el

de garantia); con lo cual generan confianza desde el propio productor/comercializador
hasta llegar a los diferentes clientes, de que sus productos ecologicos frescos si provienen

de una produccion basada en la agricultura netamente ecolégica.

Grafico 16: Porcentaje de productores/comercializadores segiin grado de confianza de sus

productos
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Fuente. Elaboracion propia.
4.1.3.6 Costo de produccion en la comercializacion de productos ecologicos frescos

En cuanto a los costos de produccion se refiere por parte de los

productores/comercializadores ayudara de alguna manera a definir los diferentes precios
de sus productos ecologicos frescos. En la tabla 32, se describe estos datos obtenidos ya
que para esta investigacion es necesario tener el conocimiento de estos datos, para asi
posteriormente se pueda realizar los calculos correspondientes y obtener una cifra de mas

0 menos a cuanto asciende la utilidad que deja el negocio respecto a las ventas.

Tabla 32: Costo anual de la comercializacion de productos ecolégicos frescos

En hortalizas Frecuencia Porcentaje Po‘:gﬁg:)aje :(?J;elﬂ;ajﬁ
5.000 Bs. 31,00 75,60 75,60 75,60
Valido 10.000 Bs. 8,00 19,50 19,50 95,10
15.000 Bs. 2,00 4,90 4,90 100,00
Total 41,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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Como se observa en el grafico 17, el 75.6% de los productores/comercializadores
asciende a un costo anual de 5000 Bs. Sefialan que esto es debido a que la produccion
ecologica todavia la realizan pequefios productores; sin embargo, el 19.5% se

encontrarian en medianos productores y el 4.9% seran grandes y medianos productores.

Grafico 17: Porcentaje de productores/comercializadores segun su costo de produccion
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Fuente. Elaboracion propia.

4.1.3.7 Utilidad anual del productor/comercializador

El conocimiento de la utilidad de un negocio es fundamental, porque asi una persona
puede tener una idea de si un negocio es rentable o no; es decir que al notar si un
determinado negocio genera recursos econdmicos, el comerciante dedicara parte de su

tiempo al mismo y asi emprender en su propio negocio.

Tabla 33: Porcentaje utilidad anual por la venta de productos ecologicos frescos

Utilidad anual Frecuencia | Porcentaje Porc’:e.ntaje FOTEEIE]E

valido acumulado
20% 20,00 48,80 48,80 48,80
- 30% 14,00 34,10 34,10 82,90

Valido
40% 6,00 14,60 14,60 97,60
50% 1,00 2,40 2,40 100,00
Total 41,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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En el grafico 18, se puede observar que el 48.8% corresponden a los
productores/comercializadores que aseguran tener una utilidad de un 20% anual; mientras
que el 34.1% aseguran tener una utilidad del 30% anual; sin embargo, el 14.6% aseguran
tener un 40% de utilidad anual; y tan solo el 2.4% de comercializadores aseguran tener el

50% de utilidad anual.

Grafico 18: Porcentaje de productores/comercializadores segiin grado de su utilidad anual
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Fuente. Elaboracion propia.

4.1.3.8 Venta diaria de productos ecologicos frescos

Teniendo la certeza de a cuanto dinero corresponden los ingresos diariamente en un
negocio se puede obtener el beneficio y rentabilidad, entre otros. Para de esta manera

conocer si este tipo de negocio es o no sostenible lo cual se detalla en la tabla 34.

Tabla 34: Promedio de venta por dia de productos ecologicos frescos

Venta . . Porcentaje Porcentaje
s Frecuencia | Porcentaje e
promedio/dia valido acumulado
50 Bs. 27,00 65,90 65,90 65,90
Valldo 100 Bs. 11,00 26,80 26,80 92,70
200 Bs. 3,00 7,30 7,30 100,00
Total 41,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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Como se observa en el grafico 19, como el 65.9% de los productores/comercializadores
obtienen una venta de 50 Bs por dia; por otra parte, el 26.8% aseveran que tienen un
ingreso de 100 Bs./dia; mientras que tan solo el 7.3% de indican que tienen un ingreso de

200 Bs./dia.

Grafico 19: Porcentaje de productores/comercializadores segin ingreso monetario por dia
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Fuente. Elaboracion propia.

4.1.3.9 Temporada de maxima venta

Conocer como se incrementan las ventas en las diferentes temporadas del afio, sera de
suma importancia a la hora de llegar a tomar decisiones respecto a la comercializacion de
productos ecoldgicos frescos. Para lo cual se detalla en la tabla 35, los datos obtenidos en

esta investigacion.

Tabla 35: Temporada de incremento de venta de productos ecoldégicos frescos

Temporada Frecuencia Porcentaje Porc’:e.ntaje FErERE]E
valido acumulado
- Primavera 19,00 46,30 46,30 46,30
Valido
Verano 22,00 53,70 53,70 100,00
Total 41,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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En el grafico 20, se puede apreciar que con una cifra del 53.7% de los
productores/comercializadores, indican que sus maximas ventas ellos las hacen en la
temporada de verano; por otra parte, el 46.3% sefalan que sus maximas ventas son en

temporada de primavera.

Grafico 20: Porcentaje de productores/comercializadores que incrementan ventas segin

temporada
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Fuente. Elaboracion propia.

4.1.3.10 Garantia de productos ecolégicos

Para un productor/comercializador es de suma importancia que su producto cuente con
alguna garantia, porque solo asi podran llegar a mas clientes, todo esto debido a la
confianza que genera el contar con algun tipo de garantia en que sus productos cumplen

las normas de calidad. Lo cual se observa en la tabla 36.

Tabla 36: Garantia de los productos ecolégicos que comercializa

Tipo de garantia | Frecuencia | Porcentaje Por(’:e_nta]e HRIEEIENE
valido acumulado
Sello ecolégico
Vilido SPG. 16,00 39,00 39,00 39,00
Ninguno. 25,00 61,00 61,00 100,00
Total 41,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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En el grafico 21, se aprecia que el 61% de los productores/comercializadores encuestados
no cuentan con ningun tipo de sello o distincion de que su producto es netamente
ecoldgico; por otra parte, con una cifra de 39% se observa que existen algunos

productores/comercializadores que si cuentan con un sello (SPQG).

Grafico 21: Porcentaje de productores/comercializadores que cuentan con sello ecologico
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Fuente. Elaboracion propia.
4.1.3.11 Finalidad de comercializar productos ecoldgicos frescos

Un productor/comercializador de productos ecoldgicos frescos, debe tener una finalidad
para comercializar sus diferentes productos; muy aparte del beneficio que deje el negocio;

por este motivo se observa en la tabla 37, cual es el fin del productor/comercializador.

Tabla 37: Motivo de la comercializacion de productos ecologicos

Fin del productor/ F . . Porcentaje Porcentaje
- recuencia | Porcentaje ot
comercializador valido acumulado
Para contribuir a la
salud de la 16,00 39,00 39,00 39,00
poblacion.
- Por satisfacer la
Valido demanda de un 12,00 29,30 29,30 68,30
sector.
Para contribuir a la
seguridad 13,00 31,70 31,70 100,00
alimentaria
Total 41,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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Como se observa en el grafico 22, el 39% de productores/comercializadores tienen la
finalidad de contribuir a la salud de la poblacién, en cuanto se puede observar que el
29.3% solo quieren satisfacer la demanda existente; y el 31.7% para contribuir a la

seguridad alimentaria

Grafico 22: Porcentaje de productores/comercializadores de acuerdo a su finalidad de

distribucion
50
40
39
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31.7
29.3
20
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0

Salud de la poblacion [ Satisfacer la demanda

[ Seguridad alimentaria

Fuente. Elaboracion propia.

4.1.3.12 Canales de distribucion al consumidor

La distribucion es el instrumento del marketing que relaciona la produccion con el
consumo, y tiene por objeto transportar los productos desde el productor al consumidor
en el tiempo, lugar y cantidad adecuados. El marketing aqui tiene la tarea de informacion,

promocién y presentacion del producto en el punto de venta.

Las decisiones que se llevan a cabo en el area de una distribucion afectan a la actividad

de la empresa en el largo plazo.

En la tabla 38, se observa los diferentes canales de distribucion de productos ecoldgicos
por parte de los productores/comercializadores, es fundamental a la hora de pensar en
crecer como comercializador en el negocio, debido que al tener una idea de cual es el
canal de distribucion por el que se realizan mayores ventas; posteriormente podran
realizar especificas estrategias de marketing en los diferentes canales de distribucion de

productos ecologicos frescos.



Tabla 38: Canales de distribucién de productos ecologicos frescos

Valido

Canal de . . Porcentaje | Porcentaje
s iy Frecuencia | Porcentaje g
distribucion valido acumulado
En el mercado. 13,00 31,70 31,70 31,70
En una feria de
productos 22,00 53,70 53,70 85,40
ecologicos.
En un comercio
R P aaacolon 6,00 14,60 14,60 100,00
produccion
ecoldgica.
Total 41,00 100,00 100,00

Fuente. Elaboracion propia.
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La distribucioén al consumidor final segtin el grafico 23, manifiesta que en su mayoria los

productores/comercializadores de productos ecologicos frescos se encuentran en una feria

de productos ecologicos, con una cifra del 53.7%. Sin embargo, un porcentaje

considerable correspondiente al 31.7% realizan la distribucion de sus productos en el

mercado. Solo el 14.6% de los productores/comercializadores realizan la distribucion de

sus productos en comercios especializados en produccion ecoldgica.

Grafico 23: Porcentaje de productores/comercializadores segiin canales de distribucion

70

60

50

40

30

20

10

31.7

E Mercado

53.7

Feria ecologica

14.6

E Comercio ecologico

Fuente. Elaboracion propia.
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4.1.4 Analisis de oferta y demanda

Este breve analisis dara a conocer como se encuentran por una parte los clientes y por
otra los productores/comercializadores, debido a que en la investigacion estan sujetos

especificamente a estos grupos.

De esta manera se estd contribuyendo al conocimiento de ambas partes, lo cual es
fundamental para los comercializadores desde su perspectiva econdmica que genera la
demanda de productos ecologicos frescos como ser hortalizas; por otro lado, los clientes
al tener este conocimiento pueden generar una satisfaccion o no respecto a la oferta de

los diferentes productos ecoldgicos frescos.

Como se observa en el grafico 24, de oferta y demanda respecto a las hortalizas para las
temporadas de primavera y verano donde la demanda primavera DP, oferta OP,
correspondiente a la primavera; y demanda DV, oferta OV, correspondiente al verano. Se
aprecia que en el mercado existe un aumento proporcional en la oferta y demanda, por lo

que el precio de equilibrio se mantiene, sin embargo, la cantidad aumenta.
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Debido a esto existe una satisfaccion en los clientes respecto al precio de compra; por
otra parte, los productores/comercializadores también se encuentran satisfechos ya que
como se vio anteriormente una cifra del 53.7% de los productores/comercializadores

afirmaron que incrementan las ventas en la temporada de verano.

Grafico 24: Relacion de la oferta y demanda de hortalizas ecologicas frescas

—@— demanda primavera DP —@— oferta primavera OP

demanda verano DV oferta verano QV

Precio

DV

Cantidad

Fuente. Elaboracion propia.
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4.1.5 Relacion costo de produccion

Tomando como base los resultados obtenidos de esta investigacion. Segun la tabla 37, se
observa que el costo anual de produccion segun productores/comercializadores es de
5.000 Bs./afio, para la produccion de hortalizas respecto a productos ecoldgicos frescos
ellos solo consideran costos de agua, herramientas de cultivo, y semillas; Sin embargo,
se debe considerar los gastos en la comercializaciéon como ser transporte, alimentacion,
bolsas, mano de obra, entre otras, para lo que se estima una cifra global de 8.280 Bs./afio.
Por otra parte, segiin las encuestas realizadas ellos cuentan con un ingreso minimo de 50
Bs./dia por la venta de sus hortalizas frescas teniendo un beneficio anual de 18.000 Bs.

Por lo que se estima una utilidad anual de 4.720 Bs.

Tabla 39: Rentabilidad econémica segtin porcentaje de productores/comercializadores

% productores/ Costo prod. V.enFa Beneficio | Beneficio Gas.tos. de 0z Utilidad
Comercializadores CIE dlev ey mensual/Bs | anual/Bs SOITGRE ELZYE LN anual/Bs
(Global) Bs. | /Bs (Global) Bs.
75.6 5000
8280
65.9 50 1500 18000 4720

Fuente. Elaboracion propia.

En este sentido, se determina que existe una viabilidad econdémica en la comercializacion
de productos ecologicos frescos. Ademads, en lo que refiere a la parte social los
productores y comercializadores inciden en satisfacer la demanda, contribuir a la salud y

seguridad alimentaria en el municipio de Sucre.
4.1.6 Relacion entre cliente y productor/comercializador

En el grafico 25, se observa detalladamente que respecto al conocimiento de productos
ecologicos el 100% de los productores/comercializadores si tienen conocimiento; en tanto
los clientes solo presentan conocimiento con una cifra de 66.1%. Con relacién a la
adquisicion por parte de los clientes el 71.3% realizan sus compras en ferias ecoldgicas,
con lo cual los productores/comercializadores también estarian de acuerdo porque el
53.7% de los mismos realizan sus mayores ventas en ferias ecoldgicas. Otra relacion es
el tema de salud porque el 77.6% de los clientes adquieren estos productos por su salud,

mientras que el 39% de los productores/comercializadores se dedican a la distribucion de
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productos ecoldgicos por contribuir a la salud de los clientes; por otra parte, el 65.5% de
clientes identificarian el producto mediante un sello ecoldgico, y tan solo el 39% de los

productores/comercializadores cuentan con sello (SPG) en sus diferentes productos.

En cuanto al gasto que implica a las compras diarias que realizan los clientes, como se
observa en el grafico 25, el 62.6% de clientes gastan 20 Bs/dia, en la adquisicion de

productos ecologicos; mientras que el 65.9% de los productores/comercializadores

perciben un ingreso de 50 Bs/dia, por la venta de sus productos.
Grifico 25: Relacién clientes y productores/comercializadores
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Fuente. Elaboracion propia.
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4.2 Discusiones

Segun (Salazar, 2010); en un trabajo intitulado, La inversion publica agroecologica en
Chuquisaca y la incidencia de los riesgos medio ambientales; “El 13% de las personas
encuestadas indican que si consumen productos ecoldgicos alguna vez; mientras que las

personas que no consumen productos ecologicos son el 87% del municipio de Sucre”.

Sin embargo, esta investigacion expone como resultado que en los distritos 1 — 5 del
municipio de Sucre; existe una cifra del 34.5% de la poblacion que realizan compras y
consumen productos ecoldgicos frescos, mientras que el 64.9% han realizado la

adquisicion alguna vez, y tan solo el 0.6% no adquieren productos ecoldgicos.

Segun (Cerrada, 2014); en un trabajo intitulado, Andlisis de sistemas de produccion
agroecologica y sus implicaciones economicas en explotaciones campesinas de la Region
Sierra de Ecuador; “Sefala que el ingreso monetario anual correspondiente por la venta

de hortalizas frescas es de 2544 USD, bajo un sistema de produccion agroecologica”.

Por otra parte, cabe sefialar que en este estudio el ingreso monetario anual que percibe un
comercializador de productos ecologicos frescos es de 18000 Bs. respecto a la venta de
hortalizas bajo un sistema de produccién ecoldgica, con un de un costo de produccion del

27.78% en relacion al ingreso monetario anual percibido.

Segun (Argandona, & Devissher., 2014); en un documento intitulado, Del productor al
consumidor una alternativa comercial para la agricultura familiar. “En ferias ecologicas
en los departamentos de La Paz, Cochabamba y Tarija; respecto a los gastos destinados a
la adquisicién de los productos, la mayoria de los clientes y/o consumidores con una cifra
del 31% compran productos por el valor de 100 a 200 Bs, seguido del 23% que presenta
un rango entre 50 y 100 Bs, y ademas del 21% de los que compran por un valor mayor a

Bs 200”.

También se tiene un resultado en relacion al gasto monetario que presentan los clientes
y/o consumidores de productos ecoldgicos frescos; con una cifra del 62.6% los clientes
tienen una disposicion maxima de 600 Bs. mensuales destinados para la adquisicion de
productos ecologicos frescos; por otra parte, el 23% de clientes disponen de un maximo
de 800 Bs mensuales para adquirir productos ecolédgicos frescos. Mientras que tan solo el

13.2% disponen un maximo de 400 Bs mensuales.



90

Segun (FAO, 2017), Familias de la agricultura urbana y periurbana proveeran de
hortalizas, verduras y frutas organicas certificadas bajo el Sistema Participativo de
Garantia (SPG), al Hospital del Nifio de la ciudad de Sucre, esto abre posibilidades de
nuevos mercados de consumo interno para alimentos nutritivos y de calidad, este es un
logro de la Asociacion de Productores Urbanos de Sucre (APUS). Promover el consumo
de hortalizas y otros alimentos producidos por la agricultura familiar es una contribucion
a la lucha contra el hambre y la seguridad alimentaria, con el apoyo de la Organizacion
de las Naciones Unidas Para la Alimentacion y la Agricultura (FAO) y el Gobierno

Auténomo Departamental de Chuquisaca.

En un articulo del periddico Correo del Sur de fecha 12 de diciembre de 2019,
(Quintanilla, 2019) indica que “Con miras al fortalecimiento de la seguridad alimentaria,
la Alcaldia y otras instituciones impulsan a méas de 1.000 productores que cultivan en
huertos urbanos y periurbanos en Sucre. La produccion ecologica de los huertos se da en
carpas solares en los distritos 2, 3, 4, 5 y 6. Destaca la produccion de hortalizas como
lechuga y acelga en espacios de 28 metros cuadrados. Actualmente, la produccion se
comercializa en el departamento, principalmente en la ciudad, y a pedido de instituciones,

entre ellas dos hospitales™.

Esta investigacion establece que el 77.6% de los clientes adquieren productos frescos
ecoldgicos por su salud, mientras que el 39% de los productores/comercializadores se
dedican a la distribucion de productos ecologicos para contribuir a la salud de los clientes,
este mismo porcentaje de productores/comercializadores cuenta con el sello (SPG) en sus
diferentes productos; por otra parte, cabe mencionar que el 65.5% de clientes sefialaron
que identificarian el producto mediante un sello ecoldgico. Esto lleva a que la promocion
del consumo interno y las compras publicas en beneficio de los pequefios productores
fortalecen a la contribucion de la seguridad alimentaria en el municipio de Sucre, debido
al autoconsumo que existe en toda esta cadena que estd formada por los productores,
comercializadores y consumidores. Ademads, de la contribuciéon que se logra hacia el
Medio Ambiente bajo un sistema de produccion ecoldgica misma que utiliza

agroquimicos y un control bioldgico inocuos para el ser humano y nuestra Madre Tierra.
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CAPITULO V

S CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1

Conclusiones

La investigacion ha permitido establecer que el 34.5% de clientes consumen
productos ecoldgicos frescos, mientras el 64.9% consume algunas veces, y solo el
0.6% no consume estos productos, debido principalmente a la deficiencia en la
oferta de estos productos.

Referente a la viabilidad economica, el 65.9% los productores/comercializadores
indican que existe una variacion respecto al negocio de comercializacién de
productos ecoldgicos frescos; por lo que, es muy interesante por la relacion con el
impacto socio econémico que esto significa.

Existen dificultades de suministro disperso e irregular de los productos frescos,
variedad escasa, precio alto y poco llamativo el producto en comparacion con el
convencional.

La certificacion del Sello SPG (Sistema Participativo de Garantia) de produccion
ecologica y en transicion, se convierte en una excelente norma al momento de
comercializar este tipo de productos.

Se ha evidenciado que el productor consume los alimentos que produce y
diversifica su dieta, por lo que mejoran su nivel nutricional; este efecto también
se presenta en los comercializadores que cambian sus hébitos alimenticios e
incorpora estos alimentos a su dieta, por esta razon se aprovechan directamente
los nutrientes presentes de estos alimentos, lo que contribuye a la seguridad
alimentaria en los distritos 1 — 5 del municipio de Sucre.

Referente a la demanda, los clientes buscan satisfacer sus necesidades
relacionando la toma de decisiones como consumidores respecto al precio, salud,
placer o comodidad para su adquisicion en cuanto a los productos ecoldgicos
frescos puede satisfacer sus demandas.

La produccion agroecologica en huertos urbanos y periurbanos, se convierte en
un gran aporte para disminuir los efectos negativos hacia el Medio Ambiente, ya

que no utiliza agroquimicos sintéticos para su produccion.
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La investigacion ha permitido establecer la viabilidad ambiental debido al
cumplimiento de la Norma Técnica Nacional SPG, en cuanto a la produccion y
comercializacion de productos frescos ecologicos al contar con una certificacion
de producto ecologico, por lo que se respeta la Normativa Vigente y al medio
ambiente contribuyendo a su conservacion.

La taza de migracion se reduce debido a que los habitantes de zonas rurales se
desempefian laboralmente en zonas periurbanas del municipio de Sucre,
contribuyendo a sostenibilidad socio econdémica y ambiental mediante una

produccion ecologica.
Recomendaciones

Para lograr la sostenibilidad econdmica, social, y ambiental, es relevante, por lo
que se recomienda dar continuidad al dambito de la agroecologia como un inicio
en el cambio de los habitos alimenticios tanto de productores, comercializadores
y consumidores.

Es necesario optimizar el proceso productivo mediante asistencia técnica por parte
de las diferentes instituciones en el municipio de Sucre, y de esta manera
contribuir para bajar el precio.

Desarrollar redes logisticas y asi tener una mejor conduccion en el sistema de
comercializacion y generacion de empresa para los pequefios y medianos
productores.

Intensificar campafias de promocién y divulgacion sobre los diferentes tipos de
productos ecologicos existentes en el municipio de Sucre.

Aplicar criterios de marketing a la definicion de la oferta, la presentacion y la

venta del producto, y de esta manera llegar a una mayor cantidad de clientes.
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ANEXO 1. HERRAMIENTAS PARA RECOLECCION DE DATOS
HERRAMIENTA 1. ENCUESTA DIRIGIDA AL CLIENTE Y/O CONSUMIDOR

EMCUESTA AL CLIEMTE
SEXO: EDAD: LUGAR: FECHA:
Tickear, encerrar o subrayar la respuesta gue le parezca:

1. ;Conoce usted sobre los productos ecoldgicos frescos?

a) 5i. b) Mas o menos. c] Mo.

2. :Qué productos ecologicos frescos conooe?

a] Hortalizas. b} Frutas. c) Tubérculos. d) Todos.

3. Alguna vez ha comprado productos ecoldgicos frescos?

a) 5i. b) Algunas veces. €] Mo.

4, :Ddnde ha comprado productos ecoldgicos frescos?

2] En 2l mercadao.

b} En una feria de productos ecologicos.

c} En un comercio especializado en produccion ecologica.
d} En un sdper mercado.

5. sConsidera importante para su salud consumir productos ecolégicos frescos?

2] 5i, porgue son inocuos para mi salud.
b} 5i, porque son deliciosos.
c} Si, porque som de buena calidad.

6. Como le parece la oferta de productos ecoldgicos frescos que existe?

2] Suficiente. b} Poco suficiente. ) Insuficiente.

7. £Cual es el medio por el que se ha informado sobre productos ecolégicos frescos?

a) e su familia.
b} Institutas, libros, estudios universitarios.
c) De |z television, internet, revistas, periddicos.

8. ;:Como identificaria un producto ecoldgico fresco?

a) Etiquetado. b} Marca. c} Sello.

9, ;Aproximadamente cuanto de dinero menswal dispone para la compra de productos ecologicos
frescos?

a] 200 a 400 Bs. b} 401 = 500 Bs. cj 801 = 500 Bs. d) 301 a 1.000 Bs=.

10, :Cudl es la razon por la cual estaria dispuesto a comprar productos ecologicos frescos?

a] Beneficiz & su salud.

b} 3u precic es adecuzado a su calidad.

c} Som productos libres de agentes tdxicos.

d} Estos productos son la base de unz economia sostenible.
e] Todaz me parecen vilidas.




HERRAMIENTA 2. ENCUESTA DIRIGIDA
PRODUCTOR/COMERCIALIZADOR

AL

EMNCUESTA AL COMERCIALIZADOR
SEXD: EDAD: INSTITUCION:

LUGAR: FECHA:

Tickear, encerrar o subrayar la respuesta que le parezca:
1. :Qué es la agricultura ecologica?

a) Un sistema de cultive bazado en la Ne utilizacion de agroguimicos sintéticos.
b} Un sistema de cultivo basado en cultivos importados.
c} Un sistema de cultivo controlados por pequenas dosis de agroquimicos sintéticos.

a) Por el contrato con el provesdar.

b} Por conocimiento del espacio gecgrafico donde =2 produce.
) Mediznte un s2llo de SPG, (Sistermna participativa de garantia).
d) Basade en |z confizanza hadia el proveedor.

a) 5.000 Bs. b)10.000 Bs. ¢} 15.000Bs. d) 20.000Bs. &) 25.000 Bs.
f] 30.000 Bs. £)35.000 Bs. H)40.000Bs. i)45.000Bs. j)50.000 Bs.

4. :Aproximadamente cuanto es su utilidad por la venta de productos ecologicos frescos?

a) E120%. b)El30%. c) E140%. d) El 50%.
e} E160%. ) EI 70%. g) E1 80%. h) El 90%.

5. :Cuanto es su promedio de venta diaria, en productos ecologicos frescos?

a) 50 Bs. b)100Bs. ¢ 200 Bs. d) 300 Bs.
&) 400 Bz, f] 500 Bs. £) 600 Bs. ) 700 Bs.

6. :En gqué temporada incrementan sus ventas?

a) primavera. b} verano. €] otono. d] invierno.

7. £5u producto cuenta con alguna garantia con ser?
a) Sello ecolagico SPG. b) Sello social Bolivizna. c) Sello ADPEE.
d} Ninguna.

8. :Por qué comercializa productos ecoldgicos frescos?
a) Para contribuir a I salud de |z poblacian.

b} Por satisfacer Iz demandz de un sector.
¢} Para contribuir 2 |2 seguridad alimentariz.

9, ;Cudles son las vias para gue su producto llegue a manos del consumidor?

a) En 2l mercado.

b} En una feriz de productos ecologicos.

¢} En un comercio especializado en produccion ecclogica.
d} En un sUper mercadao.

2. :Como puede saber si esta comercializando productos obtenidos mediante agricultura ecologica?

3. ;A cuanto asciende su costo total anual, para la comercializacion de productos ecoldgicos frescos?




ANEXO 2. NOMENCLATURA EN EL USO DE SPSS v.25

NOMENCLATURA 1. CALCULO SPSS PARA EL CLIENTE
ConoceSPEF = Conoce sobre productos ecologicos frescos.
QPEFconoce = Que productos ecologicos frescos conoce.
HaCompradoPEF = Ha comprado productos ecoldgicos frescos.
DondeCPEF = Donde ha comprado productos ecoldgicos frescos.

CISConsumirPEF = Considera importante para su salud consumir productos
ecologicos frescos.

OfertaPEF = Oferta de productos ecoldgicos frescos.
MedioPIPEF = Medio por el que se ha informado sobre productos ecoldgicos frescos
ComolIPEF = Como identificaria un producto ecoldgico fresco.

DMDCompraPEF = Dinero mensual que dispone para la compra de productos
ecologicos frescos.

RazonPQDCPEF = Razén por que estd dispuesto a comprar productos ecologicos
frescos.

G_edad = Grupos de edad.
NOMENCLATURA 2. CALCULO SPSS PARA EL PRODUCTOR
/COMERCIALIZADOR

QAEcologica = Que es agricultura ecologica.

CSabePOMAEC = Como sabe productos obtenidos mediante agricultura ecologica
conoce.

CostoPA = Costo de produccion anual.

UtilidadAC = Utilidad anual de comercializacion.

PromedioVD = Promedio de venta diaria.

TemporadalV = Temporada de incremento de ventas.

GarantiaPEF = Garantia de productos ecoldgicos frescos.
PQComercializaPEF = Por que comercializa productos ecologicos frescos.
CanalesDV = Canales de distribucion de ventas.

G_edad = Grupos de edad.



ANEXO 3. VISTA DE VARIABLES Y DATOS EN SPSS v.25

VISTA DE VARIABLES. EN CLIENTES Y/O CONSUMIDORES

Eﬂ Feuesta a CLIENTES sav [CanjuntaDatos1] - 1BM SPSS Statistics Editor de datos
achivo  Edtar  Ver Dalos  Translormar  Analizar  Graficos  Ublidades  Ampliaciones  Ventana  Ajuda

e Bhl i B IE%.

| _ MNombre | Tipp | Anchwra |Decimales  Efiquelta | Valores | Pordidos | Columnas) Alnescidn .:  Medid Rl

1 Genero Mumérica 1 Genero del clie.. (1, Femenin... Ninguno HDurecha g Nomndl Y Entrada

) Edud Numénco 2 EDurecha  § Escala \ Entrada

(3 CooceSPEF Numdico 1 B0oecha  gJOdnd s Fnirada

l QPEFconsce Numérico Elerecha  ghlNominal N Entrada
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ﬁ

Edad del cliente Ninguno  Ninguno
iConoce usted... (1, 3l Ningung
1 ¢Qué producta... (1, Horaliza... Ninguno

\HaCompradoPEF  Numérico 1 Serocha g Odnd v Entrada
 DondeCPEF Numéico 1 Enelme... Ninguno &EOoracha  ghMNomnal v Entrada
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iCudl es el me... (1, Desufa.. Ninguno
4 Como identfc...
(Aproximadam..
iCual es laraz..

Grupos ds edad

Etiqueta... Ninguno
1,200 240... Ninguno
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R — R R R R R R R R R aar—

13 |G Edad Numérico
14

1.de20a.. Ninguno

VISTA DE DATOS. EN CLIENTES Y/O CONSUMIDORES

ﬁ Ecuesta a CLIENTES.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

Archive Edtar  Yer Datos Transformar Analizar Grificos  Utlidades Ampliaciones  Ventana  Ajuda
SHE M~ PRl i B 400
Genero | ¢ Edad ConoceS PEFcon g HaCom ndeCP CISConsu OfertaPE| ;, MedicPP 5 ComolPE g DMDCom , RazonPQ i G Edad

: ‘d e &0 dadaPEFwa’m @ PEF | e i‘% god ¢ deEF ﬂ’nanFqi_i[I ]
16 Masculino 27 Mas o men Todus Algunas ve... Enunaferi.. Siporque .. Insuficiente De la tele Sello 4012600 Bs Sonprodu.. de20a30
7| Femenino 8 Si Todos Algunas ve... Enuna feri.. Siporque ... Poco sufici... De Ia televi.. Sello 401 2600 Bs Son produ..  de 203 30
| Mascuino kL] Si Todos Algunasve... Enunaferi.. Siporque .. Insuficiente De la telewi... Sello 4012600 Bs Todasme .. de31adl
| 19 Mascuiino 26 Mas o men Todos Algunas ve... Enuna feri.. Siporque .. Poco sufici... De sufamilia Sello 4012600 Bs Son produ... de20a30
20 Femenina kK] Si Todos Algunasve.. Enunafen.. Siporque.. Insuficiente De la telew Sello 4012600 Bs Todas me de 31240
N Masculino b Si Todos Si Enunafen.. Siporque .. Insuficiente Delatelen.. Etiquetado 6012800 Bs Todasme . de20a30
2 Masculino a2 Si Todos Algunas ve... Enunaferi.. Siporque.. Insuficiente De la televi.. Sello 4012600 Bs Todasme .. dediasd
B Femenino ki Si Todos Si Enunafeni.. Siporque .. Insuficiente De la telew. Sello 4013600 Bs Sonprodu.. de31adl
_2__ Femening 2 Si Todos Algunas ve... Enunaferi.. Siporque .. Poco sufici.. De sufamilia Sello 4013600 Bs Sonprodu.. de20a30
%5 | Femenino 24 Mas o men._.. Todos Algunas ve... En el merc... Si porque ... Poco sufici... De su familia Sello 4012600 Bs beneficiaa.. de20a30
| % Femenmo n Si Todos Algunas ve... Enunafen.. Siporque .. Poco sufici.. De la telev.. Sello 4013600 Bs Sonprodu.. de31adl
a7 Masculino i Si Todos Algunas ve... Enunaferi.. Siporque.. Insuficiente De la telew,, Sello 6012800 Bs Todasme .. dediasl
_25_ Masculing 32 Mas o men.. Todos Algunas ve... En el mete.. Siporque ... Poco sufici... De su familia Sello 4013600 Bs beneficiaa.. de3ladl
29 | Femenino 26 Si Todos Algunas ve... Enuna feri... Siporque ... Poco sufici... De latelevi.. Etiquetado 4012600 Bs Son produ.. de20a30
30 Masculino 36 Si Todos Algunas ve... En una feri... Siporque ... Poco sufici.. De la telev.. Sello 4013600 Bs Sonprodu.. de 31ad0
_31_ Masculing 2 Si Todos Si Enunafeni.. Siporque... Poco sufici.. Desufamilia  Etiquetado 4012600 Bs Sonprodu.. de20a30
2 _' Femening 48 Si Todos Si Enunafer.. Siporque.. Insuficiente De la telev... Sello 4013600 Bs Todasme .. dediasl
3 | Femenino 31 Mas o men... Todos Algunas ve... Enel merc... Siparque ... Poco sufici... De sufamilia  Etiquetado 4012 600 Bs beneficiaa.. de31a4l
£ Masculino 38 Mas 0 men Todos Algunas ve... Enunafen.. Siporque .. Poco sufici... De latelen Sello 4012600 Bs Sonprodu.. de31adl
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% | Femenino 23 Mas o men.. Todos Algunas ve... En el merc... Siporque ... Poco sufici.. De sufamiia  Etiquetado 4012600 Bs beneficiaa.. de20a30
N Femenino 28 Si Todos Algunas ve... Enun com... Siparque ... Poco sufici... De la telew... Sello 4012600 Bs Son produ... de20a30
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wenivo  Edtar Ver Dafos  Transhrmar  Analizar Graficos  Utlidades  Ampliaciones  Venlena  Awda

SRS D e 2LAM H BH 00

| Nombe  Tpo  Anchua Decimales FEtigueta | Valoes  Perddos Comnas) Alneacitn  Medida Rl
1 Geneno Numérico 1 0 {1, Femenin... Ninguno EDescha  ghNomnal Enirada
2 Edad Numérico 2 0 Ninguno ~ Ninguno 8 Zoleecha Escals \ Enlrada
3 ilnsliluciun Numénco 1 0 Peteneceaun... {1,S)..  Nnguno  § HDecha  hNominal N Enrada
4 | QAEcologica Numénco 1 0 (Quéeslaagn.. {1, Unsista.. Ninguno 8 EDeecha  gNomna s Enlrada
§ | CSabePOMAEC  Muméico 1 0 iComopusde .. {1, Porelco. Ninuno 3 E0eecha  ghNommnal ' Envrada
6 | CostoPA Numéico 1 0 ¢Acuanto asci... {1, 5.000Bs... Ninguno 8 &0eecha  gf Ordinal ™ Entrada
1| UiidadAC Nméico 1 0 Apodmadam. {12%. Negno 8 HDewche JOdnd '\ Ertads
a__3|=|umemov0 Numénco 1 0 iCuantoessu... {1,508s).. Ninguo 8 = 0eracha g Orcnal  Entrada
9 |TemporadalV Numérico 1 0 (Enquétempo... {1, Primaver... Ninguno 8 Elerecha  ghNomind N Entrada
10 :GsrantiaPEF Numénco 1 0 (Supductoc... {1, Seloec... Ninguno ~ § EDecha g Ordinal \ Entrada
11 PQComercializaPEF Numérico 1 0 iPor qué come... {1, Paracon.., Ninguno~~ § EDeecha @ Nomnal s Entrada
12 |CanalesDV Numénco 1 0 (Cudles sonla.. {1 Enelme. Nnguno  § Z0eecha g Ordina “ Entrada
13 |G Edad Numenco 8 0 Grupos de edad {10 18a... Ninguno 10 = Derecha d{)rdmal \ Enlrada
T
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11 . Femenino 2 No Unsistem.. Basadoen.. 5.000Bs. A%  50Bs.  Verano  Ninguno. Para conlr... En el merc... De 18 a 30 afios
12 \ Femening % Mo Un sistem... Por conoci...  5.000Bs. 0% 50Bs.  Veano  Ninguno. Para contri.. En el merc... De 18 & 30 afios
_13_\ Famenino ki Mo Un sistem... Porconoci..  5.000Bs 0% 50Bs. Prmawra  Ninguno. Paracontri.. Enelmerc... De 31240 afios
W Mastuling k] No Unsistem.. Basadoen.. 5.000Bs 0%  100Bs. Pomavera  Ninguno. Paracontri.. Enelmerc... De 31240 afos
_1_.[\__'_\ Masculino a No Unsistem... Mediante u..  5.000Bs. 30%  100Bs.  Pamavera Sello ecold . Para contn.. Enunafen... De 3140 afios
G \ Masculing K] No Unsistem... Basadoen..  5.000Bs. 0% 50Bs.  Verano  Ninguno. Para contri.. Enelmerc... De 18 a 30 afios
T\ Femening R No Unsistem... Porel cont... 10.000Bs. 40% 20085 Veano  Ninguno. Porsatisfa.. Enuncom.. De 31240 afios
_1_3_} Femenino U No Unsistem.. Mediante u...  5.000 Bs W% 408  Prmavera Seloecold. Para contri.. Enunafeni.. De 18 230 afios
10 Femening 8 No Unsistem... Basadoen.. 5.000Bs. 0%  50Bs. Pamavera  Ninguno. Porsatisfa.. Enunafen.. De 18 a30 afios
| 20 | Mascuiino k'] No Unsistem... Porconoci.. 10.000Bs. 40%  100Bs.  Verano  Ninguno. Porsatisfa.. Enel merc... De 31240 afios
_EE_i Femening k) Mo Unsistem... Porelcont.. 500085 0% G0Bs.  Verano Seloecold.. Para contn.. Enelmerc.. De 31240 afios




ANEXO 4. MATRIZ DE PLANIFICACION DE TESIS

OBIETIVO ESPECIFICO VARIABLE DEFINICION INDICADORES |  TECNICA FUENTE HERRAMIENTAS
hdercados, fernaz,
i Mercadoz v £
sUpErmencadog, dnalisiz ; ; Guiaparala
T S o | Entrevistay | comercios de :
donde cornercializan | Comercializacion de | Parcentaje [52) ot Ve entrevista y
productos frezcos v | productos frescos praE cuestionario
ecolagicos
1. Caractenizar gl
contexto lde la s " Clientes que .
produccion u Conocirmiento sobre | Comprensidn sobre ; 3 Guia parala
oy, i .o | Entrevistay adquieren p
comerciglizacién de  |Productos ecoldgicos quesonlos | Porcentaje ) o crodiilos entrevista y
praductos frescos en el frescos productos ecoldgicos acolpitoe cuestionario
tunicipio de Sucre
Certificacion de an ot e tercadozy -
A conocimiento . ; Guiaparala
productos ecoldgicos i .o | Entrevistay | comercios de :
e respecto a normativas| Porcentaje [34) entrevistay
en el municipio de T BrCLEsta venta de At
Scre zobre certifi cacitn de Produclos cliestionario
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; Fd : o Mercadoz y .
2. Bealizar e andlisiz | Mivel de la oferta en | Analisis de mercado . : Guiaparala
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ds mercado para &l mercada del delos productas | Parcentaje [52) e SR entrevista y
idertificar la ofertay | municipio de Sucre frescos cuestionario
Productoz
dernanda local de
productos frescos, 5
producidos enlos | Nivel de |a demanda | Andlisis de mercado B algnﬂ?zrgae Guia parala
huerto_s urbanoz en el mercado del de log productos | Porcentaje [#) encuestay rsl s ertrevista y
periurbaros rnuricipio de Sucre frescos i cuestionano
ecoldgicos
Rentabilidad en el Relacidn dz ingresos : i tercadoz y i
: Y BOrEsng Cifra manetaria : : Guiaparala
3 Analizar |a viabilidad e econdmicos por la orcentaje Erinsyistay| icometoiaside entrevista
e II 30| comercializacion de T dpuctns YR % ! encuesta venta de cuestinnariyo
BEONDMICA, S0CALY | e ictos ecoldgicos o i Productoz
amnbiertal parala ecoldgicas
cornercializacion de los T
produptqs_frescos Gl Hecnds Costo del producto rn;?aedz:n Guiaparala
municipio de Sucre adquizicidn g o | Entrevistay S B
] ecoldgico mpL_Aesto Paorcentaje (%) it comercios de entre_w Sta_y
ol por &l comercializador, venta de clestionario

Productos




ANEXO 5. POBLACION POR DISTRITO SEGUN (INE)

DISTRITO 1. MUNICIPIO DE SUCRE

NINE

wiinl o Lababinbes

Ficha Resumen Censo Poblacion y Vivienda 2012
DEPARTAMENTO ESTADISTICO - CHUQUISACA

PROVINCIA ESTADISTICA OROPEZLA

MUNICIPIO ESTADISTICO SUCRE

MOMBRE CIUDAD SUCRE

RAANT AN S 4167421384 - A1BT53100.A - 4167545524 - 416TTI0E5-A - 16778556 AAd pto listado de manranos selecoorados)

POBLACION EMPADRONADA POR SEXO, SEGUN GRUPQ DE EDAD LUGAR DONDE ACUDE LA POBLACION CUANDO TIEMEN PROBLEMAS
DE SALUD
Total 19.393 B.893 10 500 Caja da Salud (CMS, 8104 1563 % 544
0 967 5071 480 COSSMIL, u otras)
5 ara 233 311 Segure de salud preedo 4.510 2038 2a7d
510 3 922 T 2104 Esfablecimiantos de salud Ba23 JBEE 4567
St publico
20-38 T.480 3575 3905
- E 08 de salud 5 622 2481 EREL
10-59 3604 1629 2.065 privada
o0: i mas: 2860 ke L7 Madico tradicional 1.920 864 1056
Spluciones caseras 8053 3.45% 4 594
Fornmbe e 1l ey mos 14089 B g8 Le tarmacia o 56 automedca D214 4162 5.052
[pobIBCSn an edad de volar)
= = POBLACION EMPADRONADA, POR SEX(.. SEGUN LUGAR DE
Poblacda femening de 15.49 6031 01 MACIBAIENTO ¥ RESIDENCIA FABITUAL
anos en adad terhl
Tolal 19 383 BA33 10.500
Pomiacion en vivendas 17 337 roroz 9 B35
particulares Agui 11551 5 406 6145
Fanlacion en viviendas 2030 1174 BSE [En olege lugar ded paty 118 313 3985
colectivas En &l axtamor T4 354 37D

Br sin wivienda en 2z 14 B

4 3 ! Total 493 10.500 §
Aqui 54365 10100 |
En olro lugar del pais an 757
lacion empadr 19 283 4835 10 448
inscnta en el Regsbo Clvice En el extenor 1a8:} 143
Pobiacitn empadionada que 17 365 7854 3501 POBLACION EMPADRONADA DE 10 ANDS O MAS DE EDAD, SEGUN
isns Cédula de Identidad ACTIVIDAD ECONOMICA ¥ CATEGORIA OCURPACIONAL(1}
POBLACION EMPADRONADA POR SEXO. SEGUN IDIOMA EN EL QUE Tolal 8208 4.212 4086
BRENDH
APREMDIO A HABLAR(1) Agricultura, ganaderia, 2] 49 22
caza,pesca y sivicultera
Idioma
Mineria e Hidrocarburos 32 3 1
1ol Indtustria manutacturera 644 422 222
Castellan 64T ALy 1 L :
i SEeraND BATZ ol s Eleciricidad. gas, agua y 29 24 &
uechua 1082 484 BOB desecnos
g 54 35 18 (Construccion 349 315 34
!Guar:n- 20 L17] 1w Comnercio, lransporte y 1451 E94 7eT
5 7 3 almacanes
i 1 o Qs saricies 4 807 2AEE 2 5l
255 125 130 Sin especificar 167 1
11 & 7 Dascrpoiones incomplatas
Sin espocibcar 230 124 106
POBELACION EMPADRONADA DE 6 A 19 ANDS POR SEXD, SEGUN Total
ABISTENCIA ESCOLAR{1) Obiefalo o eMgeada/o 4.352 2186 2 1EE ]
Tratajadorator dal kagar 190 5 185
T'olal 3.807 1812 2085 Trabajadoralor por cuenta 2483 1376 1407
55 e 3535 1644 1831 propia
Mo asishe 333 150 183 Emplaadoraor o sotialo 437 2528 185
1$,,.. especiicar 3 " 21 Trabajagoraior familiar o 278 n"r 158
aprendiz §in renumeracidn
Cooperaliva de &4 20 24
produccibnisanicios
Fin aspecihcar 516 256 60

FUENTE: Institits Nacional de Estadistica




DISTRITO 2. MUNICIPIO DE SUCRE

¢ 2
O &

Johad- E_( A el

SLULE TR LT S P

Ficha Resimen Cense Poblacian y Vivienda 2012

DEFARTAMENTO ESTADISTICD - CHUQUISACA

PROVINGIA ESTADISTICN OROPEZA

MUNICIFIO ESTADISTICD SUCRE

MOMBRE CIUDAD SUCRE

MANZAMNDIS) #17I73020.4 . d1T1B1216-A - 417 1B1B16-A - 4172007384 - 417203729 AlAdjunle Istado de manzanos selecoionados)

SMPADRONADA POR SEXO. SEGUN GRUPO DE EDAD LUGAR DONDE ACUDE LA POBLACION CUANDD TIEMEN PROBLEMAS

DE SALUD

Tolal

Hombras

Mujeres

LACION EMPADRONADA POR SEXC, SEGUN IDIOMA EN EL QUE
AFHEMDIO A HABLAR{1}

51.144

Caslefiang 36 958
Quechuss AERAE]
Aymara I
Gus a7
= 26 13 13

1 1 ]

dwama extranjero i5% 53 76
n haia L A0 36
»&rn -_rsDe.c:f'-r:ar 1104 526 578

POBLACION EMPADROMNADA DE 6 A 19 ANDS POR SEXD. SEGUN
ASISTENCIA ESCOLAR(1)

T ol 105 533 50061 25472 Caja de Salud [C 16471
03 8 504 4278 126 COSSMIL. u oiras)
a5 3877 2000 1877 Seguro de salud privadg 17113 B177 5936
519 0595 14,885 5 ?;‘o— Establecimentos de salud Bd 532 29459 BT
bl
20-38 38 052 16247 19805 =
= mientos de salud 2078 10018 11 058
4055 16014 7.118 B A96 B
60 v mag 8.3 3533 4858 Medico tradicional 13,498 6268 7.230
Soluciones casaras 63143 24 269 28,874
> U-i’"‘ ¥ ":*“] 67 883 Mokl 36435 La farmacia o so aulomedica B3 262 0122 33340
en vdad de votar
—— - - - POBLACION EMPADRONADA. POR SEX0, SEGUN LUGAR DE
Popiacon femenina de 15-49 31 632 31 632 NACIMIENTD ¥ RESIDENGCIA HABITUAL
A%as B0 edat Bl
o2 — — Hombres
105 533
Pablacion g vviandas 103 451 48 530 54.521
it Aaul 70167 33658 35 508
Poblacan an viviendas 1921 1.019 902 En ofro hugar del pals 34 6% 15 748 18 581
En el mxarior 1287 B54 (]
137 93 ad
) il 51 [rot 105 533 50 06 1 55477
Aqui 100 448 A wEd 54514
— A1 etro lugar det pa £i I 5|
0T 550 P 55 022 En edra lugar ded pais 1867 1017 B0
En &l sxlenor 218 {R1H) 0
[oyen 214 25320 POBLACIGN EMPADRONADA DE 10 ANOS o) MAS DE EDAD. SEGUN
ACTIVIDAD ECONOMICA Y CATEGOR « DCUPACIONALIT)

Total 43 B0 235 965 188312
Agncultura, genaderia, B39 al9 250
caza pesea ¥ sivicultura

Mirerla 8 Hidrocarburos 280 245 15
Industria manutactumera 4754 3089 1695
Electricidad, pas, agua ¥ 107 BE 21
desschos

Consliuseibn 4.723 4 56T 156
Comercio, ranspane y 13 Bug 7306 6572
almacenes

(Mros gemicios 16017 E424

Sin aspacihoarn 1282 Gdh

Total

Obrarain o empleadaks

Trabapdaralor del hogar

. 15 o0

[ssh 27 63 15442 14 188
st 5 2661 Tt 1350
Sin espechcar 283 123 160

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica

Tr alor par cuanta
propia

Emglaadoraior o socaln 15148 151 SET

Tranajadoraior familiar o 1259 ] 6149

aprendiz s renumesidn

Cooperativa de 217 156 Ll

prOdUSCANSENICIDg.

Sin especificar 3TIB 1775 1943




DISTRITO 3. MUNICIPIO DE SUCRE

Tatuts 3

Ficha Resumen Censo Poblacién y Vivienda 2012
TARTAMENTO ESTADISTICO . CHUQWISACA

STASTICA OROPEZA
TADISTICD
MOMBRE Joan
MAANZAMOD| ) 4174053804 - 4174 ZZE56-A - A 17445621 A - 4174480574 - 417450888 -AlAdunio bslado de marzanos seleccinnados)
POHBLACICH PADRONADA POR SEXO, SEGUN GRUPD DE EDAD LUGAR D-ONDE ACUDE LA POBLACION CUANDD TIZHEM PROBLEMAS
DE SALUD
Tolal 53.995 25 894 2810 Capm de Salud (TNE, 14740 6843 T.rar
13 5 189 2 B52 2537 COSSMIL, u otras)
45 2441 1227 114 Seguro Je salud Do aoo B 902 3320 e R-1. ¥
518 17 810 aurs B BT Establacimantos de salud 35258 16615 18 B44
publico
20)- 34 17 628 L 9356
et = G Establecimentos de salud B20 3885 4235
40059 ¥ 327 3322 4005 privade
B0 y mds 3.800 1.448 2152 Médico tradicional 7 382 3484 3 B8
Solucones caseras 28 185 13097 15 088
Poblacion de 18 abos y mas 31.240 14.362 16878 L& farmacia o se automedica 32 G4 15.725 16 915
Soblacion en sdad de votar
pnoiacian seadad dayokn) POBLACION EMPADRONADA, POR SEXD. SEGUN LUGAR DE
e de 1548 15220 15220 NACIMIENTD ¥ RESIDENCIA HABITUAL
Tolal 53.885 25 A4 2810
52 OBG 25277 27 108 et st —
Adui RERIE 16 475 17 280
938 w82 56 En obro lugar del pais 19,704 D157 T84T
En &l exberor 525 261 2h4
Poblacshn sin vivienda on 40 21 18
lransite
n 14 17 Tolal 53 995 ¥5 RO4 28101
Al 52978 25378 27 B0
En otro lugar del pais 8929 480 445
Poblacén empadronada 53461 5618 27 843
inscrila an el Registio Civico En gl @xberior BB 36 a2
| ARDS O MAS DE EDAD, SEGUN
Poblacién empadronada que 41108 18 383 71 745 POBLACION EMPADRONADA DE 10 X o !
e Cdula de Iganldad ACTIVIDAD ECOMOMICA Y CATEGORIA QTUPACIONAL(T)
FOBLACION EMPADRONADA POR SEXD, SEGUN IDIOMA EN EL QUE Teral 20454 11615 8830
APRENDIO A HABLAR(1) Agricultura, ganadaria, 715 Ll 252
CALE pescd y Svicullura
Idiemh airitlich, Mineria & Hidrocarouros 55 B 12
Ll EHE1S Indusina manulaclurera 2153 1356 797
Castelsho il 13,814 Electricadad, gas, agua y 56 3% 1
1Quechua TIv a2 desechos
Aymara 213 173 Conslruccion 3472 3383 a4
[ENET 29 15 14 Cornercio, transpona y 5801 30683 273
Olros as olicakes 11 5 [ almacenes
Oitras omas 0 0 0 CHIOS S8fvICiDE 6 BOG 2 540
Idama axtranern 40 1l 19 Sin mapecidicar 205
| hacla ar 18 19 Descripciones. incompletas 306
|5 esgacirear 435 205 230
| POBLACION EMPADRONADA DE 6 A 18 ANDS POR SEXO, SEGUM Tota 20454 11818 8833
ASISTENCIA ESCOLAR] 1) Obrefais o empleadalo saar |’ 5 549 3438
L Trabajadorafor del hogar 542 & 534
Total 17.794 968 B 826 Trabapdosalor por cuenla 7 B09 4416 339
Asiste 16 183 B 124 8059 propia
Mo assle 1 ddd a7 BaT Empleadoralor o sooiai 630 392 247
S Bapar=hicar 167 a7 BO Trabajadorator lamadsar o 551 268 282
aprendiz sin renumaracion
Cooperatva de 137 r Lo
producCiniservicios
Sin espocifcar 1788 204 BES

FUENTE: Inslitule Nacianal de Estadistica




DISTRITO 4. MUNICIPIO DE SUCRE

DE|

AR TAMENTO ESTADISTICO

Ficha Resimen Censo Poblacidn y Vivienda 2012

CHUGQUISACA

FUENTE: Inslituto National de Estadistica

PROY AESTAMSTICA OROPEZA
MUMICIPIG B | ADIETICD SUCRE
MOMBRE CIUDAD SUCRE
MANZANDS) A14245220-4 - 4142549514 - 4142404 23-4 - §14363212-A - 4144160884 Adjuntz listado ¢y manzanos seleccionados)
POBLACION EMPADRONADA POR SEXD, SEGUN GRUPD DE EDAD LUGAR DONDE ACUDE LA POBLACION CUANDO TIENEN PROBLEMAS
DE saLUD
Tolal 26 980 13027 13 833 (Caja de Salud [CNS, 9 168 4304 4 884
0.3 2 700 1163 1136 ICOSEMIL, u olras)
4.5 1114 BdE 5EE Sagura da salud privado 4125 2020 2105
5 19 4314 4249 4065 Ef;la:}le:-mwnlc}s g salud 15 B4 ran CERE
i s o GO
20-39 2403 4521 4 BEZ
Eslandecimientos da salud 4 Abd 2144 2340
40-59 3789 1678 211 sivadn
50 ¥ més 2041 fzn 1471 adico radicional 3131 1477 1654
Soluciones caseras 13 305 6125 ¥ B0
mas 16,783 7924 5859 La larmacia o se automedca 15 001 7 b0 7 B
3 I3
— LA voiar] POBLACION EMPADRONADA, POR SEXD, BEGUN LUGHAR DE
Pobtacion femanna da 13 49 7857 7857 NACIMIENTD ¥ RESIDENCIA HABITUAL
afios en edid térd !
Tatal 26 060 13 027
P LN LRI 25 FTh 12250 13.525
i 18 763 & a6
pariculares Agul 8 76 e
Poblacién an vivendas 1161 763 508 En olro lugar dal pais 7.raa " & Ha
colechivins En &l exterior 383 206 187
Poblacan sin wivisnda gn 9 L] 9
iréngio Mujeras
Poblacdn sin vivenda que 3 4 1 Tatal 25 DD 13027 13933
R andiacall
epeniniealn Agui 26 485 12 808& 13677
= En atra lugar del pals 399 191 208
Poblacdn emgadronada 2B713 12 BAS 13824 - - =
inscrita en el Registo Cinco En 8l axdarior 5 28
7 POBLACION EMPADROMADA DE 10 ANOS 0 MAS DE EDAD, SEGUN
Poblackn empadronada que 21 583 10276 1307 T : -
ene Cédula de Identidad ACTIVIDAD ECONOMICA ¥ CATEGORIA DOUPACIOMAL(1)
POBLACION EMPADRONADA POR SEX0, SEGUN IDIOMA EN EL QUE Todal mars
APRENDIO A HABLAR(1) Agricullura, ganagesia, 35
caza, pesca y svsulivrg
Minaria ¢ Midrocaruros 36 ril T
Tolel 24;988 B35 15,250 Industrg manulaclurara A 311 103
~ashilis 1 1 15 =
Caslaliann B0 B 818 9192 Elocincidad, gas, agua y e 13 T
Quechus 6015 27 3294 desechos
Aymara 116 (2] 1l Construccion 1476 1489 a7
18 2 ] Comersio, ransporta y 261 1245 | 366
1l B 7 almacenss
Civos idiomas o o ) Oliss 58rvicos 3973 1622 2381
Idioma extran|erc 43 20 14 Sin espaciicar 398 207 131
N ha bl a5 22 13 Descripoannes ncompielas 525 262 263
Sin especificar 343 168 175
POALACION EMPADRONADA DE B A 19 ANOS FOR SEXO, SEGUN Total 0275 5 603 4672
ASISTENCIA ESCOLARIT) \Doreralo 0 empleadale 4 918 2014 2004
Trabajadoralor del hogar 268 4 265
et
@303 4243 4 060 Trabajadorator o cugnta 3439 1 B42 15497
7 404 3 764 3730 peogna
2B 435 793 lepdoraros o socao 2z 192 130
1 44 37 Trabajadorafo familiar o 260 129 L3
aprandiz Sin reRumaracn
Cooperaliva de 4 41 3%
produccidn/senicos
Sin especiiicar 9493 481 512




DISTRITO 5. MUNICIPIO DE SUCRE

-

AINE

Wbt T

DEPARTAME
PROVINGIA ESTADISTICA
MLINIC IO DISTICD
MOMBRE CIUDAD

ANZ ANCIS)

NTOD ESTADISTICO

Ficha Resumen Censo Poblacion y Vivienda 2012

CHUQUISATA
OROFELA
SUCRE
SUCRE

A147ATO26-4 - 4147723274 - 4147725434 - £14818516-A - 414822TBD-A[Adjunte Islado de manzanps seleccionados)

POBLACION EMPADRONADA POR SEXO,

. SEGUN GRUFO DE EDAD

LUGAR DOMDE ACUDE LA POBLACION CUA DO TIEMEN PROBLEMAS

DE SALUD
Caja de Salud (CNS. B.T5G 4011 4748
03 2384 1.199 g5 o[RSl Ui
45 1138 S0z 5a1 Seguro de salud privado 4 402 21048 2294
519 &z 9145 5478 4 BB Eslablecimeentos da salud 19138 -3 T 10.261
TR 10235 5782 Sasa| |2
<028 Esl ios de salud 5305 2481 2814
40-59 421 1858 2353 peivado
[b‘u y mas 2015 E11 1204 Medico tradicional 4 57F 7112 7 465
i Soluciones caseras 16 274 7 AEd BA0E
cion de 18 afos y mas 17 866 8143 623 La farmacia o 5& aulomedica 18 B73 £ 950 9923
n 0 odad d
faed e yolar) FOBLACION EMPADRONADA, POR SEXO0, SEGUN LUGAR DE
na de 15-49 AB1E 4816 MACIMIENTO ¥ RESIDENCIA HABITUAL
ol Lugar de nacimento Total s Y
— Tolal
acion en vivendas 28 723 13 480 15 236 i 20420 2774 D8
Poblacitn en vivendas 392 227 165 En oliiy [UGRE S0, pals 5.504 i .58
En el extenor 341 166 175
Pontacion 50 wvisnda en g 3 4
Irangile
Poblacdn gin vvenda gue 1 1 4] Total 29125 13 720 15 405
wevm oo la calle
albdanl, aaqul 28 7a1 13543 15 238
En olro lugar del pais 297 152 145
rpadronada 28920 13617 15303 e -
itegisiro Civico En el extenor LEg 25 22
Poblacion empadronada que 2% 874 11,081 12,773 POALACION EMPADRONADA OE 10 ARDS O MAS DE EDAD, SEGUN
ACTIVIDAD ECONOMICA ¥ CATEGDORIA OCUPACIONAL(T)

tiene Cédula de Identidad

FOALACION EMPADRONADA POR SEXD, SEGUM IDIOMA EMN EL QUE Tatal 11 B11 B 434 5377
APREMDIO A HABLAR{1) Agncultura, ganaderia, 339 250 89
cazn peses ¥ sycullura
Total = =13 F
Minaria & HslroCarouros 36 3 £l
1548 Indusiria manulaciurera 1188 701 18/
=N g
Ci 19381 E.10 ety Electricdad, gas. agua y iy Z6 3
CQuechus 7839 3477 4 357 desachos
Bymara il a2 28 Construccibn 1.761 1712 ag
Guarani 7 10 7 Comercio, ransporte ¥ 3355 t Bdn 1506
Otros id.omas oheales 1 10 1 slmacenes
Citros 1diomas 0 0 0 ORFOE 88IVIC0E 4 730 1465 2 765
dinma EaranpEro A6 iB 2B Sin especificar HE 150 L
Mo nabla 33, 17 16 Descripoipnes incomplelas 536 250 286
S aspecihicar 00 133 167
POALACION EMPADRONADA DE 6 A 19 AROS POR SEXO, SEGUN Total 1A 434 5377
ASISTENCIA ESCOLAR{1} Dbrerale o empleadaln 5724 3166 2358
Total e Trabajadorafor del hagar 410 4 406
4662 Trabajsdoraior por uenla 4052 2258 1794
8 284 4 060 4224 prapia; £
TEE 273 185 Emgieadoraier o socalo 384 261 130
S BapECINHT - 88 15 a3 Trabajadotalar tamiliar o 24 127 147
aprendiz sin renumeracen
Coopeiatva e ) 29 Eh ]
oduCCHNSBIVIGIDS
Sin espacificar 210 3949 a1

FUENTE: Institute Nacional di Estadistica




ANEXO 6. PRECIOS DE PRODUCTOS FRESCOS SEGUN (INE, 2017)

PRECIO EN (BS.) DE PRODUCTOS FRESCOS
MESES
Papa (@) Platano (dna.) | Cebolla (@) | Tomate (@) | Zanahoria (@)
enero 57,58 4,00 24,00 29,32 19,16
febrero 50,42 4,00 28,16 35,52 21,00
marzo 52,33 4,00 27,16 38,52 22,32
abril 50,67 5,00 24,32 37,84 20,32
mayo 48,00 5,00 21,84 32,16 19,32
junio 46,17 5,00 24,68 30,84 20,32
julio 45,67 5,00 28,68 34,00 20,32
agosto 52,00 5,00 28,32 38,16 18,32
septiembre 51,83 5,00 25,32 41,68 19,32
octubre 49,75 4,00 21,32 42,00 19,00
noviembre 46,50 4,00 21,68 39,68 20,00
diciembre 46,25 4,00 23,84 35,52 19,32

ANEXO 7. UNIDADES PRODUCTIVAS ECOLOGICAS SEGUN (AUP, 2017)

UNIDADES PRODUCTIVAS DE (AUP)
Total i
ota, d.e unidades 628
ecoldgicas
Con certificacion 326
Con certificacion 5
en transicion 1
Con certificacion cy
en transicion 2




ANEXO 8. DATOS DEL INE 2012-2020, LA PROYECCION DE POBLACION DEL
MUNICIPIO DE SUCRE

DEPARTAMENTO Y MUNICIPIO ’ 2012 2013 ’ 2014 2015 2016 ’ 2017 2018 2019 ’ 2020
! |/ ‘' !/ !/ [ [ |
BOLIVIA 10351118 10507.789 10665841  10.825.013 109850590 11145770 11307314 11460896 11633371
CHUQUISACA 596.470 601.267 606.132 611.068, 616.073 621.148 626.318 631.608 637.013
Oropeza
Sucre 266.843 210.319 213.843 217.374 280932 284,536, 288.122 291819 295476
Yotala 9.751 9.778 9,823 9.851 9.889) 9.920, 9.950) 9.981 10.017)
Poroma 17.881 18.011 18.139 18.21 18.403 18.53 18.670) 18.804 18.947)
Azurduy
Azurduy 10.995 10.989 10.981 10.974 10.969 10.962 10.95 10.949 10.948
Tanita 14.722) 14.70 14,697 14,69 14.683 14.682 14.683 14,685 14.689
Zudafiez
Zudafiez 11.669 11.764 11.855 11.952 12.046) 12.145 12.247 12.351 12467
Presto 12,704 12.866) 13,035, 13.199 13370 13542 13723 13901 14,088,
Mojocoya 8.314 8.337 8.350 8.359 8.374 8.379 8.399 8.404 8421
cla 8.037] 8.002 7.968) 7.931 7.904 7.876) 7.8%9) 7.809 m
Tomina
Padila 10.686) 10.71 10.755 10.801 10.841 10.902 10.952 11.008 11,067
Tomina 8.770 8.763 8.756 8.747 8.743 8742 8.735) 8726 8727
Sopachuy 1525 7.5% 7592 1621 1674 7716 7.765 7814 7870
Villa Alcala 5,052 5075 5095 5122 5138 5153 5172 5479 5.19
El Villar 4.605 4.607 4615 4619 4.624 4623 4.624 4638 4.644

ANEXO 9. PROYECCION DE LA TAZA DE MIGRACION DEL MUNICIPIO DE SUCRE
SEGUN EL INE 2012-2020
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ANEXO 10. VIABILIDAD AMBIENTAL EN BASE A LA NORMA TECNICA
NACIONAL (SPG)

Articulos

Descripcion textual de la Norma

Aportes de la investigacién

Inciso:

b) La investigacion ha identificado el
autoconsumo debido a la inclusién de los

Art.2 b) Incentivar el autoconsumo. productos ecologicos en la dieta de los
clientes y productores, comercializadores.
12. Los productos ecolégicos son
identificados por medio de un sello
Definiciones: ecologico SPG, ya que el 65,5% de los
clientes identifican el producto mediante el
12. Producto ecoldgico, identificable por el sello | sello ecoldgico.
Art. 4 nacional de garantia. | 13. Se ha reconocido que los productos
13.  Producto en transicién, producto | ecolégicos brindan confianza en la
transformado o no transformado que cuenta con | poblaciéon del municipio de Sucre, porque
garantia de un SPG. el 39% de los
productores/comercializadores  cuentan
con certificacion SPG.
Son principios de la produccién ecoldgica: | 1. Los productores/comercializadores han
cambiado su percepcion a una produccion
Art. 5 1, Reciprocidad y respeto a la Madre Tierra o | ecoldgica, revalorizan los saberes locales
) Naturaleza; interaccion armonica entre los|en la producciéon utilizando abonos
sistemas productivos y ciclos naturales | naturales lo que protege el Medio
respetando la vida. Ambiente.
b) Los productores realizan un manejo
INCiSO: adecuado del suelo incorporando abonos
nciso: oy g T -
organicos y no quimico-sintéticos, también
Art. 6 b) La dimension ambiental; Los criterios que realizan cosechas de agua de lluvia en

corresponden a esta dimension se refieren al
manejo del suelo y del agua.

estanques de almacenamiento dotados
por el proyecto AUP de la FAO, de esta
forma contribuyen al Medio Ambiente
evitando su degeneracion.




ANEXO 11. CARACTERIZACION DEL CONTEXTO DE LA PRODUCCION ECOLOGICA
EN LOS DISTRITOS 1-5 DEL MUNICIPIO DE SUCRE

Alcances de la investigacion en

Categorias Descripcion cumplimiento al objetivo especifico
1 planteado

1. Los productores cambian sus sistemas
de produccion revalorizando los saberes
Produccion Saberes locales. locales, bajo un sistema de produccion
ecolégica para contribuir a la salud del
Medio Ambiente y la salud humana.

1. La produccién ecoldgica respeta los
recursos naturales por lo que existen
buenas practicas agricolas reduciendo el
impacto ambiental negativo que provocan
los procesos productivos convencionales.
Recursos . El 77,6% de clientes adquieren productos
Manejo del suelo, agua. o

Naturales ecolégicos frescos por su salud y la del
Medio Ambiente, y el 39% de
productores/comercializadores realiza la
venta de productos ecolégicos frescos para
contribuir a la salud Ambiental y del ser
humano.

1. Se presenta un grado de cumplimiento
dentro de la Norma Técnica Nacional SPG,
ya que el 39% de
productores/comercializadores cuenta con

Politicas Leyes. el sello ecologico del SPG.

pablicas Proyectos. 2. El principal proyecto en contribucion a la

produccion y  comercializacion  de
productos ecologicos frescos es el de
Agricultura Urbana y Periurbana AUP, por
parte de la FAO.

1. El sello ecoldgico SPG, en la produccion
y comercializacion de los productos
ecolégicos frescos brinda confianza en los
consumidores para su adquisicion. El
Certificacion SPG. 65,5% de los clientes identifican el sello
ecologico para su adquisicion; y el 39% de
los productores/comercializadores cuenta
con sello SPG, y el 61% estan en proceso
de certificacion.

Generacion de
valor agregado




Categorias

Descripcién

Alcances de la investigacion en

cumplimiento al objetivo especifico
1 planteado

Desarrollo de
mercados

Espacios
especializados.

Ferias ecolégicas.

Mercados Verdes.

1. La comercializaciéon de productos
ecologicos frescos se la realiza por
diferentes canales de distribucién, pero se
establece que el 71,3% de los clientes
adquiere productos ecoldgicos frescos en
una Feria Ecoldgica, el 53,7% de los
productores/comercializadores realizan
sus ventas de productos ecoldgicos frescos
en una Feria Ecoldgica.




ANEXO 12. FOTOGRAFIAS DE LA INVESTIGACION

FOTO 1. FERIA PRODUCTOS ECOLOGICOS EX ESTACION




FOTO 3. FERIA DE MERCADOS VERDES




FOTO 5. CENTRO DE VENTA DE PRODUCTOS LIMPIOS
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FOTO 7. COMERCIALIZADOR ENSENANDO SU PRODUCTO

FOTO 8. FERIA DE PRODUCTOS ECOLOGICOS SUMAQ PUQUY
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