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INTRODUCCION

La presente investigacion se refiere al tema de las compras con cumplimiento
de metas, que se puede definir como aquellos volimenes elevados de compras
de mercaderia que como incentivo se recibe una bonificaciébn en especie, es

decir mercaderia.

La caracteristica principal de este tipo de compras, es la elevada cantidad de
productos que son comprados por el simple hecho de hacerse acreedores de
una bonificacion en mercaderias, sin considerar que se puede provocar un

efecto negativo en todo el funcionamiento de la empresa.

Para analizar esta problematica es necesario analizar sus causas, entre ellas,
la falta de una planificacion de compras de mercaderias, desconocimiento de
los problemas que surgen de la acumulacion de la mercaderia, ya que debido a
este ultimo mencionado, las empresas generan costos adicionales como

almacenaje, transporte, alquileres entre otros.

La investigacion de esta problemética, se realizé por el interés de determinar si
esta situacion influye positiva o negativamente en los resultados de una

empresa a un periodo determinado.

En el ambito académico, este trabajo aportara un estudio realizado
cientificamente a través de indicadores que pueda dar una idea mas clara al

lector para evitar o no este problema planteado

En el &mbito profesional el interés vers6 en tener un conocimiento mas
profundo de los aspectos contables y financieros que puedan ser influidos por
las compras con cumplimiento de metas, para brindar un mejor asesoramiento

a aquellas empresas que opten por ello.

Se tomd como caso de estudio a la Empresa “Stege — E.M.D” la cual se dedica
a la venta de productos alimenticios, se simulé que la empresa realizaba en las
gestiones analizadas una compra mayor, para acceder a la bonificacién de la

mercaderia.



Se aplicaron cuestionarios a la duefia de empresa para tener un conocimiento

general de la empresa y del manejo de sus inventarios y compras.

Se recolect6 todo el sustento tedrico y normativo referido a este tema, pero se
tropezo6 en este paso, ya que no se pudo encontrar mucho que sustente este

problema de investigacion.

Se realiz6 un diagnéstico de la situacion de la empresa caso de estudio, se vio
gue es una empresa en crecimiento que va ampliando su mercado, tiene un
movimiento econdmico grande y que es una de las mas importantes empresas

en la ciudad de Sucre dentro de su rubro.

Asimismo se determinaron indices a ser estudiados, se escogieron segun las

caracteristicas de la empresa y a la utilidad que nos podria proporcionar.

Posteriormente se hizo un analisis de indices comparativo, de sus estados
financieros, en las dos gestiones y momentos de la investigacion, para poder
determinar el efecto en el resultado de la gestidon en un periodo determinado y

proponer un modelo de planificacion de compras.

En el Capitulo | se encuentra los antecedentes y justificacion del trabajo de
investigacion y todos aquellos estudios que se realizaron relacionados con

este tema.

En el Capitulo Il se realiza el planteamiento del problema, definiendo y
delimitando la investigacion a ser realizada, también se fijaron los objetivos
especificos a ser realizados para alcanzar nuestro objetivo general y la

operacionalizacion de la variables.

En el Capitulo Il esta el marco de referencia en el que se encuentra el tedrico,

normativo y conceptual, que es el sustento de todo el trabajo de investigacion.

En el Capitulo IV esta descrita la metodologia utilizada en la investigacion, la

poblacién y muestra, técnicas e instrumentos.



En el Capitulo V se encuentra el diagnostico de la empresa y todo el analisis

correspondiente al tema.

En el Capitulo VI se encuentra detallado el cumplimiento de objetivos del

trabajo de investigacion.

Y por ultimo en el Capitulo VII se presentan las conclusiones vy

recomendaciones a las que se llegaron después de realizar la investigacion.



CAPITULO |

1. ANTECEDENTES Y JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION
1.1. ANTECEDENTES

Respecto al tema de investigacion se pudo encontrar un estudio relacionado

gue se presenta a continuacion.

El estudio “INGRESOS Y GASTOS OPERACIONALES EN
SUPERMERCADOS” (Concepto CCTCP 071 de Diciembre 5 de 1996), refiere:

l. El Material de Empaque en Cajas Registradoras, Tiguetes de
Marcacion, las Comisiones por Ventas con Tarjetas Débito y Crédito
constituye n un mayor valor del costo de ventas, o deben identificarse
como gastos operacionales.

. ¢Es correcto contabilizar el importe de estas bonificaciones como
otros ingresos operacionales?. Estas bonificaciones son mercancias
obsequiadas por los proveedores para incentivar las compras por
volumen o cumplimiento de metas en ventas de productos, las cuales

son vendidas dentro del giro normal del punto de venta.

El Consejo Técnico de la Contaduria Publica aprobo el siguiente concepto:

PUNTO 1. “Costos. Los costos representan erogaciones y cargos asociados
clara y directamente con la adquisicion o la produccién de los bienes o la
prestacion de los servicios, de los cuales un ente econdémico obtuvo sus

ingresos”.

“Gastos. Los gastos representan flujos de salida de recursos, en forma de
disminuciones del activo o incremento del pasivo o una combinacion de ambos,
que generan disminuciones del patrimonio, incurridos en las actividades de
administracion, comercializacion, investigacion y financiacién, realizadas
durante un periodo, que no provienen de los retiros de capital o de utilidades o
excedentes.” (Articulos 39 y 40 Decreto 2649/93). Estas definiciones de la

norma ayudan a aclarar los conceptos atinentes a los costos y gastos.



El Decreto 2650 de 1993 contribuye también a clarificar con sus descripciones
para los rubros 6135 Costo de Ventas y de Prestacion de Servicios, Comercio
al por mayor y al por menor. Similarmente ayuda la dinamica del grupo 73 del
decreto en mencion refiriéndose a los débitos de los Costos Indirectos en la
prestacion de Servicios y la cuenta 5295. Diversos, con sus correspondientes
auxiliares, como utiles, papeleria y fotocopias (529530), Envases y empaques
(529540) y Comisiones (529505) ya que el servicio prestado es el de

comercializacion.

La teoria contable asimila el costo con la indispensabilidad en forma directa
para obtener el bien hasta colocarlo disponible para la enajenacion

y al gasto de venta, con las erogaciones o expensas necesarias para la venta o
distribucion. (Diccionario para Contadores de Kohler).

Los puntos especificamente sefialados en su oficio se identifican con la
distribucion y control, mas que con el costo de las existencias, porque aun el
material de empaque es para “envolver” o facilitar el porte del articulo vendido y
puesto a disposicion en el punto de venta, no para su identificacion o

presentacion.

A una mejor visién ayuda la intima relacion existente entre costo e inventario,
como lo plantea el texto: Guia de Principios de Contabilidad Generalmente
Aceptados de Williams Jan R.... “En la contabilidad del inventario, el costo es
igual a la suma de los desembolsos y cargos, directos e indirectos, necesarios
para llevar los bienes a su condicion y lugar presentes. Los costos de vender

no se consideran como parte del costo del inventario”.

Con base en lo anterior se concluye que los temas planteados son gastos

operacionales de Ventas y no Costos de Ventas.

PUNTO 2. Para efectos de conceptuar sobre el tratamiento contable que debe
darsele a las mercancias que son obsequiadas por los proveedores y que

ustedes denominan “bonificaciones en especie”, creemos necesario consultar



las siguientes definiciones contenidas en el Diccionario para Contadores de
Eric L. Kohler:

“Descuento comercial: Descuento concedido a cierta clase de clientes sobre un
precio de lista, antes de tomar en consideracion las condiciones de crédito; por
regla general, los precios de factura se contabilizan en los libros en su importe
neto, después de haber deducido los descuentos comerciales y por cantidad.
Los descuentos comerciales se distinguen algunas veces de los descuentos
por pago de contado (pronto pago)...; por otra parte, otra practica, que se
estima mejor todavia, sostiene que el término mencionado deberia aplicarse a
cualquier concesién o bonificacibn que no esté relacionada con la fecha de

pago. (El subrayado no es del texto).

“Descuento por cantidad: Bonificacion que otorga un vendedor a un comprador
en atencién a la magnitud de una transaccion determinada de compra...”.
“Descuento por volumen: Rebaja que concede un vendedor a un comprador en
atencion al volumen total de las compras en una serie de transacciones durante
un periodo determinado; se distingue de descuento por cantidad”.

“Rebaja: Concesion; una deduccion; un reembolso de una parte del precio
pagado por una mercancia 0 un servicio.

“Rebaja (o bonificacién): En la liquidacibn de una deuda, una deduccion
concedida o aceptada por el acreedor por concepto de dafios, retrasos,
faltantes, de efectos u otra causa, excluyendo descuentos y devoluciones”.

Las anteriores definiciones, nos permiten concluir que en realidad los entes
econdmicos estan recibiendo un “descuento comercial en especie”, razon por la
cual debemos acudir a la teoria general de contabilidad, complementada con

el reglamentado en el Decreto 2649 de 1993 en cuanto a las normas basicas
de los articulos 11 “Esencia sobre Forma”, 12 “Realizacién”, 13 “Asociacion” y
el articulo 96 “Reconocimiento de ingresos y gastos”, para definir el registro
contable pertinente, pues se considera como principio basico el que en las
compras no se realizan ganancias, ya que una empresa no puede percibir

utilidades por el mero hecho de efectuar compras y aprovechar un descuento



sin realizar ninguna venta, es decir que los descuentos en compras son
indudablemente rebajas del costo que se consideran como una deduccion de
las compras, las cuales se deben reflejar mediante el correspondiente registro
de sus entradas a inventarios, a menos que se imputen como producto
financiero, reconociendo la utilidad correspondiente al realizar las ventas de las

mercancias dentro del desarrollo normal de su operacion.

De lo anteriormente expuesto, el CONSEJO considera que las mercancias
obsequiadas por los proveedores para incentivar las compras por volumen o
cumplimiento de metas en venta de sus productos, denominadas por ustedes
“Bonificaciones en especie“, deben registrarse como menor valor de las

compras y por lo tanto afectarian los inventarios y el costo de ventas
1.2. JUSTIFICACION

En Bolivia existen empresas que ofertan sus productos a través de empresas
intermediarias y para hacer mas atractivas las compras mayores de
mercaderia, ofrecen bonificaciones, es decir, que se fija un monto en Bolivianos
de articulos comprados que esta seria la meta y a cambio las empresas

premian a los intermediarios con un monto de dinero en productos.

Muchas empresas acceden a este tipo de incentivos para ganar el plus en
mercaderias, pero hay ciertos aspectos que no son considerados a la hora de
tomar la decision de optar por este tipo de compras, como por ejemplo la
rotacion de sus inventarios, la moda del producto, los costos de

almacenamiento, etc.

Por lo anteriormente explicado se vio la necesidad de hacer esta investigacion
a aquellas empresas que hacen compras mayores con bonificaciones para asi
poder determinar si esta situacion afecta o no a sus utilidades, ya que en
muchos casos incurririan en costos adicionales por temas de almacenaje

caducidad de productos o la moda de los mismos.



No contar con una buena planificacion de compra de mercaderia, hace que las
empresas adquieran sus productos bajo la modalidad mencionada y como
estas suelen ser constantes provocan un almacenamiento excesivo de
mercaderia en sus depoésitos, lo que en cierto momento esta mercaderia
estocada comienza a generar costos adicionales debido a que la rotacion de
ciertos productos no es rapida en relacion a sus ventas. Esta situacion se debe
a la ausencia de un sistema de control de Inventarios apto para las
caracteristicas de cada empresa comercial y en muchos casos al reducido

espacio que tiene para exponer todos los productos con los que cuenta.

En este punto muchas empresas comerciales desconocen exactamente el
beneficio o perjuicio de tener mercaderia almacenada, ademas que no se esta
considerando que dicha mercaderia es comprada con préstamo y que genera
un costo financiero, asimismo esta situacion evita que ese capital invertido que
por cierto afecta la liquidez de la empresa, pueda ser usado para otros gastos

de funcionamiento de la empresa.

Esta investigacion tendra un aporte social importante a un grupo de empresas
comerciales ya que se podra determinar cuan beneficiosas o no son las
compras mayores con bonificaciones. En este trabajo se hara un analisis
primero de la situacion actual de las empresas y saber si realmente estas
incurren en costos que derivan de la acumulacién de mercaderias, costos
financieros y otros que se podrian generarse. Segundo se podra determinar si
las empresas afectan su utilidad o no por las situaciones mencionadas

anteriormente.



CAPITULO Il
MARCO PROBLEMATICO Y DELIMITATIVO
2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.-

El proveedor suministra de mercaderias, estas compras mercaderia con
premios 0 incentivos consiste en que por cierto importe en dolares de
mercaderia comprada la empresa proveedora da un premio o regalo de

mercaderias que en algunos casos es el 3% 0 5% de la compra.

Si bien las empresas reciben mercaderia extra gratis, se pudo observar que
esta podria generar cierto tipo de problemas como los siguientes que se

plantean a continuacion:

La acumulacion de la mercaderia en almacenes se debe a que las empresas
no tienen una adecuada planificacibn para las compras, ademas que las
empresas no cuentan con tiendas amplias en las que puedan exponer su
mercaderia y muy pronto estas se veran obligadas a alquilar otro almaceén para

el resguardo de la mercaderia.

En muchos casos las empresas no registran de manera discriminada en su
contabilidad la mercaderia que ingresa como incentivo, ya que los propietarios
desconocen cual es la mercaderia que reciben como bonificacion, esto

provocaria que la informacion financiera no sera veraz y confiable.

La falta de disponibilidades en caja y bancos se debe a que las empresas por
alcanzar las metas de compras de mercaderia que les habilitarian para recibir
la bonificacién, adquieren compromisos de pago que llegan a ser importes
fuertes que deben ser cumplidos en ciertos plazos lo que provoca que estas se
vean sin liquidez en un momento dado y no puedan cubrir con sus otras

obligaciones, pago de servicios basicos, pago de alquileres, etc.

La empresa tiene un fuerte capital inmovilizado, en su mercaderia que no es

vendida con rapidez.



De la problematica identificada el trabajo pretende efectuar un analisis o

estudio del efecto en la determinacion de la utilidad a través de:

* Analisis de indice de liquidez
* Analisis de indice de actividad

+ Analisis de rentabilidad
2.1. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢ Qué efecto causara en la utilidad, las bonificaciones de mercaderias por
concepto de compras mayores de las empresas comerciales?

2.2. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

2.2.1. FORMULACION DEL OBJETIVO GENERAL

Analizar el comportamiento de la utilidad en las empresas comerciales para
determinar los efectos por las bonificaciones de mercaderias por concepto de

compras mayores.
2.2.2. DESCRIPCION DEL OBJETIVO GENERAL

Con el objetivo general se determinara si las bonificaciones provocan que la
utilidad de las empresas se incremente o disminuya 0 si es que estas hacen

gue se incurra en costos adicionales que no son previstos.

2.2.3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Recolectar todas las teorias y la normativa nacional e internacional que
sustente el problema de investigacion

» Realizar un diagnéstico de la situacion de la empresa caso de estudio,
sus inventarios y las compras mayores con bonificaciones.

= Analizar los indicadores de liquidez, actividad y rentabilidad para
determinar la influencia de las bonificaciones sobre compras en la

utilidad de la empresa caso de estudio
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= Analizar comparativamente los indices para determinar el efecto sobre la
utilidad derivada de las compras con bonificaciones en especie
= Proponer un modelo de planificacibn de compras para las empresas

comerciales

2.3. FORMULACION DE LA HIPOTESIS

Los efectos de las compras mayores con bonificaciones de mercaderias

provocan disminucién de la utilidad en las empresas comerciales.
2.3.1. DESCRIPCION DE LA HIPOTESIS

Realizar compras en grandes cantidades, para acceder a las bonificaciones en
especie, provoca que el resultado de la gestion en una empresa se vea

afectado negativamente

2.3.2. CONCEPTUALIZACION DE LAS VARIABLES

VARIABLE 1
Compras mayores con bonificaciones de mercaderias
VARIABLE 2

Disminucion de la utilidad en las empresas comerciales.
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2.3.3. OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

MARCO DE REFERENCIA

VARIABLE 1
DEFINICION - INDICADO -
VARIABLE CONCEPTUAL DIMENSION RES VALOR/ACCION
Razoén
Son aquellas corriente
compras en Prueba
grandes acida
Compras cantidades que NUmero de
mayores con realizan las veces
bonificaciones| empresas para Inventarios Rotacién
de cumplir metas de
mercaderias fijadas por los inventarios
proveedores y asi
recibir una
bonificacion de
mercaderias como
incentivo
VARIABLE 2
DEFINICION < ’
VARIABLE CONCEPTUAL DIMENSION | INDICADORES | VALOR/ACCION
Es la diferencia | Estado de Rendimientos
entre los Resultados sobre la
ingresos inversion
Utilidad en |obtenidos por Margen de Porcentajes
las un negocio y utilidad
empresas |todos los Rendimiento
comerciales | gastos del patrimonio
incurridos en la
generacion de
dichos
ingresos.
CAPITULO 1l
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3.1. MARCO TEORICO

3.1.1. ANALISIS

Un Analisis es un estudio profundo de un sujeto, objeto o situacién con el fin de
conocer sus fundamentos, sus bases y motivos de su surgimiento, creacion o
causas originarias. Un andlisis estructural comprende el area externa del
problema, en la que se establecen los parametros y condiciones que seran
sujetas a un estudio mas especifico, se denotan y delimitan las variables que
deben ser objeto de estudio intenso y se comienza el andlisis exhaustivo del
asunto de la tesis.

Los analisis pueden ser cuantitativos, donde se evalGan cifras o numeros. Por
ejemplo si analizamos el numero total de trabajadores empleados en una
fabrica, o el nimero de maquinarias que utilizan para trabajar. Se usa
especialmente en ciencias exactas. Los analisis cualitativos nos proporcionan
la explicacion de un determinado fenOmeno. Se usa mas comunmente en
ciencias sociales, aunque no son excluyentes sino mas bien complementarios.
Si uno desea analizar cualitativamente el problema del hambre en el mundo,
debera contar con cierta informacion obtenida mediante andlisis cuantitativo,
como por ejemplo, poblacion total, cantidad de recursos, niumero de pobres,

etcétera.

La distincion entre andlisis cualitativo y andlisis cuantitativo refiere al tipo de
datos con los que se trabajan. Mientras que el analisis cuantitativo busca
conocer cantidades, el analisis cualitativo se centra en caracteristicas que no
pueden cuantificarse. (Porto J.; Gardey A., 2008. Actualizado: 2012.)

3.1.2. ANALISIS DE DATOS

Si bien el andlisis e interpretacion de los resultados es la ultima etapa del
proceso de investigacidon, todas las anteriores, comprendidas en el disefio,

concurren hacia la realizacion de esta importante operacion.
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Como dice Encinas (1993), los datos en si mismos tienen limitada importancia,
es necesario "hacerlos hablar", en ello consiste, en esencia, el analisis e

interpretacion de los datos.

"El propésito del andlisis es resumir las observaciones llevadas a cabo de

forma tal que proporcionen respuesta a la interrogantes de la investigacion.

La interpretacion, mas que una operacion distinta, es un aspecto especial del
analisis su objetivo es "buscar un significado mas amplio a las respuestas
mediante su trabazén con otros conocimientos disponibles” (Selltiz, 1970) que
permitan la definicion y clarificacion de los conceptos y las relaciones entre

éstos y los hechos materia de la investigacion.

La relacion entre analisis e interpretacién y la forma especifica que toman,
tanto separada como conjuntamente, varian de un estudio a otro", dependiendo
de los distintos esquemas o niveles de investigacion y, fundamentalmente, del

disefio propuesto.

Los datos, a partir de los cuales el investigador inicia el analisis, son diferentes
segun el nivel de elaboracion realizado, el cual depende de la naturaleza del
problema de investigacion y, consecuentemente, del tipo de investigacion;

también de las técnicas y procedimientos seguidos en la elaboracion.

De acuerdo a estas consideraciones, los datos que se utilizan en el analisis

pueden ser:

= Datos cuantificados
= Datos no cuantificados

» Datos no estructurados.

1) Andlisis de los datos cuantificados.
Algunos tipos de estudios, por su naturaleza, aportan datos elaborados, es
decir, cuantificados. El tratamiento estadistico de los datos permite un analisis

adecuado que puede tener diversos alcances, los cuales dependen de los
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objetivos de la investigacion y de las hipotesis formuladas. Segun Selltiz

(1970), al analisis puede estar orientado a:

= Determinar lo que es tipico en el grupo estudiado. (Se utiliza algunas de
las medidas de tendencia central, segun el caso).

» Indicar si existen variaciones entre los sujetos del grupo, sefialando de
qué tipo y magnitud son. (Se utiliza alguna de las medidas de
variabilidad; cada una proporciona datos sobre un aspecto diferente).

»= Mostrar la forma como estan distribuidos los individuos con respecto a la
variable que se mide. (Se utiliza el desarrollo de una curva de
distribucion).

= Mostrar la relacion existente entre dos o mas variables. (Se aplica el
coeficiente de variabilidad).

» Describir las diferencias existentes comparando dos grupos de

individuos.

2) Anadlisis de los datos no cuantificados.

No todos los aspectos del material recogido pueden ser categorizados v,
consecuentemente, cuantificados, debido, en algunos casos, a la falta de
precision en la definicion de las categorias, lo que dificulta el anélisis de los

resultados.

Por este motivo, se recomienda considerar que cada categoria propuesta

comprenda un amplio margen de criterios para las respuestas.

De todos modos, los datos sin elaborar, "pueden ser utilizados en el analisis e
interpretacion sin tener en cuenta si han sido o no cuantificados en todos los

aspectos"”, pues cumplen una funciéon importante:

= Ayudan a entender el significado de las categorias;
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» Aclaran la naturaleza de las relaciones entre las variables determinadas
estadisticamente; y permiten orientar al investigador a formular nuevas

hipotesis para futuras investigaciones.
3) Andlisis de los datos no estructurados.

El material no estructurado es el que proviene, por ejemplo, de observaciones o
entrevistas no estructuradas, en las cuales se recoge mucho material, a veces
valioso, pero sin ninguna pauta que permita alguna forma de organizaciéon y

menos de clasificacion.

En algunos casos, los estudios de nivel exploratorio, que no se inician con
hipotesis, cubren aspectos diversos, los cuales conducen al acopio de datos en

cantidad excesiva y no estructurado.

El problema que plantea este tipo de datos es doble: primero porque se
necesita determinar qué aspectos del material requieren ser categorizados, y

segundo, saber qué principios de clasificacion pueden utilizarse.

Selltiz (1970), propone, como soluciones al problema expuesto, elaborar, en
primer término, hipotesis de trabajo que permitan establecer principios de
clasificacion y, en segundo lugar, utilizar algunos procedimientos que puedan

ayudar en el analisis, tales como:

Estudiar el material correspondiente a un grupo que contrasta con el que se
estd investigando, con el objeto de obtener elementos que sugieran ideas
sobre las diferencias significativas entre ambos grupos, respecto de la

caracteristica que se analiza.

Otro procedimiento consiste en formar grupos con lo casos motivo de estudio
sobre caracteristicas comunes; después se analizan para ver si aquellos que

tienen caracteristicas semejantes han pasado por experiencias parecidas.

También, pueden formarse grupos sobre la base de aquellos que han tenido
experiencias similares, y ver en qué medida, son semejantes respecto de las

caracteristicas comunes que presentan.
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3.1.3. ESTADOS FINANCIEROS

Los estados financieros , también denominados estados contables |,
informes financieros 0 cuentas anuales , son informes que utilizan las
instituciones para dar a conocer la situacibn econémica y financiera y los
cambios que experimenta la misma a una fecha o periodo determinado. Esta
informacion resulta Gtil para la Administracion, gestor, regulador y otros tipos de

interesados como los accionistas, acreedores o0 propietarios.

La mayoria de estos informes constituyen el producto final de la contabilidad y
son elaborados de acuerdo a principios de contabilidad generalmente
aceptados, normas contables o normas de informacion financiera. La
contabilidad es llevada adelante por contadores publicos que, en la mayoria de
los paises del mundo, deben registrarse en organismos de control publicos o

privados para poder ejercer la profesion.
3.1.3.1. COMPONENTES DE LOS ESTADOS FINANCIEROS

Los Estados financieros obligatorios dependen de cada pais, siendo los

componentes mas habituales los siguientes:

+ Estado de situacién patrimonial (también denominado Estado de
Situacion Financiera, Balance General o Balance de Situacion)

+ Estado de resultados (también denominado Estado de Pérdidas y
Ganancias o cuenta de pérdidas y ganancias)

« Estado de evolucion de patrimonio neto (también denominado Estado de
Cambios en el Patrimonio Neto)

« Estado de flujo de efectivo

+ Memoria (también denominado Notas de los Estados Financieros)

Los Estados Financieros resultan dtiles para los usuarios ya que contienen
datos que complementados con otras informaciones como por ejemplo; las
condiciones del mercado en que se opera, permiten diagnosticar las politicas a

seguir considerando nuevas tendencias (limitaciones de los estados
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financieros). Asimismo, se dice que para la presentacion de los estados
financieros se debera considerar informacion real para ser mas exactos con los

resultados.

» BALANCE GENERAL

Amat, Oriol (1998), el balance general , balance de situacibn o0 estado de
situacion patrimonial es un informe financiero contable que refleja la situacion

econOmica y financiera de una empresa en un momento determinado.

El estado de situacion financiera se estructura a través de tres conceptos

patrimoniales, el activo, el pasivo y el patrimonio neto, desarrollados cada uno

de ellos en grupos de cuentas que representan los diferentes elementos

patrimoniales.

El activo incluye todas aquellas cuentas que reflejan los valores de los que
dispone la entidad. Todos los elementos del activo son susceptibles de traer
dinero a la empresa en el futuro, bien sea mediante su uso, su venta 0 su
cambio. Por el contrario, el pasivo: muestra todas las obligaciones ciertas del
ente y las contingencias que deben registrarse. Estas obligaciones son,

naturalmente, econémicas: préstamos, compras con pago diferido, etc.

El patrimonio neto puede calcularse como el activo menos el pasivo y
representa los aportes de los propietarios 0 accionistas mas los resultados no
distribuidos. Del mismo modo, cuando se producen resultados negativos
(pérdidas), haran disminuir el Patrimonio Neto. El patrimonio neto o capital
contable muestra también la capacidad que tiene la empresa de

autofinanciarse.

La ecuacion basica de la contabilidad relaciona estos tres conceptos:

Patrimonio neto = Activo — Pasivo, que dicho de manera sencilla es:

Lo que se es = Lo que se tiene - Lo que se debe
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» ESTADO DE RESULTADOS

Segun el Plan General de Contabilidad, aprobado por Real Decreto 1514/2007,
de 16 de noviembre, por el que se aprueba el Plan General de Contabilidad,
BOE 20 de noviembre de 2007

En contabilidad, el estado de resultados , estado de rendimiento econdémico

o estado de pérdidas y ganancias , es un estado financiero que muestra
ordenada y detalladamente la forma de como se obtuvo el resultado del
ejercicio durante un periodo determinado.

El estado financiero es cerrado, ya que abarca un periodo durante el cual
deben identificarse perfectamente los costos y gastos que dieron origen al
ingreso del mismo. Por lo tanto debe aplicarse perfectamente al principio del
periodo contable para que la informacion que presenta sea util y confiable para

la toma de decisiones.

Es un documento de obligada creacién por parte de las empresas, junto con la
memoria y el balance. Consiste en desglosar los gastos e ingresos en distintas

categorias y obtener el resultado antes y después de impuestos.
Resultado Bruto

El estado de resultados incluye en primer lugar el total de ingresos
provenientes de las actividades principales del ente y el costo incurrido para
lograrlos. La diferencia entre ambas cifras indica el resultado bruto o margen
bruto sobre ventas que constituye un indicador clasico de la informacion
contable. Habitualmente se calcula el resultado bruto como porcentaje de las
ventas, lo que indica el margen de rentabilidad bruta con que oper6 la
compariia al vender sus productos. Para ello el estado de resultados es un

documento donde muestra todas las cuentas como del activo al pasivo.
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Resultado Neto

Luego se restan todos los gastos de venta, administracion. A este sub total se
lo denomina Resultado de las operaciones ordinarias. Finalmente se restan los
gastos financieros y se le suman los productos financieros, el impuesto a las
ganancias o a la renta y la participacion de los trabajadores en las utilidades

(en caso de haber) para llegar al resultado neto o resultado del ejercicio

+ ESTADO DE EVOLUCION DEL PATRIMONIO

En contabilidad el estado de evolucidon de patrimonio neto , también
denominado Estado de cambio en el patrimonio neto , es el estado que
suministra informacién acerca de la cuantia del patrimonio neto de un ente y de

coémo este varia a lo largo del ejercicio contable como consecuencia de:

« Transacciones con los propietarios (Aportes, retiros y dividendos con los
accionistas y/o propietarios).
« El resultado del periodo.

El resultado del periodo se denomina ganancia o superavit cuando aumenta el

patrimonio y pérdida o déficit en el caso contrario.

El estado de evolucién de patrimonio neto es uno de los estados contables
bésicos.

« ESTADO DE FLUJO DE EFECTIVO

Segun «Guia de las Normas Internacionales de Contabilidad -NIC- flecha NIC
7. Estado de flujos de efectivo». New Pyme S.L. 2005. Consultado el 30 de
enero de 2014.

Es un estado financiero basico que informa sobre las variaciones vy
movimientos de efectivo y sus equivalentes en un periodo determinado. Segun

la NIF-B2, el estado de flujo de efectivo es un estado que muestra las fuentes y
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aplicaciones del efectivo de la entidad durante un periodo, las cuales se

clasifican en actividades de operacion, inversion y de financiamiento.

Suministrar a los usuarios de los estados financieros las bases para evaluar la
capacidad que tiene la empresa para generar efectivo y el equivalente a éste,
asi como sus necesidades de liquidez, toma de decisiones econdémicas. las

fechas en que se producen y el grado de certidumbre relativa de su aparicion
3.1.3.2. UTILIDAD

La utilidad es el interés o provecho que se obtiene de algo. El concepto
procede del latin utilitas, que significa “calidad de util”. En concreto, podemos
afiadir que se encuentra conformado por las siguientes partes: “uti”, que es
sinbnimo de “poder ser usado”; “-ilis”, que es indicativo de “posibilidad” y el
sufijo “—dad”, que es equivalente a “cualidad”. Dicho término tiene un amplio
uso en el ambito de la economia y las finanzas para nombrar a la ganancia que

se logra a partir de un bien o una inversion. Porto J.; Merino M. (2014).
e UTILIDAD EN CONTABILIDAD

En el ambito de la Contabilidad, la utilidad, entendida como beneficio o
ganancia, es la diferencia entre los ingresos obtenidos por un negocio y todos

los gastos incurridos en la generacion de dichos ingresos.
e UTILIDAD BRUTA Y UTILIDAD NETA

Utilidad bruta es la diferencia entre el total de ventas en efectivo de un articulo
o de un grupo de articulos en un periodo de tiempo determinado y el coste total
del articulo o articulos. Se entiende por utilidad neta, la utilidad resultante
después de restar y sumar de la utilidad operacional, los gastos e Ingresos no
operacionales respectivamente, los impuestos y la Reserva legal. Es la utilidad

gue efectivamente se distribuye a los socios.
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* UTILIDAD CONTABLE Y TRIBUTARIA PARA EL IUE

La utilidad contable es distinta a la utilidad tributaria en el sentido de que las
leyes que regulan el IUE (Impuesto a las Utilidades de las Empresa) consideran

algunos ingresos y gastos validos y otros no.

Qué se entiende por utilidad contable y qué por utilidad tributaria (también

llamada fiscal o imponible).
« DETERMINACION DE LA UTILIDAD CONTABLE Y TRIBUTARIA

En nuestra contabilidad puede ser que algunos ingresos y gastos no sean
imponibles. O sea, algunos ingresos no sean considerados como tales,
tributariamente hablando, y que algunos gastos no sean deducibles para el
IUE.

Las leyes se concentran mas en especificar qué gastos no son deducibles, ya
gue si se tienen mas gastos hacen rebajar la utilidad (ingresos-gastos=utilidad);
y consecuentemente la tasa del impuesto a aplicar, el 25% en Bolivia, se

aplicaria por menos utilidades.

Y para pagar adecuadamente el IUE se debe determinar una Utilidad valida
para la renta, en adelante Utilidad Tributaria. Para esto se debe partir de los
registros de la empresa y de esa Utilidad Contable que tenemos determinar la
Utilidad Tributaria.

3.1.4. INDICES

Segun Porto y Gardey (2014), la palabra indice (del latin index) es un indicio o
sefal de algo. Puede tratarse de la expresion numérica de la relacion entre dos

cantidades o de distintos tipos de indicadores.
3.1.4.1. INDICADORES FINANCIEROS

Un indicador financiero es una relacion de las cifras extractadas de los estados

financieros y demas informes de la empresa con el propésito de formar una
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idea acerca del comportamiento de la empresa; se entienden como la
expresion cuantitativa del comportamiento o el desempefio de toda una
organizacién o una de sus partes, cuya magnitud al ser comparada con algun
nivel de referencia, puede estar sefialando una desviacién sobre la cual se

tomaran acciones correctivas o preventivas segun el caso.

3.1.4.1.1. INDICES DE LIQUIDEZ

La liquidez de una organizacion es juzgada por la capacidad para saldar las
obligaciones a corto plazo que se han adquirido a medida que éstas se vencen.
Se refieren no solamente a las finanzas totales de la empresa, sino a su

habilidad para convertir en efectivo determinados activos y pasivos corrientes.

= RAZON CORRIENTE
Indica la capacidad que tiene la empresa para cumplir con sus obligaciones
financieras, deudas o pasivos a corto plazo. Al dividir el activo corriente entre el
pasivo corriente, sabremos cuantos activos corrientes tendremos para cubrir o

respaldar esos pasivos exigibles a corto plazo.

= PRUEBA ACIDA
Revela la capacidad de la empresa para cancelar sus obligaciones
corrientes, pero sin contar con la venta de sus existencias, es decir,
basicamente con los saldos de efectivo, el producido de sus cuentas por
cobrar, sus inversiones temporales y algun otro activo de facil liquidacion

gue pueda haber, diferente a los inventarios.

3.1.4.1.2. INDICE DE ACTIVIDAD
= ROTACION DE INVENTARIOS

La rotacion de Inventarios es el indicador que permite saber el nimero de
veces en que el inventario es realizado en un periodo determinado. Permite
identificar cuantas veces el inventario se convierte en dinero o en cuentas por

cobrar (se ha vendido).

23



3.1.4.1.3. INDICES DE RENTABILIDAD
= RENDIMIENTO SOBRE LA INVERSION

El indice de retorno sobre la inversién (ROI por sus siglas en inglés) es un
indicador financiero que mide la rentabilidad de una inversion, es decir, la

relacion que existe entre la utilidad neta o la ganancia obtenida y la inversion.
» MARGEN DE GANANCIAS

Expresa el monto de las utilidades que se obtienen por cada unidad monetaria
de ventas. Este indicador mide la eficiencia operativa de la empresa.

= RENDIMIENTO DEL PATRIMONIO

La rentabilidad sobre el patrimonio neto (ROE por sus siglas en inglés return on
equity) es un ratio de eficiencia utilizado para evaluar la capacidad de generar
beneficios de una empresa a partir de la inversién realizada por los accionistas.

Se obtiene dividiendo el beneficio neto de la empresa entre su patrimonio neto.
3.1.5. INVENTARIO

El inventario representa la existencia de bienes almacenados destinados a
realizar una operacion, sea de compra, alquiler, venta, uso o transformacion.
Debe aparecer, contablemente, dentro del activo como un activo circulante. Los
inventarios de una compariia estan constituidos por sus materias primas, sus
productos en proceso, los suministros que utiliza en sus operaciones y los
productos terminados. Un inventario puede ser algo tan elemental como una
botella de limpiador de vidrios empleada como parte del programa de
mantenimiento de un edificio, 0 algo mas complejo, como una combinacion de
materias primas y sub-ensamblajes que forman parte de un proceso de

manufactura. (Muller, p.1)

Conjunto de bienes corpéreos, tangibles y en existencia, propios y de

disponibilidad inmediata para su consumo (materia prima), transformacion
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(productos en procesos) y venta (mercancias y productos terminados).
(Perdomo, p.72)

Se define un inventario como la acumulacién de materiales (materias primas,
productos en proceso, productos terminados o articulos en mantenimiento) que

posteriormente seran usados para satisfacer una demanda futura. (Moya, p.19)

El stock es el conjunto de productos almacenados en espera de su ulterior
empleo, mas o menos proximo, que permite surtir reqularmente a quienes los
consumen, sin imponerles las discontinuidades que lleva consigo la fabricaciéon
o los posibles retrasos en las entregas por parte de los proveedores. (Ferrin,
p.47)

Los inventarios se definen como bienes ociosos almacenados en espera de ser

utilizados. (Eppan, p.364)

Tipos de Inventarios

Existen diferentes clasificaciones, a continuacion se citan algunas de ellas.
Clasificacion de inventarios segun su forma

+ Inventario de Materias Primas: Lo conforman todos los materiales con
los que se elaboran los productos, pero que todavia no han recibido

procesamiento.

« Inventario de Productos en Proceso de Fabricacion: Lo integran todos
aquellos bienes adquiridos por las empresas manufactureras o
industriales, los cuales se encuentran en proceso de manufactura. Su
cuantificacion se hace por la cantidad de materiales, mano de obra y

gastos de fabricacion, aplicables a la fecha de cierre.

+ Inventario de Productos Terminados: Son todos aquellos bienes
adquiridos por las empresas manufactureras o industriales, los cuales

son transformados para ser vendidos como productos elaborados.
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Existe un tipo de inventario complementario, segun su forma, que no es

comunmente citado en la literatura:

Inventario de Suministros de Fabrica: Son los materiales con los que se
elaboran los productos, pero que no pueden ser cuantificados de una

manera exacta (Pintura, lija, clavos, lubricantes, etc.).

Adicionalmente, en las empresas comerciales se tiene:

Inventario de Mercancias: Lo constituyen todos aquellos bienes que le
pertenecen a la empresa bien sea comercial o0 mercantil, los cuales los
compran para luego venderlos sin ser modificados. En esta Cuenta se
mostraran todas las mercancias disponibles para la Venta. Las que
tengan otras caracteristicas y estén sujetas a condiciones particulares se
deben mostrar en cuentas separadas, tales como las mercancias en
camino (las que han sido compradas y no recibidas aun), las mercancias
dadas en consignacion o las mercancias pignoradas (aquellas que son
propiedad de la empresa pero que han sido dadas a terceros en garantia
de valor que ya ha sido recibido en efectivo u otros bienes).

Clasificacion de inventarios segun su funcion

De acuerdo con Castillo (p.5):

Inventario de seguridad o de reserva, es el que se mantiene para
compensar los riesgos de paros no planeados de la produccién o

incrementos inesperados en la demanda de los clientes.

Inventario en transito, esta constituido por materiales que avanzan en la
cadena de valor. Estos materiales son articulos que se han pedido pero

no se han recibido todavia.

Inventario de ciclo, resulta cuando la cantidad de unidades compradas (o
producidas) con el fin de reducir los costos por unidad de compra (0
incrementar la eficiencia de la produccidbn) es mayor que las

necesidades inmediatas de la empresa.
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Inventario de prevision o estacional se acumula cuando una empresa
produce mas de los requerimientos inmediatos durante los periodos de
demanda baja para satisfacer las de demanda alta. Con frecuencia, este

se acumula cuando la demanda es estacional.

Clasificacion de inventarios desde el punto de vist a logistico

Para Ballou (p.330, 331) se pueden clasificar asi:

En ductos: estos son los inventarios en transito entre los niveles del
canal de suministros. Los inventarios de trabajo en proceso, en las
operaciones de manufactura, pueden considerarse como inventario en

ductos.

Existencias para especulacion: las materias primas, como cobre, oro y
plata se compran tanto para especular con el precio como para
satisfacer los requerimientos de la operacion y cuando los inventarios se

establecen con anticipacion a las ventas estacionales o de temporada.

Existencias de naturaleza regular o ciclica: estos son los inventarios
necesarios para satisfacer la demanda promedio durante el tiempo entre

reaprovisionamientos sucesivos.

Existencias de seguridad: el inventario que puede crearse como
proteccion contra la variabilidad en la demanda de existencias y el

tiempo total de reaprovisionamiento.

Existencias obsoletas, muertas o perdidas: cuando se mantiene por

mucho tiempo, se deteriora, caduca, se pierde o es robado.

Otras clases de inventarios

En la siguiente video presentacion, del Profesor Francisco de la Pefa de la

Universidad a Distancia de Madrid, se presentan tres modelos de clasificacion

de los inventarios: (1) En funcion de la fase del proceso productivo en que se
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encuentre; (2) en funcion de la fuente de la demanda; y (3) en funcion de su

utilizacion monetaria anual (Modelo ABC).
Por qué es util mantener inventarios

Siguiendo a Muller (pp. 3y ,4), en un ambiente manufacturero justo a tiempo, el
inventario se considera un desperdicio. Sin embargo, si la organizacion tiene
dificultades en su flujo de caja o carece de control soélido sobre (i) la
transferencia de informacion electrénica entre los departamentos y los
proveedores importantes, (i) los plazos de entrega y (i) la calidad de los
materiales que recibe, llevar inventario desempefia papeles importantes. Entre
las razones mas importantes para constituir y mantener un inventario se

cuentan:

« Capacidad de prediccion: Con el fin de planear la capacidad y establecer
un cronograma de produccion, es necesario controlar cuanta materia
prima, cuantas piezas y cuantos sub-ensamblajes se procesan en un
momento dado. El inventario debe mantener el equilibrio entre lo que se

necesita y lo que se procesa.

« Fluctuaciones en la demanda: Una reserva de inventario a la mano
supone proteccion; no siempre se sabe cuanto va a necesitarse en un
momento dado, pero aun asi debe satisfacerse a tiempo la demanda de
los clientes o de la produccién. Si puede verse como actuan los clientes
en la cadena de suministro, las sorpresas en las fluctuaciones de la

demanda se mantienen al minimo.

+ Inestabilidad del suministro: El inventario protege de la falta de
confiabilidad de los proveedores o cuando escasea un articulo y es dificil

asegurar una provision constante.

« Proteccion de precios: La compra acertada de inventario en los
momentos adecuados ayuda a evitar el impacto de la inflacion de

costos.
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« Descuentos por cantidad: Con frecuencia se ofrecen descuentos cuando

se compra en cantidades grandes en lugar de pequefas.

+  Menores costos de pedido: Si se compra una cantidad mayor de un
articulo, pero con menor frecuencia, los costos de pedido son menores
que si se compra en pequefas cantidades una y otra vez (sin embargo,
los costos de mantener un articulo por un periodo de tiempo mayor
seran mas altos).Con el fin de controlar los costos de pedido y asegurar
precios favorables, muchas organizaciones expiden 6rdenes de compra
globales acopladas con fechas periodicas de salida y recepcion de las

unidades de existencias pedidas.
3.1.5.1 ADMINISTRACION DE INVENTARIOS

Segun Jaime Millan Avila, un inventario es la existencia de bienes mantenidos
para su uso o venta en el futuro. La administracion de inventario consiste en
mantener disponibles estos bienes al momento de requerir su uso 0 venta,
basados en politicas que permitan decidir cuando y en cuanto reabastecer el

inventario.
« ADMINISTRACION DEL INVENTARIO:

Es un enfoque de métodos cuantitativos a la administracion de inventarios que
involucra el uso de un modelo matemético para buscar y llevar a cabo una
politica de inventario Optima. La utilizacion de los métodos y modelos
cuantitativos permiten mejorar las politicas de inventarios, haciendo uso de la

administracion de inventario, la cual se rige por los siguientes pasos:

1. Formular un modelo matematico que describe el comportamiento del sistema

de inventarios
2. Buscar una politica 6ptima de inventarios respecto a este modelo

3. Usar un sistema de procesamiento de informacién para mantener un registro

de los niveles de inventario actuales
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4. Usar este registro de niveles actuales de inventario y aplicar la politica de

inventario 6ptimo para indicar cuando y cuanto reabastecer el inventario
+ LOTE ECONOMICO DE INVENTARIOS

Se define como el punto econémico donde sabemos cientificamente cuanto y
cuando solicitar cualquier tipo de inventario minimizando los costos de la
empresa. Sin embargo se tiene que realizar el calculo por cada item del

inventario
+ SISTEMAS DE CONTABILIZACION DE INVENTARIOS

Se tienen dos métodos o sistemas béasicos de control de inventarios:
« SISTEMA DE INVENTARIO PERIODICO

Con este método la empresa no lleva un registro continuo de su stock, en
cambio, realiza el conteo de existencias al final del periodo o ejercicio y los

resultados se plasman en los informes financieros.
Gonzalez (p.88) menciona como principales caracteristicas de este sistema:

+ Es costoso en cuanto se hace necesario paralizar la actividad de la
empresa para llevar a cabo el recuento fisico de la mercancia lo que

implica un importante despilfarro de recursos.

+ No se sabe con exactitud el volumen de existencias en cada momento
y por tanto no permite llevar a cabo un seguimiento adecuado ni una
correcta politica de productos (mermas, roturas, rotaciones,

rentabilidades, etc.)
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» SISTEMA DE INVENTARIO PERMANENTE O PERPETUO

Con este método la empresa mantiene un registro continuo de sus existencias

y los costos de los productos o mercancias que ha vendido.

Gonzalez (p.89) ademas sefiala las siguientes ventajas de este método sobre

el periédico:

« Permite un mejor control de los articulos y la aplicacién de técnicas de
productos al poseer una informacion en tiempo real de los niveles de
inventarios, rotaciones, evolucién de precios, etc. Por tanto mejora la

toma de decisiones.

« Facilita el recuento fisico en el caso de que esto sea necesario para

llevar a cabo una verificacion del inventario.
« Permite reducir costes y ofrecer un mejor servicio a los clientes, etc.
3.1.5.2. METODOS DE VALUACION DE INVENTARIOS.

Cualquier empresa u organizacion puede utilizar el método que mas le
convenga en su operatividad contable y fiscal, considerando por supuesto que
dicho método este autorizado por la Administracién Tributaria. Una vez se elija
el método con el cual vamos a valuar las existencias para efectos de costo, se
tiene que tener la responsabilidad de tener consistencia en la informacion a
suministrar en el sentido que Si gqueremos cambiar
de método de valuacion tenemos que informar a la Direccion General de
Impuestos Internos, para no tener problemas fiscales y contables en

su utilizacion.
« METODO PEPS. (FIFO-First In First Out).

Con Este método se establece un mecanismo que las primeras entradas son
las primeras existencias a las que les vamos a dar salida. Esto significa que

enviamos al proceso productivo, o bien a la sala de venta las primeras

31



unidades que realmente entraron, quedando las ultimas para efectos de

inventario.

Esto nos permite argumentar que el costo de lo vendido o producido, sera

menor, ya que tomamos los costos de las compras mas bajas.

El PEPS, tiene el visto bueno de la administracion tributaria, ya que a menor

costo, mayores utilidades y esto hace que los impuestos sean mayores.
+ METODO UEPS. (LIFO-Last in First Out)

Con este método se establece un mecanismo diferente al PEPS, ya que lo
altimo que entra al inventario es lo primero a lo cual le daremos salida. Esto
implica que hacia el proceso de producciéon o bien a la sala de ventas estas
unidades que entraron de ultimo son la primeras a las que le vamos a dar

salida.

Podemos decir con relacion a este método que las existencias finales quedaran
valuadas a los precios de las primeras entradas, eso significa que dicho valor
sera menor si lo comparamos con el PEPS, la razén es sencilla, ya que, los

costos de las primeras compras son mas bajos.

El costo de lo vendido o producido sera mayor porque ha tomado los costos de
compra mas altos. Este es el mayor problema de este método para la
Administracion Tributaria de cualquier pais, ya que a costos mas altos la
utilidad es menor y el pago de impuestos también disminuye proporcionalmente

y en consecuencia en nuestro pais no es aceptado
+ METODO DE COSTO PROMEDIO

Este método nos permite establecer un promedio ponderado, lo que facilita su
utilizacion en el aspecto contable debido a que no se dan variaciones
sustanciales entre el costo de una salida en relacién con la anterior. Lo anterior
significa que las salidas tanto para el proceso de produccién o ventas seran de

forma aleatoria.
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Para su operatividad se utiliza una pequefia formula la cual puede ser utilizada
cada vez que se den los ingresos para ir acumulando el promedio segun las
unidades que ingresan y sus valores respectivos o bien puede acumularse

cantidades y valores antes de cada salida y establecer el promedio ponderado.
S CT
Cp =
> Q
En donde: CP = Costo Promedio.
> CT = Sumatoria de Costo Total.
> Q = Sumatoria de unidades compradas.

Con este método el costo de venta serd mayor que el del PEPS y menor que el
del UEPS, por lo consiguiente el valor de las existencias finales también
mostraran el mismo comportamiento. Su utilizacion es de total aceptacion en

nuestro medio empresarial.
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3.2. MARCO NORMATIVO

3.2.1. NORMAS DE CONTABILIDAD N° 1
PRINCIPIOS DE CONTABILIDAD GENERALMENTE ACEPTADOS
+ Valuacion al Costo.-

El valor del costo - adquisicion o produccion constituye el criterio principal y
basico de valuacién que condiciona a la formulacién de los estados financieros
llamados "de situacion" en correspondencia también con el concepto de
"empresa en marcha", razén por la cual esta norma adquiere el caracter de

principio.

Esta afirmacion no significa desconocer la existencia y procedencia de otras
reglas y criterios aplicables en determinadas circunstancias, sino que, por el
contrario, significa afirmar que en caso de no existir una circunstancia especial
que justifique la aplicacion de otro criterio, debe prevalecer el de costo como
concepto basico de valuacion. Por otra parte, las fluctuaciones del valor de la
moneda de cuenta, con su secuela de correctivos que inciden o modifican las
cifras monetarias de los costos de determinados bienes, no constituyen meros

ajustes a la expresion de los respectivos costos.
3.2.2. NORMA INTERNACIONAL DE CONTABILIDAD N° 2 “IN VENTARIOS”

Emitida el 1 de enero de 2012. Incluye las NIIF con fecha de vigencia posterior
al 1 de enero de 2012 pero no las NIIF que seran sustituidas.

Este extracto ha sido preparado por el equipo técnico de la Fundacion IFRS y
no ha sido aprobado por el IASB. Para conocer los requisitos completos se

debe hacer referencia a las Normas Internacionales de Informacién Financiera.

El objetivo de esta Norma es prescribir el tratamiento contable de los
inventarios. Un tema fundamental en la contabilidad de los inventarios es la
cantidad de costo que debe reconocerse como un activo, para que sea diferido

hasta que los ingresos correspondientes sean reconocidos. Esta Norma

34



suministra una guia practica para la determinacion de ese costo, asi como para
el subsiguiente reconocimiento como un gasto del periodo, incluyendo también
cualquier deterioro que rebaje el importe en libros al valor neto realizable.
También suministra directrices sobre las formulas del costo que se usan para

atribuir costos a los inventarios.

Los inventarios se mediran al costo o al valor neto realizable, segun cual sea
menor. Valor neto realizable es el precio estimado de venta de un activo en el
curso normal de la operacibn menos los costos estimados para terminar su

produccion y los necesarios para llevar a cabo la venta.

El costo de los inventarios comprendera todos los costos derivados de su
adquisicién y transformacioén, asi como otros costos en los que se haya

incurrido para darles su condicion y ubicacién actuales.

El costo de los inventarios sera asignado siguiendo el método de primera

entrada primera salida (FIFO) o el coste medio ponderado.

La entidad utilizara la misma férmula de costo para todos los inventarios que
tengan una naturaleza y uso similares. Para los inventarios con una naturaleza
o uso diferente, puede estar justificada la utilizacion de férmulas de costo
también diferentes. El costo de los inventarios de productos que no son
habitualmente intercambiables entre si, asi como de los bienes y servicios
producidos y segregados para proyectos especificos, se determinara a través
de la identificacién especifica de sus costos individuales.

Cuando los inventarios sean vendidos, el importe en libros de los mismos se
reconocera como gasto del periodo en el que se reconozcan los
correspondientes ingresos de operacion. El importe de cualquier disminucién
de valor, hasta alcanzar el valor neto realizable, asi como todas las demas
pérdidas en los inventarios, sera reconocido como gasto en el periodo en que
ocurra la disminucion o la pérdida. El importe de cualquier reversion de la
disminucién de valor que resulte de un incremento en el valor neto realizable,

se reconocerd como una reduccién en el valor de los inventarios, que hayan
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sido reconocidos como gasto, en el periodo en que la recuperacion del valor

tenga lugar.

3.2.3. FUNDACION IASC: MATERIAL DE FORMACION SOBRE LA NIIF
PARA LAS PYMES

MODULO 13 INVENTARIOS
¢ Oftros costos incluidos en los inventarios

Una entidad incluirq otros costos en el costo de los inventarios solo en la
medida en que se haya incurrido en ellos para dar a los mismos su condicion y

ubicacidon actuales
* Medicion de los inventarios

Una entidad medira los inventarios al importe menor entre el costo y el precio

de venta estimado menos los costos de terminacion y venta
» Costo de los inventarios

Una entidad incluira en el costo de los inventarios todos los costos de
adquisicién, costos de transformacion y otros costos incurridos para dar a los

inventarios su condicion y ubicacién actuales.
» Costos de adquisicién

Los costos de adquisicion de los inventarios comprenderan el precio de
compra, los aranceles de importacion y otros impuestos (que no sean
recuperables posteriormente de las autoridades fiscales), el transporte, la
manipulacion y otros costos directamente atribuibles a la adquisicion de las
mercaderias, materiales o servicios. Los descuentos comerciales, las rebajas y

otras partidas similares se deduciran para determinar el costo de adquisicion.
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+ Costos excluidos de los inventarios

Son ejemplos de costos excluidos del costo de los inventarios y reconocidos

como gastos en el periodo en el que se incurren, los siguientes:

(&) Importes anormales de desperdicio de materiales, mano de obra u otros

costos de produccion.

(b) Costos de almacenamiento, a menos que sean necesarios durante el

proceso productivo, previos a un proceso de elaboracion ulterior.

(c) Costos indirectos de administracion que no contribuyan a dar a los

inventarios su condicion y ubicacion actuales.
(d) Costos de venta.

Técnicas de medicion del costo, tales como el costo estandar, el método de los

minoristas y el precio de compra mas reciente.

Una entidad puede utilizar técnicas tales como el método del costo estandar, el
método de los minoristas o el precio de compra mas reciente para medir el
costo de los inventarios, si los resultados se aproximan al costo. Los costos
estandares tendran en cuenta los niveles normales de materias primas,
suministros, mano de obra, eficiencia y utilizacion de la capacidad. Es tos se
revisardn de forma regular y, si es necesario, se cambiaran en funcion de las
condiciones actuales. El método de los minoristas mide el costo reduciendo el

precio de venta del inventario por un porcentaje apropiado de margen bruto.
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3.3. MARCO CONCEPTUAL

3.3.1. CONTABILIDAD

Contreras Villagomez, Ana Lilia, La Contabilidad es una rama de la Contaduria
Publica que se encarga de cuantificar, medir y analizar la realidad econémica,
las operaciones de las organizaciones, con el fin de facilitar la direccion y el
control presentando la informacion, previamente registrada, de manera
sistematica y ordenada para las distintas partes interesadas. Dentro de la
contabilidad se registran las transacciones, cambios internos o cualquier otro

suceso que afecte econdmicamente a una entidad.

La finalidad de la contabilidad es suministrar informacién en un momento dado
de los resultados obtenidos durante un periodo de tiempo, que resulta de
utilidad a sus usuarios, en la toma de decisiones, tanto para el control de la
gestion pasada, como para las estimaciones de los resultados futuros, dotando

tales decisiones de racionalidad y eficiencia.

Actualmente la contabilidad es regulada por dos agencias para evitar el fraude.
Las mismas son General Accepted Accounting Publication, por sus siglas
GAAP, en los Estados Unidos y la Financial Accounting Standard Boarding, por

sus siglas FASB, esta es a nivel internacional.

Es una disciplina que sigue el método para generar y después aplicar cierta

teoria y también procesos, los cuales son:

+ Teoria contable: Conjunto conformado por reglas, normas, principios,
técnicas, procedimientos, criterios e instrumentos que son la base de la

contabilidad.

« Proceso contable: Conjunto de pasos que forman parte del desarrollo
para el cumplimiento de las metas que tiene una entidad, los cuales son:
sistematizacion, valuacién, procesamiento, evaluacion y por ultimo el

resultado en informacion.
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El término contabilidad proviene de la union de los términos con (que significa
globalmente), putare (que significa calcular o evaluar), bilis (Qque puede) y el

sufijo dad (cualidad).
3.3.2. BONIFICACION Y DESCUENTO
 BONIFICACION

Es la rebaja en el precio, teniendo en consideracion la cantidad y calidad de la
mercaderia, clase de cliente, etc, sin tener en cuenta la forma de pago. Forma

parte del precio de costo y no se registra bajo nombre propio.
« DESCUENTO

Es la rebaja en el precio por pago anticipado o pago inmediato contra la

entrega del bien.

Si el descuento lo obtiene el comprador representa una ganancia y
contablemente se utiliza la cuenta contable “descuentos obtenidos”. Como las
ganancias se acreditan el comprador registrara esta cuenta en el lado del

haber.

Si el vendedor es el que otorga o concede el descuento este representa una
perdida y contablemente se denomina “descuentos cedidos”. Como las

pérdidas se debitan esta cuenta se registrara del lado del debe.

Ambas significan una reduccion en el precio de lista; la reduccion puede ser en

dinero, efectivo o alguna otra accesion.

1. Los descuentos por cantidad. Reducciones en los precios de lista que los
vendedores ofrecen a los clientes para motivarlos a comprar grandes
cantidades o a rechazar a los vendedores de la competencia. Los descuentos
pueden ser en efectivo o en unidades de compra.

2. Descuentos por cantidad acumulativa. Estos son una ventaja para el

vendedor porque crean un nexo muy fuerte con los clientes.
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3. Descuentos de patrocinio. Son aquellos en que, cuanto mas negocios tenga
un comprador con un vendedor, mayores seran los descuentos. Se aplican
especialmente a la venta de articulos perecederos.

4. Descuentos por cantidad no acumulativa. Se basa en el pedido individual de
uno o mas productos.

5. Descuentos comerciales: es una reduccion del precio de lista que los
fabricantes ofrecen a mayoristas y/o detallistas en recompensa o pago por
ciertas funciones que realizaran, por eso se llaman también funcionales, por
ejemplo: almacenaje, promocion y venta y se expresa en un tanto por ciento del

valor de dicha mercaderia

Una variacion del descuento comercial es el llamado Descuento por pronto
pago o Descuentos financiero. Estos descuentos por pronto pago son por
definicion costos financieros y consisten en una reduccién del monto de la
factura a aquellos compradores que paguen la compra realizada dentro de

determinados plazos.
« COMPRAS

Para poder establecer el significado del término compra, lo primero que
tenemos que hacer es proceder a determinar su origen etimoldgico. En este
sentido, nos encontramos con el hecho de que emana del latin, y mas
exactamente del verbo “comparare”, que puede traducirse como “comparar”.
Compra es la accion y efecto de comprar. Este verbo refiere a obtener algo a

cambio de dinero.
« PERIODO CONTABLE

Se refiere a que las operaciones economicas de una empresa se deben
reconocer y registrar en un determinado tiempo, que por regla general es de un

ano.
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« EMPRESA

Una empresa es una unidad econOmico-social, integrada por elementos
humanos, materiales y técnicos, que tiene el objetivo de obtener utilidades a
través de su participacion en el mercado de bienes y servicios. Para esto, hace

uso de los factores productivos (trabajo, tierra y capital).
 ACTIVOS

En contabilidad, los activos son bienes, recursos o derechos de los que

dispone la empresa, los cuales representan el valor de la misma.
« PASIVOS

El pasivo consiste en las deudas que la empresa posee, recogidas en el
balance general y comprende las obligaciones actuales de la compafiia que

tienen origen en transacciones financieras pasadas.
e PATRIMONIO

Esta expresion es empleada en contabilidad para referirse a la suma de las
aportaciones de los propietarios modificada por los resultados de operacién de

la empresa; es el capital social mas las utilidades o menos las pérdidas.
* INGRESOS

Un ingreso es un incremento de los recursos econémicos. Este debe
entenderse en el contexto de activos y pasivos, puesto que es la recuperacion
de un activo. Los ingresos suponen incrementos en el patrimonio neto de tu
empresa. Puede tratarse del aumento del valor de tus activos o la disminucién

de un pasivo.
* GASTOS

Un gasto es un egreso o salida de dinero que una persona o empresa debe

pagar para acreditar su derecho sobre un articulo o a recibir un servicio. En
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contabilidad, se denomina gasto o0 egreso a la anotacion o partida contable que

disminuye el beneficio 0 aumenta la pérdida de una sociedad o persona fisica.
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CAPITULO IV

4.1. MARCO METODOLOGICO
4.1.1. DESCRIPCION DEL SUJETO DE INVESTIGACION

El sujeto de investigacion es una empresa llamada “Stege — E.M.D.”, ubicada
en la ciudad de Sucre, su casa matriz se encuentra en la calle Ravelo 42, se
dedica a la venta de productos alimenticios de una marca muy reconocida a

nivel nacional

La empresa inicié sus actividades en el afio 2006, a partir de eso han tenido un
crecimiento elevado en ventas, ya que se tuvo una gran aceptacion del
producto por parte de la poblacién. A la fecha la empresa tiene un movimiento
econdémico por encima de los Bs. 1.200.000,00.

4.1.2. DESCRIPCION DEL OBJETO DE INVESTIGACION

Debido al gran éxito que tuvieron los productos que oferta la empresa, ésta
empezO6 a proveerse de mercaderia en cantidades mayores y a la vez a
acceder a incentivos o premios que ofrecia el proveedor, pero empezé a haber
una desproporcion entre la mercaderia que entraba y la que salia. Esto
empezO a generar problemas en el tema de liquidez, costos adicionales del

almacenaje, control de los inventarios y otros.

A partir de ello, en este trabajo de investigacion se realizarda un analisis a los
estados financieros de 2 gestiones consecutivas de la empresa y bajo 2
momentos: La primera hara un analisis de Estados Financieros con los datos
reales de la empresa. La segunda alternativa serd un analisis de Estados
financieros, incrementando las compras y reflejando las bonificaciones en los
estados financieros y por ultimo se simulara un incremento en la compras de

mercaderias, para poder determinar si influye o no en la utilidad de la empresa.
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4.1.3. POBLACION Y MUESTRA

La poblacién son todas aquellas empresas que realizan compras mayores para
acceder a las bonificaciones que ofertan sus proveedores. La muestra sera
solo una empresa, el caso de estudio, “Empresa Stege — E.M.D.”, de la cual se

tomaran los estados financieros de 3 gestiones consecutivas para analizarlos.

4.1.4. METODOS TEORICOS

Los métodos tedricos utilizados fueron:
4.1.4.1. Analisis

Consiste en la separacion de las partes de un todo a fin de estudiarlas por
separado asi como examinar las relaciones entre ellas.

Este método fue usado en los estados financieros para el analisis vertical de
cada cuenta y la combinacion de ellas a través del calculo de indices para

determinar los efectos que causan los cambios.
4.1.4.2. Sintesis

Consiste en la reunion racional de varios elementos dispersos en una nueva
totalidad.

La hipétesis del trabajo se determiné a través de este método, ya que se

hicieron suposiciones que nos llevaron a ella.
4.1.4.3. Induccion

De informacion particular que captamos a través de nuestros sentidos hacemos
afirmaciones generales.

Este método sirvio para la elaboraciéon de las conclusiones ya que de los
resultados de una empresa particular podemos afirmar que se aplica en todas

aguellas empresas con las mismas caracteristicas.
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4.1.4.4. Método hipotético-deductivo

Con este método se aplicé al proponer una hipétesis como consecuencia de
sus inferencias del conjunto de datos empiricos o de principios y leyes mas
generales. En el primer caso arriba a la hipotesis mediante procedimientos
inductivos y en segundo caso mediante procedimientos deductivos. Es la via
primera de inferencias l6gico deductivas para arribar a conclusiones
particulares a partir de la hipétesis y que después se puedan comprobar

experimentalmente.
4.2. TECNICAS E INSTRUMENTOS
4.2.1. El cuestionario

El cuestionario es un instrumento basico de la observacion en la encuesta y en
la entrevista. En el cuestionario se formula una serie de preguntas que
permiten medir una 0 mas variables. Posibilita observar los hechos a través de
la valoracion que hace de los mismos el encuestado o entrevistado, limitandose
la investigacion a las valoraciones subjetivas de éste.

No obstante a que el cuestionario se limita a la observacion simple, del
entrevistador o el encuestado, éste puede ser masivamente aplicado a
comunidades nacionales e incluso internacionales, pudiéndose obtener

informacion sobre una gama amplia de aspectos o problemas definidos.

Para la investigacion se realizé un cuestionario que se aplicoé a la duefa de la
empresa y se extrajo de ello la informacion general referida a la empresa,
también se realiz6 un segundo cuestionario para obtener informacion sobre el

manejo y control de inventarios.
4.2.2. La Observacion

Es una técnica que consiste en observar atentamente el fenbmeno, hecho o
caso, tomar informacion y registrarla para su posterior analisis.
La observacion es un elemento fundamental de todo proceso investigativo; en

ella se apoya el investigador para obtener el mayor nimero de datos. Gran
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parte del acervo de conocimientos que constituye la ciencia a sido lograda
mediante la observacion.

Existen dos clases de observacién: la Observacion no cientifica y la
observacion cientifica. La diferencia bésica entre una y otra estd en la
intencionalidad: observar cientificamente significa observar con un objetivo
claro, definido y preciso: el investigador sabe qué es lo que desea observar y
para qué quiere hacerlo, lo cual implica que debe preparar cuidadosamente la
observacion. Observar no cientificamente significa observar sin intencion, sin

objetivo definido y por tanto, sin preparacion previa.

Esta técnica se utilizd para poder verificar la acumulacion de mercaderia que la
empresa tiene, debido a las compras que realizan, también se pudo observar

gue no cuentan con sistemas ni equipos para el control de la mercaderia.
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CAPITULO V

5.1. MARCO PRACTICO

5.1.1. DIAGNOSTICO DE LA SITUACION DE LA EMPRESA “S TEGE -
E.M.D.”, CASO DE ESTUDIO.

La informacion que se presentara se la obtuvo a través de una entrevista al
duefio de la empresa, se utilizé como instrumento dos tipos de cuestionarios.
El primero contenia preguntas referidas a la informacioén general de la empresa,
sus datos como direccién, rubro o actividad, su tipo de constitucion, su
estructura organizacional entre otros. El segundo cuestionario esta orientado a
obtener informacion sobre el manejo de los inventarios y compras de la

empresa.
Después de realizada la entrevista se pudo evidenciar lo siguiente.

» La empresa no tiene definido un método de valuacién de sus inventarios,
por lo tanto no pueden tener una informacion a tiempo real del costo de
cada producto

* No cuenta con controles en el manejo de la mercaderia, ya que solo los
duefios adquieren, recepcionan, almacenan y pagan por la mercaderia.

» El contador tampoco tiene un registro o kardex de la mercaderia, ya que
éste es un contador externo

* En la empresa no se realizan, no se reciben devoluciones sobre ventas,
por lo tanto no existe ningun registro de ello, pero por el contrario existen
devoluciones sobre compras, las cuales estan registradas debidamente.

» Los incentivos o premios no estan debidamente registrados, ni valuados
ya que los duefios no cuentan con informacion real de los productos.

* No existen registros auxiliares de la mercaderia que entra a la empresa
y por consiguiente no se puede determinar si hubieron diferencias.

* Al no tener un buen registro de la mercaderia ingresada, tampoco se

puede registrar ningun ajuste de ella.
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» La empresa proveedora de la mercaderia, fija los precios de venta de los
productos a sus intermediarios, lo que indica que cada uno de ellos esta
actualizado.

« La empresa no elabora una planificacion anual de las compras que
realizara en el afio.

* Los inventarios fisicos los realizan anualmente, debido al poco tiempo
gue disponen el duefio de la empresa.

* Finalmente podemos indicar que las compras se realizan a simple
criterio de los duefios de la empresa y no a través de una buena

planificacion.
5.1.2. ESTADOS FINANCIEROS COMPARATIVOS
5.1.2.1. BALANCE GENERAL

Se recabaron los estados financieros de las gestiones 2015 y 2016. En estos
se puede observar que no existe registradas ninguna bonificacion sobre

compras.
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STEGE - E.M.D.
NIT. XXXXXX
Sucre - Bolivia

BALANCE GENERAL

(Expresado en Bolivianos)

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE
Disponible:

Banco M/N

Exigible:

Cuentas por cobrar

IUE por compensar

Realizable.

Inv. De Mercaderias

ACTIVO NO CORRIENTE
Bienes de

Uso:

Muebles y Enseres

(-)Deprec. Acum. Muebles y Enseres
Equipos de computacion

(-)Deprec. Acum. Equipo de Computacion
Vehiculos

(-)Deprec. Acum. Vehiculos
TOTAL ACTIVO

PASIVOS CORRIENTE

Cuentas por pagar

IVA por pagar

IUE por pagar

IT por pagar

Aportes patronales por

pagar

Caja de Salud por pagar

Aportes laborales por pagar
Sueldos y salarios por

pagar

PASIVOS NO CORRIENTE
Documento por pagar
PATRIMONIO

Capital Propio

Ajuste de Capital

Ajuste de Reservas Patrimoniales
Resultados Acumulados
Resultados de la gestion

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

| 2016 2015
519.673,39 324.531,05
104.751,34 78.423,00
104.751,34 78.423,00
166.725,05 177.608,05
150.000,00 150.000,00

16.725,05 27.608,05
248.197,00 68.500,00
248.197,00 68.500,00

31.825,41 125.560,91

31.825,41 125.560,91

24.675,55 23.838,38

21.691,71 18.571,93

18.520,45 17.892,09

11.189,43 6.336,78
455.236,87 439.791,94
433.726,32 331.052,79
551.498,80 450.091,96
277.099,37 159.349,05

- 111.385,00
141.803,00 13.188,00
15.947,00 27.608,05
53.772,86 7.168,00
3.770,19
5.618,76
7.141,44

49.046,12 -

- 60.000,00

- 60.000,00
274.399,43 230.742,91
37.618,45 37.618 45
24.205,54 22.884,43
9.967,26 8.852,69
165.650,89 121.403,89

36.957,29 39.983 45
551.498,80 450.091,96
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5.1.2.2. ESTADO DE RESULTADOS

Se recabaron los estados financieros de las gestiones 2015 y 2016 en estos
podremos hacer un analisis de la situacion de la empresa, para posteriormente
simular un incremento en compras con bonificaciones en especie y poder ver

los resultados que arroja.
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STEGE - E.M.D.
NIT. XXXXXX
Sucre - Bolivia

ESTADO DE RESULTADOS

(Expresado en Bolivianos)

INGRESOS

Ingresos por ventas

Ventas

Ventas Re expresadas

COSTO DE MERCADERIAS VENDIDAS
Inv. Inicial

Compras

(-)Devoluciones sobre compras
(-)Descuentos sobre compras

Inv. Disponible para la venta

Inv. Final

RESULTADOS BRUTOS EN VENTAS
GASTOS DE OPERACION

Gastos de Administracion

Gastos de Representacion
Combustible

Alquileres

Servicios basicos

Comunicaciones

Insumos

Bebidas

Gastos generales

Sueldos y salarios
Aportes AFP'S

Caja de salud

Otros gastos

Impuestos

Impuesto a las transacciones

Impuesto a los consumos especificos
Impuesto a las utilidades de las empresas
Reposicion de Bienes de Uso
Deprec. Muebles y Enseres

Deprec. Equipo de Computacion
Deprec. Vehiculos

RESULTADOS EN OPERACIONES
OTROS INGRESOS Y EGRESOS
Diferencia por redondeo

Re expresion de Egresos

Ajuste por Inflacion y Tenencias de Bienes
UTLIDAD NETA IMPONIBLE

Impuesto a las utilidades de las empresas
UTILIDAD NETA

| 2016 | 2015 |
2.149.828,59 1.912.908,30
2.110.151,94 1.881.607,29
39.676,65 31.301,01
810.196,17 1.387.839,47
68.500,00 26.450,00
1.335.083,94 1.634.369,47
120.311,43 144.823,00
224.879,34 59.657,00
1.058.393,17 1.456.339,47
248.197,00 68.500,00
1.339.632,42 525.068,83
1.064.888,71 308.200,86
- 16.428,12
5.445,74 6.435,38
75.021,22 35.929,45
11.978,66 27.647,38
19.830,38 -
17.187,40
28.174,95 -
133.712,43 11.530,93
578.546,18 200.376,00
128.713,12 -
66.278,63 -
- 9.853,60
130.371,15 65.944,69
72.763,86 65.944,69
52.259,29 -
5.348,00 -
98.145,04 92.578,74
2.467,56 -
4.630,11
91.047,37 -
46.227 52 58.344 54
9.270,23 18.361,09
1,77 -
27.447,71
9.272,00 9.086,62
36.957,29 39.983,45
9.239,32 9.995,86
27.717,97 29.987,59



5.2. ANALISIS INDIVIDUAL DE INDICADORES DE LIQUIDEZ , ACTIVIDAD,
RENTABILIDAD.

5.2.1. ANALISIS CON LOS DATOS REALES DE LOS ESTADOS
FINANCIEROS (GESTIONES 2015 Y 2016)

En este primer andlisis se consideraron los datos reales proporcionados por la
empresa caso de estudio. A continuacion presentamos los estados financieros

principales en dos cuadros comparativos de dos gestiones consecutivas.

Se consideraron los indices mas adecuados para mostrar la situaciéon de la

empresa.
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5.2.1.1. INDICES DE LIQUIDEZ

5.2.1.1.1. RAZON CORRIENTE

La razon corriente es uno de los indicadores financieros que nos permite

determinar el indice de liquidez de una empresa.

La raz6n corriente indica la capacidad que tiene la empresa para cumplir con

sus obligaciones financieras, deudas o pasivos a corto plazo.

Al dividir el activo corriente entre el pasivo corriente, sabremos cuantos activos

corrientes se tiene para cubrir o respaldar esos pasivos exigibles a corto plazo.

FORMULA: ACTIVO CORRIENTE / PASIVO CORRIENTE

CUADRO N° 1
RAZON CORRIENTE
GESTION 2016 2015
ACTIVO CORRIENTE 519.673,39| 324.531,05
PASIVO CORRIENTE 277.099,37 | 159.349,05
RESULTADO 1,88 2,04

Fuente: Elaboracion Propia

Considerando los datos podemos decir que la empresa tiene una buena
capacidad para cubrir sus deudas adquiridas en el corto plazo ya que en la
gestion 2015 puede 2.04 veces cubrir sus obligaciones y en la gestion 2016,
1.88 veces, aunque cabe recalcar que este indice no es tan preciso, debido a
gue esta integrado por los inventarios.
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5.2.1.1.2. PRUEBA ACIDA

La prueba &cida es uno de los indicadores financieros utilizados para medir la
liguidez de una empresa, para medir su capacidad de pago. Uno de los
elementos mas importantes y quizas contradictorios de la estructura financiera
de la empresa es la disponibilidad de recursos para cubrir los Pasivos a corto

plazo.

Se considera de gran importancia que la empresa disponga de los recursos
necesarios en el supuesto que los acreedores exijan los pasivos de un

momento a otro.

Por lo tanto, la empresa debe garantizar que en una eventualidad asi, se
disponga de los recursos sin tener que recurrir a financiamiento adicional,

precisamente para cubrir un pasivo.

FORMULA: (ACTIVO CORRIENTE — INVENTARIOS) / PASIVO CORRIENTE

CUADRO N° 2
PRUEBA ACIDA
GESTION 2016 2015
ACT. CORRIENTE - INVENTARIOS 271.476,39| 256.031,05
PASIVO CORRIENTE 277.099,37 | 159.349,05
RESULTADO 0,98 1,61

Fuente: Elaboracion propia

Este indicador es mucho mas preciso, ya que muestra la capacidad de la
empresa para cubrir sus deudas pero solo con su disponible y exigible, sin

tener que recurrir a la venta de sus inventarios.

En el cuadro se ve que baja cuantiosamente el resultado en comparacion al
Cuadro 1, entonces se deduce que la empresa tiene una alta inversiéon en

inventarios que pueden llegar a perjudicar el pago de obligaciones a corto
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plazo, en el caso que no se pueda realizar las existencias. La alta inversion

tiene un efecto considerable en la liquidez.

Asimismo, se debe dar importancia al hecho de que dentro del activo corriente
en el grupo exigible, esta también incluida la cuenta IUE por pagar, que si bien
esta nos favorece en la compensacion de impuestos, para cubrir nuestra deuda
a corto plazo, ésta no podria convertirse en disponible bajo ninguna

circunstancia.

Tomando en cuenta estos aspectos se puede afirmar que la empresa no tiene
una buena capacidad para cubrir su deuda a corto plazo y necesariamente

depende de sus ventas.
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5.2.1.2. INDICES DE ACTIVIDAD

5.2.1.2.1. ROTACION DE INVENTARIOS

La rotacion de Inventarios es el indicador que permite saber el nimero de
veces en que el inventario es realizado en un periodo determinado. Permite
identificar cuantas veces el inventario se convierte en dinero o en cuentas por

cobrar (se ha vendido).

La rotacion de inventarios se determina dividiendo el costo de las mercancias
vendidas en el periodo entre el promedio de inventarios durante el periodo.

(Costo mercancias vendidas/Promedio inventarios) = N veces.
FORMULA: COSTO DE VENTAS / INVENTARIO PROMEDIO

CUADRO N° 3

ROTACION DE INVENTARIOS

GESTION 2016 2015

COSTO DE VENTAS 810.196,17 | 1.387.839,47
INVENTARIO PROMEDIO 158.348,50 47.475,00
RESULTADO 5,12 29,23

Fuente: Elaboracion propia

El indice muestra las veces en que los inventarios pueden convertirse en

efectivo, en un periodo de tiempo.

Los resultados de este cuadro muestran que los inventarios rotaron en la
gestion 2015 29.23 veces, este resultado es muy favorable ya que la empresa
fue capaz de generar mayores ventas con mayores margenes de utilidad. En
la gestion 2016, los inventarios rotaron 5.12 veces, comparando este resultado
con la gestion 2015 ha disminuido sustancialmente, debido a que hubo un
incremento en la compra de mercaderias y que paralelamente no se generd un
incremento de las ventas, lo que hizo también que el inventario final sea

elevado.
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5.2.1.3. INDICES DE RENTABILIDAD

5.2.1.3.1. RENDIMIENTO SOBRE LA INVERSION

El indice de retorno sobre la inversion (ROI por sus siglas en inglés) es un
indicador financiero que mide la rentabilidad de una inversion, es decir, la

relacion que existe entre la utilidad neta o la ganancia obtenida, y la inversion.

El ROI lo podemos usar para evaluar una empresa en marcha: si el ROl es
positivo significa que la empresa es rentable (mientras mas alto sea el ROI,
mas eficiente es la empresa al usar el capital para generar utilidades). Pero si
el ROl es menor o igual que cero, significa que los inversionistas estan

perdiendo dinero.

FORMULA: (UTILIDAD NETA / ACTIVO TOTAL) x 100

CUADRO N° 4

RENDIMIENTO SOBRE LA INVERSION

GESTION 2016 2015

UTILIDAD NETA 27.717,97 | 29.987,59
ACTIVO TOTAL 551.498,80| 450.091,96
RESULTADO 0,05 0,07

Fuente: Elaboracion propia

Resultado 2016: 100% * 0.05 = 5%
Resultado 2015: 100% * 0.07 = 7%

Mide el efecto de las utilidades generadas por el negocio sobre la totalidad de

la inversion empleada por la empresa durante un periodo de tiempo.

En la gestion 2015 se observa que de toda la inversion realizada, se obtuvo
una utilidad neta del 7%. En la gestién 2016 hubo una baja en el rendimiento y

se obtuvo un 5% de rendimiento sobre la inversion.
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5.2.1.3.2. MARGEN NETO DE UTILIDAD

Indica la rentabilidad de un producto, servicio 0 negocio. Es expresado en

porcentaje; mientras mas alto sea el nUmero, mas rentable es el negocio.
FORMULA: (UTILIDAD NETA / VENTAS NETAS) * 100

CUADRO N° 5

MARGEN NETO DE UTILIDAD

GESTION 2016 2015

UTILIDAD NETA 27.717,97 29.987,59
VENTAS NETAS 2.149.828,59 | 1.912.908,30
RESULTADO 0,01 0,02

Fuente: Elaboracion propia
Resultado 2016: 100% * 0.01 = 1%
Resultado 2016: 100& * 0.02 = 2%

Mide el porcentaje de cada UM de ventas que queda después de que todos los

gastos incluyendo los impuestos han sido deducidos.

Ambos margenes son muy bajos, debido a que los productos que oferta la
empresa tienen una fuerte competencia y son productos alimenticios de

coNsSumMo masivo, por esta caracteristica no pueden tener margenes muy altos.

Comparando entre las 2 gestiones, la 2015 es la que tuvo un mayor margen de
ganancia, con un 2%. La gestién 2016 tuvo 1% que se puede decir que es muy

bajo.
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5.2.1.3.3. RENDIMIENTO DEL PATRIMONIO

La rentabilidad sobre el patrimonio neto (ROE por sus siglas en inglés,
return on equity ) es un ratio de eficiencia utilizado para evaluar la capacidad
de generar beneficios de una empresa a partir de la inversién realizada por los
accionistas. Se obtiene dividiendo el beneficio neto de la empresa entre su

patrimonio neto.
FORMULA: (UTILIDAD NETA / PATRIMONIO) * 100

CUADRO N° 6

RENDIMIENTO DEL PATRIMONIO

GESTION 2016 2015

UTILIDAD NETA 27.717,97 | 29.987,59
PATRIMONIO 274.399,43 | 230.742,91
RESULTADO 0,10 0,13

Fuente: Elaboracion propia
Resultado 2016: 100% * 0.10 = 10%
Resultado 2015: 100% * 0.13 = 13%

Este indicador sefiala, como su nombre lo indica, las tasas de rendimiento que
obtiene el duefio de la empresa, respecto de su inversion representada en el

patrimonio.

Los resultados muestran que por cada unidad monetaria que el duefio
mantiene en la empresa en la gestiéon 2015, genera un rendimiento del 13%

sobre su patrimonio y en la gestion 2016 un rendimiento del 10%.
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5.2.2. ANALISIS DE ESTADOS FINANCIEROS INCREMENTAND O
COMPRAS MAYORES CON BONIFICACIONES EN ESPECIE

Para realizar este andlisis se hizo una simulacion de que saldos tendrian los
estados financieros si es que en un momento dado se hubieran incrementado
las compras de manera significativa para recibir los incentivos o bonificaciones

en especie que ofertan lo proveedores.

También se consideraron dos gestiones consecutivas y se calcularon los

mismos indices que se usaron en el primer analisis.

Primero para determinar el incremento en porcentaje se consideraron las
ventas y las compras mensuales de la gestion 2016, se saco la diferencia entre
ambos y se calculé cuanto representaba esa diferencia en porcentaje con

relacion a las ventas.

CUADRO N° 7
VENTAS COMPRAS

PERIODO mpoRTE | "FORTE mporte | MPORTE | pireReNcIA
ENERO 188.405,00 163.912,35 11822067 | 10285198  61.060,37
FEBRERO 148.363,00 129.093,21 103615,76 9014571  38.947,50
MARZO 178.320,00 155.146,23 15238953 | 132578,89|  22.567,34
ABRIL 155.893.00 135.626,91 103429,78 8998391  45643,00
MAYO 216.677.00 188.508,99 12181852 | 10598211  82.526,88
JUNIO 237.633,00 206.740,71 18892333 | 164363,30 |  42.377.41
JuLIo 231.499,00 201.143,13 14799895 | 128759,09|  72.384,04
AGOSTO 150457,00 130.897,59 11357031 9880617 32.091,42
SEPTIEMBRE |40, /o 10 262.006,59 11657553 | 10142071  160.585,88
OCTUBRE 227.673.00 198.336,51 90690,93 7890111 119.43540
NOVIEMBRE | ;o0 120 0g 164.543,10 13688231 |  119087,61| 4545549
DICIEMBRE | 200.226,00 ‘419662 11050252 96137,19|  78.059,43
TOTALES 242546200 | 2110151,94 |  1504618,14 |  1300017,78|  801.134,16

Fuente: Elaboracion propia
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Célculo:
2,110,151.94 —— 100 %
801,134.16 ————— X

X = 38%

Este porcentaje se incrementd a la compras para poder hacer una simulacion y
ver si afecta positiva 0 negativamente en los estados financieros y qué cuentas

son influidas.
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STEGE - E.M.D.
NIT. XXXXXX
Sucre - Bolivia

BALANCE GENERAL

(Expresado en Bolivianos)

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE
Disponible:

Banco M/N

Exigible:

Cuentas por cobrar

IUE por compensar

Realizable.

Inv. De Mercaderias

ACTIVO NO CORRIENTE
Bienes de Uso:

Muebles y Enseres

(-)Deprec. Acum. Muebles y Enseres
Equipos de computacion
(-)Deprec. Acum. Equipo de Comp.
Vehiculos

(-)Deprec. Acum. Vehiculos
TOTAL ACTIVO

PASIVOS CORRIENTE

Cuentas por pagar

IVA por pagar

IUE por pagar

IT por pagar

Aportes patronales por pagar
Caja de Salud por pagar

Aportes laborales por pagar
Sueldos y salarios por pagar
PASIVOS NO CORRIENTE
Documento por pagar
PATRIMONIO

Capital Propio

Ajuste de Capital

Ajuste de Reservas Patrimoniales
Resultados Acumulados
Resultados de la gestion

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

| 2016 | 2015

1.013.638,15 945.591,45
104.751,34 78.423,00
104.751,34 78.423,00
163.263,05 177.608,05
150.000,00 150.000,00
13.263,05 27.608,05
745.623,76 689.560,40
745.62376 689.560,40
31.825,41 125.560,91
31.825,41 125.560,91
24.675,55 23.838,38
21.691,71 18.571,93
18.520,45 17.892,09
11.189,43 6.336,78
455.236,87 439.791,94
433.726,32 331.052,79
1.045.463,56 1.071.152,36
758.081,29 761.777,64
556.832,09 713.813,59
69.414,83 13.188,00
12.485,00 27.608,05
53.772,86 7.168,00

3.770,19 -

5.618,76
7.141 44

49.046,12 -
. 60.000,00
- 60.000,00
287.382,27 249.374,72
37.618,45 37.618,45
24.205,54 22.884,43
9.967,26 8.852,69
165.650,89 121.403,89
49.940,13 58.615,26
1.045.463,56 1.071.152,36
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STEGE
NIT. XXXXXX
Sucre - Bolivia

ESTADO DE RESULTADOS

(Expresado en Bolivianos)

INGRESOS

Ingresos por ventas

Ventas

Ventas Re expresadas

COSTO DE MERCADERIA VENDIDAS
Inv. Inicial

Compras

(-)Devoluciones sobre compras
(-)Descuentos sobre compras
(-)Bonificaciones sobre compras

Inv. Disponible para la venta

Inv. Final

RESULTADOS BRUTOS EN VENTAS
Gastos de Administracion

Gastos de Representacion
Combustible
Alquileres

Servicios basicos

Comunicaciones

Insumos

Bebidas

Gastos generales

Sueldos y salarios
Aportes AFP'S

Caja de salud

Otros gastos

Impuestos

Impuesto a las transacciones

Impuesto a los consumos especificos
Impuesto a las utilidades de las empresas
Reposicion de Bienes de Uso
Deprec. Muebles y Enseres

Deprec. Equipo de Computacion
Deprec. Vehiculos

RESULTADOS EN OPERACIONES
OTROS INGRESOS Y EGRESOS
Diferencia por redondeo

Re expresion de Egresos

Ajuste por Inflacion y Tenencias de Bienes
UTLIDAD NETA IMPONIBLE

Impuesto a las utilidades de las empresas
UTILIDAD NETA

| 2016 | 2015 |
2.149.828,59 1.912.908,30
2.110.151,94 1.881.607,29
39.676,65 31.301,01
797.213,33 1.369.207,66
68.500,00 26.450,00
1.832.510,70 2.255.429,87
120.311,43 144.823,00
224.879,34 59.657,00
12.982,84 18.631,81
1.542.837,09 2.058.768,06
745.623,76 689.560,40
1.352.615,26 543.700,64
1.064.888,71 308.200,86
- 16.428,12
5.44574 6.435,38
75.021,22 35.929,45
11.978,66 27.647,38
19.830,38 -
17.187,40
28.174,95 -
133.712,43 11.530,93
578.546,18 200.376,00
128.713,12 -
66.278,63 -
- 9.853,60
130.371,15 65.944,69
72.763,86 65.944,69
52.259,29 -
5.348,00 -
98.145,04 92.578,74
2.467,56 -
4.630,11
91.047,37 -
59.210,36 76.976,35
9.270,23 18.361,09
1,77 -
2744771
9.272,00 9.086,62
49.940,13 58.615,26
12.485,03 14.653,82
37.455,10 43.961,45
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5.2.2.1. INDICES DE LIQUIDEZ

5.2.2.1.1. RAZON CORRIENTE

La razon corriente es uno de los indicadores financieros que nos permite

determinar el indice de liquidez de una empresa.

La raz6n corriente indica la capacidad que tiene la empresa para cumplir con

sus obligaciones financieras, deudas o pasivos a corto plazo.

Para determinar la razén corriente se toma el activo corriente y se divide por el

pasivo corriente [Activo corriente/Pasivo corriente].

Al dividir el activo corriente entre el pasivo corriente, sabremos cuantos activos

corrientes se tiene para cubrir o respaldar esos pasivos exigibles a corto plazo.

FORMULA: ACTIVO CORRIENTE / PASIVO CORRIENTE

CUADRO N° 8
RAZON CORRIENTE
GESTION 2016 2015
ACTIVO CORRIENTE 1.013.638,15| 945.591,45
PASIVO CORRIENTE 758.081,29 | 761.777,64
RESULTADO 1,34 1,24

Fuente: Elaboracion propia

Como ya se mencioné anteriormente, este indice muestra que por cada
boliviano de deuda a corto plazo que tenga la empresa, esta tiene en la gestion
2015 Bs. 1.24 para cubrirla y en la gestion 2016 tiene Bs. 1.34.

No se debe olvidar que este indice puede ser influido por los inventarios y
mostrar de una manera engafosa que la empresa es solvente en el corto plazo

para cubrir obligaciones.
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5.2.2.1.2. PRUEBA ACIDA

La prueba acida es uno de los indicadores financieros utilizados para medir la

liguidez de una empresa, para medir su capacidad de pago. Uno de los

elementos mas importantes y quizds contradictorios de la estructura financiera

de la empresa es la disponibilidad de recursos para cubrir los Pasivos a corto

plazo.

Se considera de gran importancia que la empresa disponga de los recursos

necesarios en el supuesto que los acreedores exijan los pasivos de un

momento a otro.

Por lo tanto, la empresa debe garantizar que en una eventualidad asi, se

disponga de los recursos sin tener que recurrir a financiamiento adicional,

precisamente para cubrir un pasivo.

FORMULA: (ACTIVO CORRIENTE — INVENTARIOS) / PASIVO CORRIENTE

CUADRO N° 9
PRUEBA ACIDA
GESTION 2016 2015
ACT. CORRIENTE - INVENTARIOS 268.014,39| 256.031,05
PASIVO CORRIENTE 758.081,29 | 761.777,64
RESULTADO 0,35 0,34

Fuente: Elaboracion propia

Aqui se puede ver con mayor precision cuanto tiene la empresa para cubrir sus

obligaciones a corto plazo y los resultados no son muy favorables ya que la

empresa carece de liquidez como en el Cuadro N° 2.
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5.2.2.2. INDICES DE ACTIVI

DAD

5.2.2.2.1. ROTACION DE INVENTARIOS

La rotacion de Inventarios es el indicador que permite saber el nimero de

veces en que el inventario es realizado en un periodo determinado. Permite

identificar cuantas veces el inventario se convierte en dinero o en cuentas por

cobrar (se ha vendido).

La rotacion de inventarios se determina dividiendo el costo de las mercancias

vendidas en el periodo entre el promedio de inventarios durante el periodo.

(Coste mercancias vendidas/Promedio inventarios) = N veces.

FORMULA: COSTO DE VENTAS / INVENTARIO PROMEDIO

CUADRO N° 10

ROTACION DE INVENTARIOS

GESTION 2016 2015

COSTO DE VENTAS 797.213,33 | 1.369.207,66
INVENTARIO PROMEDIO 717.592,08 | 358.005,20
RESULTADO 1,11 3,82

Fuente: Elaboracion propia

Considerando las caracteristicas de los productos que oferta la empresa y en

especial considerando que son productos alimenticios, se podria mencionar

que la rotacion en ambas gestiones es muy baja.
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5.2.2.3. INDICES DE RENTABILIDAD

5.2.2.3.1. RENDIMIENTO SOBRE LA INVERSION

El indice de retorno sobre la inversion (ROI por sus siglas en inglés) es un
indicador financiero que mide la rentabilidad de una inversion, es decir, la

relacion que existe entre la utilidad neta o la ganancia obtenida, y la inversion.

El ROI lo podemos usar para evaluar una empresa en marcha: si el ROl es
positivo significa que la empresa es rentable (mientras mas alto sea el ROI,
mas eficiente es la empresa al usar el capital para generar utilidades). Pero si
el ROl es menor o igual que cero, significa que los inversionistas estan

perdiendo dinero.

FORMULA: (UTILIDAD NETA / ACTIVO TOTAL) x 100

CUADRO N° 11

RENDIMIENTO SOBRE LA INVERSION

GESTION 2016 2015

UTILIDAD NETA 37.455,10 43.961,45
ACTIVO TOTAL 1.045.463,56 | 1.071.152,36
RESULTADO 0,04 0,04

Fuente: Elaboracion propia

Resultado 2016: 100% * 0.04 = 4%
Resultado 2015: 100% * 0.04 = 4%

En ambas gestiones el rendimiento sobre la inversion es del 4%, esto se debe

a gque en el activo total hubo un incremento en el inventario final.
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5.2.2.3.2. MARGEN NETO DE UTILIDAD

Indica la rentabilidad de un producto, servicio 0 negocio. Es expresado en

porcentaje; mientras mas alto sea el nUmero, mas rentable es el negocio.
FORMULA: (UTILIDAD EN OPERACIONES / VENTAS) * 100

CUADRO N° 12

MARGEN NETO DE UTILIDAD

GESTION 2016 2015

UTILIDAD NETA 37.455,10 43.961,45
VENTAS NETAS 2.149.828,59 | 1.912.908,30
RESULTADO 0,017 0,023

Fuente: Elaboracion propia

Resultado 2016: 100% * 0.017 = 1.70%

Resultado 2015: 100% * 0.023 = 2.3%

Considerando los resultados del cuadro, en la gestion 2015 por cada unidad

monetaria que vendio la empresa obtuvo una utilidad del 2.3%. Asimismo en la

gestion 2016 se obtuvo un rendimiento de 1.70% con relacion a las ventas.
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5.2.2.3.3. RENDIMIENTO DEL PATRIMONIO

La rentabilidad sobre el patrimonio neto (ROE por sus siglas en inglés,
return on equity ) es un ratio de eficiencia utilizado para evaluar la capacidad
de generar beneficios de una empresa a partir de la inversién realizada por los
accionistas. Se obtiene dividiendo el beneficio neto de la empresa entre su

patrimonio neto.
FORMULA: (UTILIDAD NETA / PATRIMONIO) * 100

CUADRO N° 13

RENDIMIENTO DEL PATRIMONIO

GESTION 2016 2015

UTILIDAD NETA 37.455,10| 43.961,45
PATRIMONIO 287.382,27 | 249.374,72
RESULTADO 0,13 0,18

Fuente: Elaboracion propia
Resultado 2016: 100% * 0.13 = 13%
Resultado 2015: 100% * 0.18 = 18%

Segun los resultados en la gestién 2015 el duefio obtiene un rendimiento del
13% sobre su inversion, en la gestion 2016, se obtiene un 18%. Ambos
resultados son margenes que pueden considerarse aceptables y podria

decirse gque la empresa es eficiente al generar beneficios para el dueio.
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5.3. ANALISIS COMPARATIVO DE LOS RESULTADOS OBTENID OS EN
LAS DOS ETAPAS CONSIDERADAS.

5.3.1. RAZON CORRIENTE

FORMULA: ACTIVO CORRIENTE / PASIVO CORRIENTE

CUADRO N° 14

INCREMENTO EN i
PERIODO DATOS REALES COMPRAS Y VARIACION
BONIFICACIONES
2016 1,88 1,34 -0,54
2015 2,04 1,24 -0,8

Fuente: Elaboracion propia

En el cuadro se observa que cuando se expone a los estados financieros a un
incremento en compras y al registro de las bonificaciones en especie, hay un
decremento en los resultados del 0.54 en la gestion 2016, y de 0.80 en la
gestion 2015

Esta disminucién de los indices, se debe a que el pasivo corriente se
incrementa, al incrementarse las compras de mercaderia, ademas que se

incluye en el registro las bonificaciones sobre compras.

Se puede concluir que si bien al incrementar las compras se recibe un incentivo
gue es la bonificacion en especie que va a disminuir el costo de adquisicion,
tiene un efecto negativo ya que dichas compras se las hacen a crédito, lo que

aumenta el pasivo corriente.
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5.3.2. PRUEBA ACIDA
FORMULA: (ACTIVO CORRIENTE — INVENTARIO) / PASIVO CORRIENTE

CUADRO N° 15

INCREMENTO EN i
PERIODO DATOS REALES COMPRAS Y VARIACION
BONIFICACIONES
2016 0,98 0,35 -0,63
2015 1,61 0,34 -1,27

Fuente: Elaboracion propia

Al comparar los resultados de una gestién a otra, hay un decremento en los
indices, debido al incremento en el pasivo corriente por la obligacion contraida

derivada del aumento en compras.

En ninguno de los dos analisis ya sea con los datos reales o con la simulacién
del incremento de las compras, la empresa no es capaz de cubrir sus

obligaciones a corto plazo si tener que realizar sus inventarios.

Entonces se deduce que el aumento en compras no es favorable cuando la

empresa no presenta una buena liquidez para cubrir la obligacién.
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5.3.3. ROTACION DE INVENTARIOS

FORMULA: COSTO DE VENTAS / INVENTARIO PROMEDIO

CUADRO N° 16

INCREMENTO EN i
PERIODO DATOS REALES COMPRAS Y VARIACION
BONIFICACIONES
2016 5% 4% -1%
2015 7% 4% -3%

Fuente: Elaboracion propia

En el cuadro se observa una disminucion del 1% en la gestion 2016 y del 3%

en la gestion 2015

Al considerar este indice en el andlisis, se pretender mostrar que si bien las
compras con incentivos parecen que no daran un beneficio extra, en realidad
estas hacen que la empresa llegue a acumular mercaderia en almacenes que

mas bien le genera costos adicionales.

Si la empresa paralelamente no incrementa sus ventas, lo que lograra es que
haya una baja rotacion de inventarios como se muestra en el cuadro; en la
simulacion no se afectd la partida de ingresos para poder mostrar el
comportamiento de los estados financieros con una acumulacion de
mercaderia a consecuencia de las compras y de la mercaderia extra que llega

como bhonificacion.
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5.3.4. RENDIMIENTO SOBRE LA INVERSION
FORMULA: (UTILIDAD NETA / ACTIVO TOTAL) * 100

CUADRO N° 17

INCREMENTO EN i
PERIODO DATOS REALES COMPRAS Y VARIACION
BONIFICACIONES
2016 5% 4% -1%
2015 7% 4% -3%

Fuente: Elaboracion propia

Los resultados muestran una disminucion en la gestiéon 2016 del 1% y en el
2015 del 3%. Aunque la utilidad neta se incrementa en el segundo analisis
donde se simula el incremento de las compras, este indice igual disminuye ya
gue dentro del activo total se encuentra la partida de inventarios que esta

incrementada.

Si bien la utilidad neta se incrementa debido a las bonificaciones en especie, el
activo total también se incrementa por las existencias en inventarios y esto es

lo que provoca la disminucién en el indice.

Por consiguiente, no es suficiente que se obtenga la mercaderia a un menor
precio como sucede al recibir la bonificacion en especie, sino que la empresa
debe considerar otros aspectos como las ventas, o la disminucion de gastos

operativos, para tener un mejor rendimiento sobre la inversion
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5.3.5. MARGEN NETO DE UTILIDAD
FORMULA: (UTILIDAD NETA / VENTAS NETAS) * 100%

CUADRO N° 18

INCREMENTO EN i
PERIODO DATOS REALES COMPRAS Y VARIACION
BONIFICACIONES
2016 1% 1,70% 0,70%
2015 2% 2,30% 0,30%

Fuente: Elaboracion propia

Contrariamente a los anteriores indices, este muestra resultados positivos con
el incremento en las compras y el registro de las bonificaciones, esto se debe
a que las variables que considera el indice, son variables del estado de
resultados, que no estan influidas por otros aspectos que se presentan en el
balance general.

Independientemente de lo mencionado en el parrafo anterior, se puede decir

que los margenes de utilidad de la empresa son relativamente bajos.

Al analizar solo el estado de resultados, se ve que al incrementar las compras y
acceder a la bonificacion en especie, existe un beneficio ya que la utilidad neta
también se incrementa de Bs. 36,957.29 a Bs. 49940.13. En la gestion 2016, y
en la gestion 2015 de Bs. 39983.45 a Bs. 58615.26. Este incremento en la
utilidad neta, proviene de las bonificaciones en especie, ya que estas al
registrarse, disminuyen el costo de adquisicion y por ende el costo de ventas.
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5.3.6. RENDIMIENTO DEL PATRIMONIO

FORMULA: (UTILIDAD NETA / PATRIMONIO) * 100

CUADRO N° 19

PERIODO

DATOS REALES

INCREMENTO EN
COMPRAS Y
BONIFICACIONES

VARIACION

2016

10%

13%

3%

2015

13%

18%

5%

Fuente: Elaboracion propia

Se observa que en la gestiébn 2016 en comparaciéon entre los dos momentos,

existe un incremento en el rendimiento del 10% que se obtenia, al 13% que

podria obtener en el caso que las compras se hubieran incrementado.

Sin embargo este indice no es suficiente para afirmar que este tipo de compras

sean favorables para una empresa, se debe considerar otro tipo de aspectos

como la liquidez de la empresa, si esta tiene suficiente efectivo, puede ser

conveniente acceder a este tipo de compras mayores ya que adicionalmente se

recibe mercaderia extra que disminuye el costo; ante la ausencia de efectivo, la

empresa deberia ser prudente con este tipo de transacciones que implican

deudas a corto plazo, ya que puede llegar a perjudicar el capital de trabajo que

tiene la empresa para seguir operando.
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5.4. PROPONER UN MODELO DE PLANIFICACION DE COMPRAS PARA
LAS EMPRESAS COMERCIALES

Un punto neuralgico en toda empresa comercial, es la adquisicion de
mercaderias, es por esto que una buena planificacibn de compras es clave
para la empresa, ya que con esta se puede lograr disminuir costos, gastos
adicionales, evitar el almacenamiento de mercaderia en exceso, lograr mejores

margenes de utilidad, etc.

Es por eso que se plantea un modelo que toca los puntos mas generales a

considerar para realizar una buena planificacion de compras.
Se propone que la planificacion se la realice en 3 etapas:
= Levantamiento del requerimiento

En este punto segun los datos histéricos de la empresa, se puede determinar
cuanto ha vendido y cuanto de inventario final tiene al cierre de cada gestion,
también debemos considerar en este punto las épocas del afio, es decir hay
meses en que las ventas de la empresa suben considerablemente en

comparacion a otros meses.

= Programacion de compras

Con la informacion recogida y sistematizada en la etapa de levantamiento de

requerimientos se debera definir:

1. Los tiempos entre un pedido y otro, para garantizar el normal
desenvolvimiento de la empresa y considerar los tiempos en que tarda la
mercaderia, desde el envio por parte del proveedor hasta la llegada en
almacenes.

2. Se debe determinar el lote econdmico apropiado para la empresa, para
gue esta no incurra en costos adicionales por almacenaje de
mercaderia, siempre considerando las caracteristicas de producto que

oferta.
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3. También determinar los parametros del stock o colchon de seguridad
para garantizar el funcionamiento de la empresa en caso de

contingencias.

= Control y seguimiento de la planificacion

En la medida en que se ejecute la planificacion se debe hacer un seguimiento
de como se la esta haciendo, una comparacion entre lo planificado y ejecutado
al momento nos dara alertas en caso de errores u omisiones que pudieron

ocurrir.
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CAPITULO VI
MARCO DEMOSTRATIVO Y DE CUMPLIMIENTO
6.1. CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS

El desarrollo de la tesis se basd en los objetivos disefiados estratégicamente,
para que cada uno colabore en el cumplimiento del otro. Estos fueron claves

para la elaboracion de la tesis.
6.1.1. CUMPLIMIENTO DEL OBJETIVO GENERAL

Analizar el comportamiento de la utilidad en la empresa Stege — E.M.D. (Caso
de estudio) para determinar los efectos por las bonificaciones de mercaderias

por concepto de compras mayores.

Este objetivo fue cumplido en la etapa del analisis de los estados financieros

gue se hicieron considerando 2 momentos:

1. Andlisis de los estados financieros de la empresa
2. Andlisis de estados financieros en los que se simulé un incremento en

compras para acceder a bonificaciones en especie

Con los resultados de estos analisis se pudo determinar como la utilidad es

influida por la alta inversion en inventarios.
6.1.2. CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS ESPECIFICOS
6.1.2.1. CUMPLIMIENTO DEL OBJETIVO 1

El objetivo es el siguiente:

» Recolectar todas las teorias y la normativa nacional e internacional que

sustente el problema de investigacion

Este objetivo se cumplié en la elaboracion del marco tedrico, en el que esta

plasmado todas aquellas teorias y normativas, que sustentan el trabajo de
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investigacion, que nos dan la pautas o guias para poder hacer un proceso de

analisis e interpretacion de los estados financieros de la empresa.
6.1.2.2. CUMPLIMIENTO DEL OBJETIVO 2
El objetivo es el siguiente:

» Realizar un diagnéstico de la situacion de la empresa caso de estudio,

sus inventarios y las compras mayores con bonificaciones.

Este objetivo fue cumplido en la etapa del diagndstico de la empresa, fue clave
ya que a través de él se pudo llegar a conocer la empresa, sus caracteristicas,
sus deficiencias. Para esto se usoO la técnica del cuestionario, se hicieron dos
tipos de cuestionarios: uno relacionado con la informacion general de la
empresa y el otro para obtener informacién relacionada con el tema de

inventarios.
6.1.2.3. CUMPLIMIENTO DEL OBJETIVO 3
El objetivo es el siguiente:

» Analizar los indicadores de liquidez, actividad y rentabilidad para
determinar la influencia de las bonificaciones sobre compras en la

utilidad de la empresa caso de estudio

Este objetivo se cumplié dentro del Capitulo V Marco practico, primero se
analizaron los datos reales de la empresa, luego se hizo una simulacién que
incluydé a los estados financieros un porcentaje que incrementa las compras a
la vez que son registradas las bonificaciones sobre compras que originalmente

no existian.
6.1.2.4. CUMPLIMIENTO DEL OBJETIVO 4
El objetivo es el siguiente:
» Analizar comparativamente los indices para determinar el efecto de las

compras con bonificaciones en especie
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Este objetivo se cumplié en el marco practico en el punto 5.3 en el que se hizo
una comparacion de los resultados obtenidos individualmente en los dos
momentos: con los datos reales de la empresa y simulando como serian los
estados financieros al incrementar las compras e incluir las bonificaciones en

especie
6.1.2.5. CUMPLIMIENTO DEL OBJETIVO 5
El objetivo es el siguiente:

= Proponer un modelo de planificacibn de compras para las empresas

comerciales

Este objetivo se cumplié en la propuesta, dentro del Capitulo V Marco Préactico
en el punto 5.4 en el que se propone un modelo de planificacion de compras
para establecer parametros de minimos y maximos de compras de mercaderia

y no incurrir asi en una sobre inversion en existencias.
6.2. DEMOSTRACION DE LA HIPOTESIS
En la tesis se planted la siguiente hipétesis:

Los efectos de las bonificaciones de mercaderias por concepto de compras

mayores provocan variacion de la utilidad en las empresas comerciales.
6.2.1. ACEPTABILIDAD DE LA HIPOTESIS

La hipdtesis es aceptada, ya que por medio de indices o ratios financieros se
demostré que las bonificaciones sobre compras provocan variacion en la
utilidad de la empresa, ya que se deduce al costo de adquisicién, por lo tanto el
costo de ventas disminuye, lo que genera un incremento en los resultados de la

gestion.
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CAPITULO VII
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
7.1. CONCLUSIONES

Después de realizado todo el proceso de analisis se llegaron a las siguientes

conclusiones:

= En relaciébn al problema planteado en la tesis, no se encontraron
estudios realizados anteriormente, no existe mucho sustento tedrico, ni
normativo.

» Realizado el diagnéstico se observdé que la empresa tuvo un buen

crecimiento, pero esto se ve perjudicado por la falta de organizacion y
planificacion en un tema que es de vital importancia para ella misma,
gue son los Inventarios. Ya que esta al ser una empresa comercial
netamente, debe tener un control riguroso de sus existencias.
Debe también tener una planificacion respecto a las compras, para no
provocar la acumulaciéon de su mercaderia, que genera problemas en
temas de liquidez, obligaciones a corto plazo, infla el costo de inventario
final.

= La empresa no tiene una buena capacidad para cubrir sus obligaciones
a corto plazo. Carece de liquidez inmediata, ya que depende
necesariamente de la venta de sus inventarios para poder cubrir
obligaciones a corto plazo.

= En la gestion 2015 tuvo una buena rotacion de inventarios, pero ya en la
gestion 2016 rotacion disminuy6 considerablemente, debido a que hubo
una mayor inversion en inventarios.

= Tienen un margen de utilidad muy bajo, ya que el producto que se oferta
de consumo masivo y tiene una fuerte competencia en el mercado, esto
no le permite tener margenes de utilidad mas elevados

» Los rendimientos sobre la inversion que se obtiene son relativamente

bajos, esto puede ser causado también por el excesivo gastos de
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operaciones que tiene la empresa, que hace que la utilidad neta se vea
disminuida.

= El rendimiento respecto al patrimonio puede considerarse que es un
buen porcentaje tomando en cuenta sus bajos margenes de utilidad.

= Tomando en cuenta los analisis realizados, se puede decir que la
empresa no se encontraba en una buena situacién ya que su pasivo
superaba el patrimonio, a pesar de ello se hizo el analisis de indices
para determinar si realmente las compras realizadas para hacerse
acreedor de incentivos 0 bonificaciones en especie, realmente
beneficiaba o no a la empresa. Se puede decir entonces que las
bonificaciones sobre compras tienen un efecto positivo en la empresa,
ya que al ser registradas la mercaderia como su bonificacién, hacia que
el costo de adquisicion y de ventas de los productos bajen y por
consiguiente suba la utilidad neta.

= Pero también se debe considerar que al realizar estas compras con
bonificaciones estas generaron un pasivo que debe ser liqguidado en un

corto plazo, este genera aun mas problemas de liquidez.
7.2. RECOMENDACIONES

= Se recomienda a la empresa que en gestiones futuras, elabore una
planificacion de compras de mercaderias en especial si piensa optar por
compras en cantidades grandes con cumplimiento de metas, ya que
estas llegan a comprometer la liqguidez de la empresa.

» Considerando siempre las caracteristicas y condiciones del producto y
las épocas hacer un cronograma que dé una idea general de cuando
optar por las compras con bonificacion en especie.

= Asimismo, sugerir a la empresa que defina un método de valuacion de
inventarios, ya sea el PEPS o el costo promedio ponderado que son los
aceptados para las NIIF's y los mas adecuados para las caracteristicas
de las empresas,

= También debe considerar la aplicacion del sistema de control de

inventarios permanente.
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= Siun momento dado la empresa decide realizar compras mayores, debe

generar en la misma medida un incremento en las ventas.
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